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@ curricule Lattes

Fernanda Ariane Silva Carrera
Bolsista de produtividade em pesquisa do CNPq - Nivel 2

Enderego para acessar este CV: https://lattes.cnpq.br/9858189664859918

Ultima atualizagdo do curriculo em 07/10/2025

Professora da Escola de Comunicacdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Bolsista Produtividade em Pesquisa - Nivel 2 do CNPq e Jovem Cientista do
Nosso Estado - FAPERJ. Professora Permanente do Programa de Pds-graduagdo em Comunicagdo e Cultura da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) e do Programa
de Pés-graduacdo em Comunicacio da Universidade Federal Fluminense (UFF). Vice-coordenadora do GT Comunicacdo, Raca e Interseccionalidades da COMPOS -
Associacdo Nacional dos Programas de Poés-graduagdo em Comunicacdo. Lider do grupo de pesquisa LIDD - Laboratério de Identidades Digitais e Diversidade (UFRJ).
Doutora em Comunicacdo pela Universidade Federal Fluminense(UFF) com periodo sanduiche no departamento Advertising Public Relations da Universidade da Georgia
(UGA) pelo Programa de Doutorado Sanduiche no Exterior (PDSE/CAPES). Mestre em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas pela Universidade Federal da Bahia (UFBA) e
graduada em Publicidade e Propaganda pela Universidade Catdlica do Salvador (UCSAL). Autora do liviro SARARA: Memérias de Colorismo. Pesquisa raca, género e
interseccionalidade na comunicagdo e cultura digitais. E-mail: fernanda.carrera@eco.ufrj.br (Texto informado pelo autor)

Identificacdo
Nome Fernanda Ariane Silva Carrera
Nascimento 20/02/1983 - Santo Amaro/BA - Brasil
Lattes ID ) 9858189664859918
Orcid ID @ https://orcid.org/0000-0001-5024-0860
Nome em CARRERA, F. A. S.;CARRERA, Fernanda;CARRERA, F.

citagoes
bibliograficas

Endereco

Enderego Rua Félix da Cunha, 59, APT 501
residencial Tijuca - Rio de Janeiro

20260300, RJ - Brasil
Telefone: 21 969636248
Celular 21 969636248

Endereco Universidade Federal do Rio de Janeiro, Escola de Comunicagéo

profissional UFRJ - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Urca - Rio de Janeiro
22290902, RJ - Brasil
Telefone: 21 39389600

Enderegco E-mail para contato : fernanda.carrera@eco.ufrj.br
eletrénico E-mail alternativo : fernandacarrera@gmail.com

Idiomas
Inglés Compreende Bem , Fala Razoavelmente , Escreve Bem , Lé Bem

Francés Compreende Bem, Fala Pouco , Escreve Pouco , Lé Razoavelmente

Prémios e titulos

2025 Patronesse de turma de Publicidade e Propaganda - Colagéo de grau, UFRJ

2024 ATLANTICAS - Programa Beatriz Nascimento de Mulheres na Ciéncia - Pés-doutorado no Exterior, CNPq,
MIR, MMulheres, MPI

2024 Jovem Cientista do Nosso Estado, FAPERJ

2023 Bolsista Produtividade em Pesquisa - Nivel 2, CNPq

2022 Mengao honrosa - Semana de Integragdo Académica - SIAC 2022, UFRJ

2021 Melhor trabalho - SEMANA DE INTEGRAGAO ACADEMICA - SIAC 2021, UFRJ

2020 Programa de Apoio a Docente Recém Doutor Antonio Luis Vianna — 2020 (ALV’2020), UFRJ
2019 Apoio a Grupos Emergentes de Pesquisa no Estado do Rio de Janeiro — 2019, FAPERJ

2019 Auxilio ao Pesquisador Recém-Contratado — ARC 2019, FAPERJ

Formacdo académica/titulacao

2012 -2016 Doutorado em Comunicagéo.
Universidade Federal Fluminense, UFF, Niteroi, Brasil
com periodo sanduiche em University of Georgia (Orientador: James F. Hamilton)
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2007 - 2009

2005 - 2006

2001 - 2004

Curriculo Lattes

Titulo: A CIBERPUBLICIDADE E AS INTERACOES SOCIAIS DA MARCA EM AMBIENTE DIGITAL:
interagdes sociais, discurso e marcagdes identitarias em novos contextos de comunicagéo, Ano de
obtengao: 2016

Orientador: Marco Antonio Roxo da Silva @

Co-orientador: Guilherme Nery Atem

Bolsista do(a): Coordenagéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior, CAPES, Brasil.

Mestrado em Comunicagéo e Cultura Contemporanea.

Universidade Federal da Bahia, UFBA, Salvador, Brasil

Titulo: A construgao de sentido nos titulos do jornal A Tarde: um estudo diacrénico ao longo dos séculos
XX e XXI, Ano de obtengao: 2009

Orientador: Giovandro Marcus Ferreira @

Bolsista do(a): Fundagéo de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia, FAPESB, Brasil.

Palavras-chave: analise do discurso, titulo, jornal.

Grande area: Ciéncias Sociais Aplicadas / Area: Comunicacédo

Palavras-chave: anélise do discurso, titulo, jornal

Areas do conhecimento: Comunicagdo

Especializagdo em Gramatica e Texto.

Universidade Salvador, UNIFACS, Salvador, Brasil ~

Titulo: PUBLICIDADE POLITICAMENTE CORRETA: A CONSTRUCAO DO SENTIDO DA BELEZA
FEMININA NO ANUNCIO DA DOVE

Orientador: Jo&o Antonio de Santana Neto

Graduagao em Comunicagdo Social ¢/ hab Publicidade e Propaganda.
Universidade Catdlica do Salvador, UCSAL, Salvador, Brasil
Titulo: Projeto Experimental: Motel Del Rey

Formagdo complementar

2016 - 2016

2014 - 2014

2014 - 2014

2010 - 2010

2002 - 2002

2001 - 2001

1997 - 1997

Curso de curta duragéo em Etnografia em Midias Sociais: Marcas e Consumo. (Carga horaria: 7h).
Instituto Brasileiro de Pesquisa e Andlise de Dados, IBPAD, Brasil

Curso de curta duragdo em Comunicagéo digital e novas midias. (Carga horaria: 3h).
COMUNIQUE-SE COMUNICACAO CORPORATIVALTDA, CCC_FORN, Rio De Janeiro, Brasil

Curso de curta duragdo em SEOSocial. (Carga horaria: 16h).
Agéncia Digital M2Br, M2BR, Brasil

Curso de curta duragdo em Gestédo Avancada em Midias Sociais. (Carga horaria: 16h).
PaperCliq, PAPERCLIQ, Brasil

Curso de curta duragdo em Flash. (Carga horaria: 30h).
REAL & DADOS, REAL & DADOS, Brasil

Curso de curta duragdo em Webdesign. (Carga horaria: 60h).
REAL & DADOS, REAL & DADOS, Brasil

Curso de curta duragéo em Office 1 - Operador de Aplicativos Microsoft. (Carga horaria: 70h).
REAL & DADOS, REAL & DADOS, Brasil

Atuacao profissional

Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFRJ

2018 - Atual

Vinculo: Servidor publico , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 40, Regime:
Universidade Federal do Rio de JaneiroDedicagéo exclusiva

Atividades

08/2018 - Atual Graduag&o, Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:
Comunicagdo e Marketing , Identidades e Sociabilidades Digitais , Marketing Digital , Marketing para
Publicidade e Propaganda , Estudos de Marca , Comportamento do Consumidor , Projeto Experimental I/

09/2018 - 04/2022 Conselhos, Comissdes e Consultoria, Escola de Comunicagéo

Especificacdo:
Membro do NDE do curso de Publicidade e Propaganda , Presidente da Comissao de Orientagado e
Acompanhamento Académico - COAA/UFRJ

09/2018 - 04/2022 Direcado e Administragdo, Escola de Comunicagao

Cargos ocupados:
Vice-coordenadora do curso de Publicidade e Propaganda

05/2019 - Atual Pesquisa e Desenvolvimento, Escola de Comunicagdo

Linhas de pesquisa:
Tecnologias digitais, diversidade e estruturas de opresséo , Identidades e representagdo em ambiente
digital

05/2019 - Atual Outra atividade técnico-cientifica, Escola de Comunicagéo

Especificagao:
liddufrj.com.br , Lider do Grupo de Pesquisa LIDD - Laboratério de Identidades Digitais e Diversidade

08/2020 - Atual Graduagao, Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:
Marcas e Diversidade , Branquitude na Publicidade

04/2022 - Atual Conselhos, Comissdes e Consultoria, Escola de Comunicagdo

Especificagdo:
NDE de Publicidade e Propaganda , Comissédo de Revalidagdo de Diploma

04/2022 - 10/2025 Direcédo e Administragdo, Escola de Comunicacao

Cargos ocupados:
Coordenadora do curso de Publicidade e Propaganda , Presidente do NDE de Publicidade e Propaganda

07/2023 - Atual Pos-graduagéo, Programa de Pos-graduagdo em Comunicagéo

Disciplinas ministradas:
Tecnologias Cotidianas de Ambiguidade: o pardo como um problema comunicacional , Colorismo na
Cultura Digital

Universidade Federal Fluminense - UFF
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2012 - 2012 Vinculo: Estagio Docéncia , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 20, Regime:
Universidade Federal Fluminense Parcial
Outras informagdes:
Professora da disciplina Fas e Cultura Midiatica | do curso Estudos de Midia, junto aos professores
Luciana Xavier e Lucas Waltenberg.

2013 - 2014 Vinculo: Servidor publico , Enquadramento funcional: Professora substituta , Carga horaria: 20, Regime:

Universidade Federal Fluminense Parcial

Outras informagdes:

Professora substituta das disciplinas Marketing | e Processos de Criagdo em Publicidade - curso de
Comunicagédo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda

2014 - 2014 Vinculo: Estagio Docéncia , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 20, Regime:
Universidade Federal Fluminense Parcial
Outras informagdes:
Professora da disciplina Introdu¢do ao Marketing do curso Estudos de Midia.

2019 - Atual Vinculo: Professora Permanente PPGCOM , Enquadramento funcional: Professora Perm. do Programa de

Pés-graduagéo , Carga horaria: 20, Regime: Universidade Federal Fluminense Parcial
Outras informagdes:
Professora Permanente do Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo (PPGCOM-UFF)

Atividades

08/2012 - 12/2012

03/2013 - 03/2014

08/2014 - 12/2014

04/2019 - Atual

Graduacao, Estudos de Midia

Disciplinas ministradas:
Fas e Cultura Midiatica |

Graduagao, Comunicagao Social

Disciplinas ministradas:
Marketing I, Processos de Criagdo em Publicidade

Graduagéo, Estudos de Midia

Disciplinas ministradas:
Introdugdo ao Marketing

Pesquisa e Desenvolvimento, Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao

Linhas de pesquisa:
Estéticas e Tecnologias da Comunicagdo

Universidade Federal do Rio Grande do Norte - UFRN

2016 - 2021 Vinculo: Servidor publico , Enquadramento funcional: Professora do PPgEM, Regime: Universidade
Federal do Rio Grande do Norte Parcial
Outras informagdes:
Professora do Programa de Pds-graduagdo em Estudos da Midia

Atividades

08/2016 - 08/2018

07/2016 - 08/2018

05/2016 - 08/2018

05/2016 - 12/2016

08/2017 - 09/2021

10/2017 - 08/2018

10/2017 - 08/2018

02/2017 - 08/2018

08/2017 - 12/2017

08/2017 - 12/2017

07/2017 - 12/2017

04/2019 - 07/2019

Pesquisa e Desenvolvimento, Departamento de Comunicagao

Linhas de pesquisa:
Ciberpublicidade e Sociabilidades Digitais

Conselhos, Comissdes e Consultoria, Departamento de Comunicagao

Especificacdo:
Membro do Colegiado do curso de Publicidade e Propaganda

Graduagéo, Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:

Comunicagéo e Cultura , Linguagem Publicitaria , Projeto Experimental |, Publicidade e Cidadania ,

Redagéo Publicitaria para Midia Impressa
Graduagao, Comunicagéo Social - Jornalismo

Disciplinas ministradas:
Comunicagéo Publicitaria

Pesquisa e Desenvolvimento, Departamento de Comunicagéo

Linhas de pesquisa:
Estudos de Midia e Produg&o de Sentido

Conselhos, Comissdes e Consultoria, Departamento de Comunicagédo

Especificagdo:
Membro do Colegiado do Programa de Pés-graduacdo em Estudos da Midia

Diregédo e Administragdo, Departamento de Comunicagéao

Cargos ocupados:
Vice-coordenadora da Linha de Pesquisa Estudos de Midia e Produgéo de Sentido

Extens&o Universitaria, Departamento de Comunicagéo

Especificacdo:
Projeto DIV.A.S - Diversidade, Acdo e Sensibilidade na Publicidade Brasileira

Pés-graduacgéo, Estudos da Midia

Disciplinas ministradas:
Estudos de Midia e Produg&o de Sentido

Pés-graduagéo, Estudos da Midia

Disciplinas ministradas:
Estudos da Midia e Produgdo de Sentido

Graduagao, Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:
Comunicagéo e Cultura , Publicidade e Cidadania , Redagao Publicitaria para Midia Impressa

Poés-graduagéo, Estudos da Midia

Disciplinas ministradas:
Sentidos de Raga na Cultura Digital
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Instituto de Educacao Superior de Brasilia - IESB

2016 - 2016 Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 12, Regime: Instituto de Educagéo Superior de
Brasilia Parcial

Atividades
02/2016 - 05/2016 Graduag&o, Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:
Comunicagéao Integrada , Projeto Experimental

Centro Universitario Estacio da Bahia - ESTACIO

2011 -2012 Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 28, Regime: Centro
Universitario Estéacio da Bahia Parcial

2011 -2012 Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Coordenadora do Curso de Pub. e Propaganda , Carga
horaria: 28, Regime: Centro Universitario Estéacio da Bahia Parcial
Outras informagdes:

Professora das disciplinas Comunicacgdo e Semiética; Fundamentos de Marketing; e Administracéo de
Marketing

Atividades
02/2011 - 02/2012 Graduagcéo, Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:
Fundamentos de Marketing , Comunicagdo e Semibtica , Administragdo de Marketing

02/2011 - 02/2012 Diregéo e Administragéo, Coordenagéo do Curso de Publicidade e Propaganda

Cargos ocupados:
Coordenadora do curso de Publicidade e Propaganda

SEO Master - SEO MASTER

2014 - 2014 Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Gestora de Contetido , Carga horéria: 40, Regime: SEO
Master Integral

Atividades
04/2014 - 12/2014 Conselhos, Comissdes e Consultoria, Consultoria em SEO - Seach Engine Optimization
Especificacdo:
Curadoria e produgéo de contetido web; Planejamento e execugéo de estratégias de marketing digital

com foco em SEO (Search Engine Optimization); Assessoria digital, campanhas para midias sociais,
escrita e revisdo de artigos para blogs e e-commerce.

WEB Estratégica - Consultoria de Marketing - WEBESTRATEGICA

2014 - 2015 Vinculo: Freelancer , Enquadramento funcional: Redatora home-office , Carga horaria: 10, Regime: WEB
Estratégica - Consultoria de Marketing Parcial

Atividades
12/2014 - 02/2015 Servigo Técnico Especializado, WEB Estratégica - Consultoria de Marketing
Especificagdo: )
Area de especialidade: marketing de contetido; inbound marketing; storytelling; SEO , Area de

especialidade: publicidade digital; marketing digital; redagdo publicitaria , Analise de contetdo, escrita e
revisdo de textos para veiculagdo online.

Centro Universitario Jorge Amado - UNIJORGE

2008 - 2011 Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Redatora e analista de midias sociais , Carga horaria: 46,
Regime: Centro Universitario Jorge Amado Integral

2011 - 2012 Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 10, Regime: Centro
Universitario Jorge Amado Parcial

Outras informagdes: )
Professora das disciplinas Etica; Geréncia de Marcas; e Planejamento e Execugéo de Eventos

Atividades
08/2009 - 02/2011 Servigo Técnico Especializado, GERCOM

Especificagéo:
Gerenciamento de midias sociais , Redagéo publicitaria

02/2011 - 01/2012 Graduagao, Comunicag&o Social

Disciplinas ministradas:
Etica

02/2011 - 01/2012 Graduagao, Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda

Disciplinas ministradas:
Etica , Geréncia de Marcas , Planejamento e Execugdo de Eventos

Unido Metropolitana de Educacéao e Cultura - UNIME

2010 - 2011 Vinculo: Celetista formal , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 6, Regime: Unido
Metropolitana de Educacéo e Cultura Parcial
Outras informagdes:
Disciplinas: Teorias da Comunicagéo | e Il

Atividades

09/2010 - 06/2011 Graduagao, Comunicagéo - Publicidade e Propaganda
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Disciplinas ministradas:
Teorias de Comunicagéo |, Teorias de Comunicagéo I/

Faculdades Integradas Ipitanga - UNIBAHIA

2008 - 2011 Vinculo: Celetista formal , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 7, Regime: Faculdades
Integradas Ipitanga Parcial
Outras informagdes:
Professora das disciplinas Midia; Introdugédo ao Marketing, Publicidade e Propaganda; Criagdo e
Producéo de Campanha; Planejamento em Comunicagéo; e Teoria e Método de Pesquisa de Opinido
Publica dos cursos de Relagdes Publicas e Jornalismo.

Atividades
10/2008 - 02/2011 Graduagéo, Comunicagao Social
Disciplinas ministradas:
Introdugdo ao Marketing, Publicidade e Propaganda , Criagdo e Produgdo de Campanha , Midia ,
Planejamento em Comunicagdo , Teoria e Método de Pesquisa de Opinido Publica

Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro - IUPERJ

2014 - 2014 Vinculo: Professor Visitante , Enquadramento funcional: Professor convidado , Carga horaria: 3, Regime:
Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro Parcial

Atividades
02/2014 - 02/2014 Aperfeicoamento

Especificagdo:
A Ciberpublicidade e as reconfiguragées do consumo em sites de redes sociais

Ponto Final Comunicacgédo e Marketing Ltda - PONTO FINAL

2003 - 2003 Vinculo: livre , Enquadramento funcional: Redatora Publicitaria , Carga horaria: 25, Regime: Ponto Final
Comunicagéo e Marketing Ltda Parcial

Atividades
01/2003 - 12/2003 Servigo Técnico Especializado, Ponto Final Comunicagdo e Marketing Ltda

Especificagao:
Redacéo e Criagdo Publicitarias

YES Marketing e Entretenimento LTDA - YES

2004 - 2004 Vinculo: Livre , Enquadramento funcional: Redatora Publicitaria , Carga horaria: 40, Regime: YES
Marketing e Entretenimento LTDA Integral

Atividades
01/2004 - 12/2004 Servigco Técnico Especializado, Departamento de Criagdo

Especificacdo:
Redacéo Publicitaria e Planejamento Mercadolégico

HS Propaganda - HS

2002 - 2002 Vinculo: livre , Enquadramento funcional: Atendimento Publicitario , Carga horéria: 20, Regime: HS
Propaganda Parcial
Outras informagdes:
Atendimento e prospeccéo de clientes para agéncia de publicidade.

Atividades
01/2002 - 12/2002 Servico Técnico Especializado, HS Propaganda

Especificagao:
Atendimento e Prospec¢do em Publicidade

Nariz de Borracha Produgées Artisticas Ltda - NARIZ

2002 - 2002 Vinculo: livre , Enquadramento funcional: Estagiaria de Atendimento e Redagéo , Carga horaria: 30,
Regime: Nariz de Borracha Produgdes Artisticas Ltda Parcial

Atividades
2002 - 2002 Estagio, Nariz de Borracha Produgdes Artisticas Ltda

Estagio:
Produg&o Artistica e Assessoria de Imprensa

Colégio Francisco de Assis - CFA

2008 - 2008 Vinculo: Colaborador , Enquadramento funcional: Professora de Portugués , Carga horaria: 30, Regime:
Colégio Francisco de Assis Parcial

Atividades
06/2008 - 09/2008 Ensino medio

Especificagdo:
Redagdo , Portugués

Escola Estadual Anisio Teixeira - EEAT
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2005 - 2005

Curriculo Lattes

Vinculo: Colaborador , Enquadramento funcional: Professora , Carga horaria: 20, Regime: Escola
Estadual Anisio Teixeira Parcial

Outras informagdes:

Professora do programa Universidade para Todos

Atividades

07/2005 - 08/2005 Ensino médio

Especificagdo:
Inglés instrumental

Linhas de pesquisa

1.

Projetos

Projetos de
pesquisa

2024 - Atual

2024 - Atual

2023 - Atual

Estéticas e Tecnologias da Comunicagéo

Objetivos:Estudo das dimensdes estéticas, cognitivas e tecnoldgicas da cultura dos meios de
comunicagao, focalizando as implicagdes semidticas, sensoriais, afetivas, subjetivantes e/ou de
sociabilidade dos dispositivos midiaticos. Os temas de pesquisa mais frequentes abordam: mediagoes
tecnoldgicas e influéncias artisticas na modernizagdo da percepgéo, do corpo e dos sentidos; histéria e
genealogia das tecnologias da comunicagao; aspectos socio-culturais, identitarios, subjetivantes, politicos
e econdmicos da cibercultura; regimes de sentido no campo das imagens e das sonoridades midiaticas.

Ciberpublicidade e Sociabilidades Digitais

Objetivos:Esta linha tem como objetivo tragar um mapeamento sobre formas de dialogo entre marcas e
consumidores na publicidade contemporanea, sobretudo no cenario da publicidade digital. Busca
investigar as diversas formas de atuagdo publicitaria na cibercultura e suas afecgdes nas relagdes com os
consumidores, com base nas dinamicas interacionais vigentes entre individuos.

Estudos de Midia e Producéo de Sentido

Objetivos:Estuda os processos de produgdo de sentido como decorréncia do trabalho discursivo da midia,
o qual se realiza na imbricacéo dos discursos com suportes técnico-midiaticos. Enfatiza-se a
singularidade dos dispositivos de produgao e interpretagéo, que permitem delinear esquemas cognitivos e
de inteligibilidade vinculados aos discursos e formas midiaticas. Apdia-se em marcos analiticos que
examinam modalidades de trabalho semantico e semiético, abrangendo diferentes géneros do discurso
em suas manifestagdes de linguagem. Pesquisam-se, também, as especificidades do funcionamento da
midia para a produgéo de sentido inclusive em outros campos sociais. Esta linha mantém a interface
tedrico-epistemoldgica com as ciéncias interpretativas no que concerne a investigagao das
especificidades dos processos simbdlicos da comunicagdo midiatica.

Identidades e representagdo em ambiente digital

Objetivos:Compreender dinamicas de construcdo identitaria em sites de redes sociais e tensionamentos
em torno de representagéo e discursos em mediagao digital; problematicas de raga, género, sexualidades,
corpos e sujeitos diversos e suas relagdes com o contexto digital.

Palavras-chave: identidades, sociabilidades, Discursos, interagédo social, representagdes midiaticas

Tecnologias digitais, diversidade e estruturas de opressdo

Objetivos:Compreender as relagdes entre tecnologias digitais e estruturas sociais definidas, como género,
raga e classe, com o objetivo de mapear os modos contemporaneos de sistemas de opresséo que podem
ser fortalecidos e postos em circulagéo por tecnologias, linguagens e espacos ditos disruptivos.
Palavras-chave: tecnologias digitais, algoritmos, Diversidade, Racismo, classes sociais, género

COLORISMO: NUANCES RACIAIS NAS INTERAGOES COTIDIANAS DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO

Descrigdo: A pesquisa visa tragar, de modo comparativo, os contextos raciais que envolvem as dinamicas
de sociabilidade na cidade do Rio de Janeiro, percebendo, a partir do debate sobre colorismo, também
chamado de pigmentocracia, quais os tramites e nuances interacionais que constroem hierarquias sociais
a partir de caracteristicas de raga e seus entrecruzamentos de opressdo. Compreendendo que a
percepgao racial, no dominio cotidiano, ndo se limita & percepgéo da cor e &, inclusive, interseccional,
busca-se perceber de que forma s&do construidos os mecanismos do colorismo a partir de cor, tragos do
corpo, classe, género e territério, assim como entender a influéncia dos afetos, das performances e das
relagdes que podem alterar as dinamicas de identificagdo racial das alteridades. Nesse sentido, é objetivo
desta pesquisa mapear os modos de funcionamento do colorismo, enquanto tecnologia do racismo,
identificando as similaridades, as diferencas e as especificidades, no contexto das regiées do Rio de
Janeiro (Zona Sul, Zona Norte, Zona Oeste e Centro), que sdo fundamentais para o debate racial e a
compreensao dos contextos histéricos de escravizagdo, miscigenagdo compulséria e segregagédo. O
projeto, portanto, visa responder aos questionamentos: De que forma o colorismo se manifesta nas
conversacgoes didrias online e face a face, no cotidiano interacional, nas relagdes sociais que se
manifestam no contexto da cidade, tendo em vista a histdria colonial do municipio e seus desdobramentos
a partir do fim da escravizagdo em 18887 E de que forma o colorismo se apresenta especificamente no
contexto das regides? Busca-se, assim, colocar a prova hipéteses desenvolvidas a partir do arcabougo
tedrico sobre raga e racismo nestes territérios, a partir de metodologia analitica de conversagdes online e
face a face, mapeando as dimensdes: A) Colorismo: mecanismo de automagao e importancia dos afetos;
B) Movimentos centripeto e centrifugo do colorismo; C) Dimens&o Performatica do colorismo.

Situagao: Em andamento Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagao (2); Mestrado académico (5); Doutorado (3);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ;

Financiador(es): FAPERJ-F_FORN

Colorismo: Nuances Raciais na Comunicagéo Digital

Descrigdo: - Compreender as especificidades e affordances das materialidades digitais em questao (X
(antigo Twitter), Instagram e TikTok), que culminam em modos de interagdo e construgao identitaria
diferentes, apontando para pontos de conexdo e desvio em analise comparativa sobre discursos de
colorismo;- Mapear narrativas comuns em torno de colorismo nas dimensdes textuais e audiovisuais das
plataformas;- Reconhecer os debates cientificos a respeito de raga, racismo e colorismo no pais e,
especificamente, suas reverberacdes na comunicagdo em plataformas digitais;- Conhecer os tramites
interacionais que se manifestam nas oralidades e nas dinamicas sociais da cultura digital quando a
dimenséo do colorismo se manifesta;

Situagao: Em andamento Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagéo (2); Mestrado académico (4); Doutorado (2);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Rosane Romao; Ana Carla Ferreira dos
Santos; hELLEN Freitas; Millena Salles

Nuances Raciais e Interseccionais na Cultura Digital

Descrigdo: Reconhecendo a relevancia do debate racial no ambito da comunicagéo e da cultura
contemporaneas, esta proposta de pesquisa se ancora na relagéo entre raga, racismo e seus
entrecruzamentos identitarios e de opressao com as affordances das tecnologias digitais. Neste sentido,
busca discutir tanto sobre as materialidades destes ambientes e seus processos de significagdo no campo
da raga, quanto a partir da dimensao das performances, da agéncia e dos efeitos de/para o sujeito
contemporaneo. Interessa, portanto, o debate a respeito dos algoritmos de tecnologias digitais e seus
vieses possivelmente discriminatorios; o tensionamento dos pressupostos a respeito das comunidades
digitais quando se formam a partir da performatividade de raga; as dimensdes conversacionais em torno
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do debate racial e interseccional nas redes digitais e seus impactos na construgdo das subjetividades;
assim como a discusséo basilar em raga e interseccionalidade que ampara a relagédo com as plataformas
digitais, como a quest&o do colorismo; a poténcia das dinamicas de opresséo na constituicdo dos sujeitos
e nas praticas de resisténcia; as nuances interacionais envolvidas nas performances de raga, género,
classe, territdrio e idade; bem como as perspectivas tedrico-metodoldgicas que trazem deslocamentos
epistemoldgicos com foco na conjuntura racial, sobretudo a partir das praticas e das subjetividades de
sujeitos racializados, como cerne das suas propostas para a produgdo de conhecimento e para o
questionamento do saber cientifico. Prevé, portanto, a formagao de pesquisadores interessados nestes
temas, assim como a articulagdo de uma rede de investigagéo a partir do Laboratério de Identidades
Digitais e Diversidade LIDD/CNPq, vinculado & UFRJ.

Situagao: Em andamento Natureza: Projetos de pesquisa

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ;

Género, raca e identidade: representagdes femininas na musica, artes visuais e bancos de imagens

Descrigao: O projeto visa construir um escopo de pesquisa ampliado em género, raga e performances
midiaticas, abarcando trés eixos de andlise: género, corpo e diversidade na comunicagao midiatica;
género, invisibilidades e musica; género, raca e tecnologias digitais. Distribuidos nos grupos de pesquisa
vinculados ao projeto, estes eixos tém como base de conexao os estudos de raca e género na
comunicacdo, assim como se alicercam pelos recursos tedérico-metodoldgicos que regem os estudos das
tecnologias digitais, dos estudos culturais e das dinamicas midiaticas contemporaneas. Em uma
articulagdo entre o grupo de pesquisa MiDICom - Midias Digitais, Identidade e Comunicagéo (UFF), o
LIDD Laboratério de Identidades Digitais e Diversidade (UFRJ) e o PEICC - Grupo de pesquisa em
politicas e economia politica da informagéo e da comunicagédo (UFRJ), o objetivo primordial do projeto é
identificar as estruturas, com recorte de género, dos modos de construgdo de subjetividade em ambientes
midiatizados contemporaneos.

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagao (6); Mestrado académico (4); Doutorado (3);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera; Vinicios Kabral Ribeiro; Beatriz Brandao Polivanov
(Responsavel)

Financiador(es): FAPERJ-F_FORN

Padrées da Branquitude na Publicidade Brasileira

Descri¢ao: Este projeto visa mapear os padrdes de normatizagéo da branquitude na publicidade brasileira,
inserindo discussdes a respeito da construgdo de esteredtipos como estratégia de positivagéo.
Reconhecendo a lacuna cientifica no que se refere a compreenséo da branquitude como padréo
representativo da comunicagdo mercadolégica, busca-se aqui compreender o que é ser branco no Brasil a
partir das manifestacdes da sua identidade racial projetada no discurso publicitario.

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagao (5); Mestrado académico (4); Doutorado (4);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Denise Carvalho; Pamela Guimarées; Sandra
Martins; Amanda Moura; Rosane Roméao; Ana Carla Ferreira dos Santos; hELLEN Freitas; Yago Ramos;
Millena Salles

Financiador(es): FAPERJ-F_FORN

Algoritmos e Impactos Sociais: hiper-ritualizagdes em IA e imagens digitais

Descrigao: Com o intuito de perceber as relagdes entre tecnologia, estruturas sociais e representagdes de
subjetividades, o objetivo desta pesquisa € mapear os modos de hiper-ritualizagédo de género e raga
manifestados em bancos de imagens digitais contemporaneos e suas relagdes com ferramentas
tecnoldgicas em inteligéncia artificial, machine learning e chatbots.

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagéo (4); Especializagéo (2); Mestrado académico (4); Doutorado (2);
Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Denise Carvalho; Maiza Soares

Algoritmos, Género e Raga: hiper-ritualizagdes em bancos de imagens digitais

Descrigdo: Reconhecendo a relevancia das discussdes a respeito dos algoritmos emmecanismos de
busca e seus vieses possivelmente discriminatdérios, este projeto visaidentificar os padrées de resultado
de mulheres negras em fotografias e ilustragdes debancos digitais de imagens. Sabe-se que estes bancos
sao fontes importantes para omercado publicitario, para contetidos digitais e propagandas
governamentais, sendo,portanto, relevantes para a construgao do imaginario social a respeito dos corpos
e dossujeitos sociais. Como ponto de partida tedrico-analitico, optou-se aqui pelospressupostos de Erving
Goffman a respeito das hiper-ritualizagdes de género, buscando aintersegdo dos seus resultados com a
varidvel raga. Aqui, o objetivo é analisar se ascategorias goffmanianas se aplicam, no contexto
contemporaneo digital, a conjunturarepresentativa negra, buscando responder: sdo as mulheres negras
associadas a delicadezae a fragilidade? De que forma os resultados imagéticos sobre familia e
afetividade difereme se assemelham aos resultados que mostram mulheres brancas? Quais os
papeisatribuidos as mulheres negras em relagdo aos homens? S&o a elas atribuidos rituais
decomportamento de subordinagdo como aqueles trazidos por Goffman ao analisarmulheres brancas em
anuncios de revista? Discute-se, portanto, estes resultados sob a luzde teorias que buscam compreender
o contexto de género e raga que permeiam a vida dasmulheres negras, compreendendo que alguns
fatores podem ser importantes agentes paraa construgao destas escolhas discursivas e imagéticas
contemporaneas reveladas ainda noambiente digital, como o preterimento da mulher negra, o
encarceramento e homicidiodo homem negro (DANIN, 2018) e a neutralidade associada a
branquitude(SCHUCMAN, 2010).

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduag&o (3); Mestrado académico (3); Doutorado (3);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ;

Género e Raga na Ciberpublicidade: Revisitando Goffman no Contexto Digital

Descrigdo: Este projeto de pesquisa, portanto, busca mapear e analisar pegas publicitarias do contexto
contemporaneo com foco nos contextos que problematizam as generalizagdes goffmanianas.
Considerando, portanto, todas as especificidades da construgdo publicitaria na cibercultura, o que
chamamos de ciberpublicidade (CARRERA, 2018), e as peculiaridades do imaginario sociocultural a
respeito das mulheres e dos homens negros, € objetivo aqui compreender se as categorias de Goffman,
pensadas para anuncios de revistas norte-americanas da década de 70, podem ser aplicadas para a
analise das hiper-ritualizagdes de género na conjuntura, agora, do ambiente digital. Entende-se que a
cibercultura estimula rearranjos sociais que instauram novas demandas socioculturais, fortalecendo,
inclusive movimentos politicos como o de grupos feministas, que amplificam as suas vozes e reivindicam
mais facilmente uma representagao da mulher mais coerente. Essa visibilidade pode constranger hiper-
ritualizagdes publicitarias aos moldes do que Goffman percebeu em seu contexto.

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagéo (6); Mestrado académico (1); Doutorado (1);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Priscila Kruger; Ibnny Ferreira; Amanda Lai;
Virnia Martins; Isaque Cabreira; Maria Beatriz Melo; Beatriz Pires; Melquisedec Lima; Aline Dantas

A ciberpublicidade e os novos parametros de comunicagao digital

Descrigao: Projeto aprovado pelo Edital N° 03/2017 - APOIO FINANCEIRO A NOVOS PESQUISADORES
(UFRN)

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagéo (5); Mestrado académico (1);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Heloize Medeiros; Priscila Kruger; Ibnny
Ferreira; Amanda Lai; Virnia Martins

Financiador(es): Universidade Federal do Rio Grande do Norte-UFRN

A ciberpublicidade e o self da marca em ambiente digital: interagdes sociais, discurso e marcagdes
identitarias em novos contextos de comunicagao

Descrigdo: Entende-se que a cultura contemporanea, denominada cibercultura, ao instaurar uma nova
relagdo entre a vida social e a técnica, permite uma reconfiguragao de praticas socioculturais e midiaticas.
A ciberpublicidade, como parte destas praticas, seria o desdobramento discursivo da comunicagao
estratégica de marca agora em novos contextos tecnolégicos e socioculturais. Em meio a diversas taticas
em prol do alcance do novo consumidor, envolto agora em novos ambientes de sociabilidade — como os
sites de redes sociais -, a marca empreende sua humanizagédo com vistas a construgcdo de uma persona
favoravel a socializagdo. Nesse sentido, busca-se neste trabalho compreender as dinamicas da
construcdo de identidade marcéria nestes espacos, tendo como pressupostos tedrico-metodolégicos os
ensinamentos da Analise do Discurso e da microssociologia de Erving Goffman. Parte-se da hipétese de
que tanto individuo quanto marca obedece a semelhantes regimes interacionais, construindo seu self de
forma continua e flexivel, dependentes dos contatos que estabelecem diariamente.
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Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagéo (5); Mestrado académico (1); Doutorado (1);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Rafaela Bernadazzi; Heloize Medeiros;
Priscila Kruger; Ibnny Ferreira; Amanda Lai; Virnia Martins

ReC: Retérica do Consumo

Descrigdo: A pesquisa desenvolve uma investigagdo ampla e fundamentada a respeito da retérica do
consumo, tdo presente na midia atual. A partir do diagnéstico das principais caracteristicas da sociedade
de consumo contemporénea, os estudos buscam o mapeamento das estratégias semiéticas e discursivas
que vém promovendo uma forma de integragdo soécio-afetiva na atual cultura do consumismo. Um

processo de individuagdo semio-estética, por meio da Publicidade, vem se/nos constituindo como sujeitos.

A publicidade se mostra hoje uma forga suaséria, na atribuicdo de sentido ao mundo, através do estimulo
ao consumo hedonista. Se vivemos a época da crise do sentido, a Publicidade se apresenta como uma
ilha de sentido, um porto-seguro simbolico, pois trabalha mais os desejos do que as necessidades. O
grupo de pesquisa levar em conta tanto os contetidos e valores comunicados pela publicidade
contemporanea como suas formas verbais e ndo-verbais de comunicagéo.

Situagao: Concluido Natureza: Projetos de pesquisa

Alunos envolvidos: Graduagéo (5); Mestrado académico (8); Doutorado (6);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera; Guilherme Nery ATEM (Responsavel); Thaiane Moreira de
OLIVEIRA; Sandro Térres de AZEVEDO

Minicurso Racismo, Branquitude e Afrofabulagées

Descrigdo: O curso apresenta uma introdugdo aos conceitos de raga, racismo e praticas de silenciamento
e resisténcia, propondo debate aprofundado sobre branquitude, narrativas antirracistas e propostas
audiovisuais envoltas no projeto afrofuturista. Tem como objetivo oferecer letramento racial e
interseccional @ comunidade interessada, acontecendo sempre no segundo semestre do ano, em
articulagao interinstitucional e vinculada ao Laboratério de Identidades Digitais e Diversidade -
LIDD/UFRJ. Financiado pelo PROEXT-PG - CAPES

Situagado: Em andamento Natureza: Projeto de extensao

Alunos envolvidos: Graduagéo (8); Mestrado académico (2); Doutorado (2);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Renata Nascimento; Flavia Fontes; Rosane
Romao; Ana Carla Ferreira dos Santos; Catharinna Marques; Alice Andrade

Financiador(es): Coordenagéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior-CAPES

Projeto DIV.A.S - Diversidade, agédo e sensibilidade na publicidade brasileira

Descrigdo: O projeto DIV.A.S (Diversidade, Agao e Sensibilidade na Publicidade Brasileira) tem o objetivo
de fomentar a discusséo e o debate a respeito das demandas de representatividade das minorias e dos
individuos marginalizados no campo da produgdo midiatica e da publicidade. Este projeto visa dar voz a
sujeitos e movimentos representantes dos negros, mulheres, LGBTs, gordos, idosos, indigenas. asiaticos
e pessoas com deficiéncia no didlogo com as praticas do mercado publicitario, a fim de colocar em voga
propostas, iniciativas e saberes fundamentais para auxiliar na construcéo de discursos publicitarios mais
ricos, inclusivos e responsaveis socialmente, uma vez que a publicidade se configura como préatica da
Comunicagéo Social. Dessa forma, propde realizar discussoes e estudos profundados sobre estas
problematicas a fim de produzir, ao final, um Manual da Diversidade na Publicidade — material a ser
divulgado amplamente para a comunidade cientifica, profissional e publico em geral interessado no tema.
Nesse sentido, o projeto € um modo de incluir a pauta da diversidade e da representatividade, tdo caras
na conjuntura contemporanea, nos seios das discussdes da academia, assim como formar alunos
preparados ativamente para as demandas socioculturais do contexto atual e contribuir de forma sensivel
para o crescimento do debate na comunidade e no campo profissional da comunicagéo publicitaria.
Situagao: Em andamento Natureza: Projeto de extensao

Alunos envolvidos: Graduagéo (7);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Antonio Diniz; Beatriz Nascimento; Bruna
Reis; Helena Alde; Liz Almeida; Luiza Arruda; Nathalia Menezes

Projeto DIV.A.S - Diversidade, acéo e sensibilidade na publicidade brasileira

Descrigao: O projeto DIV.A.S (Diversidade, Acdo e Sensibilidade na Publicidade Brasileira) tem o objetivo
de fomentar a discusséo e o debate a respeito das demandas de representatividade das minorias e dos
individuos marginalizados no campo da produgdo midiatica e da publicidade. Este projeto visa dar voz a
sujeitos e movimentos representantes dos negros, mulheres, LGBTs, gordos, idosos, indigenas e pessoas
com deficiéncia no didlogo com as praticas do mercado publicitario, a fim de colocar em voga propostas,
iniciativas e saberes fundamentais para auxiliar na construgdo de discursos publicitarios mais ricos,
inclusivos e responsaveis socialmente, uma vez que a publicidade se configura como pratica da
Comunicagéo Social. Dessa forma, propde realizar discussdes e estudos profundados sobre estas
problematicas a fim de produzir, ao final, um Manual da Diversidade na Publicidade — material a ser
divulgado amplamente para a comunidade cientifica, profissional e publico em geral interessado no tema.
Nesse sentido, o projeto € um modo de incluir a pauta da diversidade e da representatividade, téo caras
na conjuntura contemporénea, nos seios das discussdes da academia, assim como formar alunos
preparados ativamente para as demandas socioculturais do contexto atual e contribuir de forma sensivel
para o crescimento do debate na comunidade e no campo profissional da comunicag&o publicitaria.
Situagao: Concluido Natureza: Projeto de extensdo

Alunos envolvidos: Graduagéo (4); Mestrado académico (1);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Heloize Medeiros; Priscila Kruger; Ibnny
Ferreira; Amanda Lai; Virnia Martins

Revisor de periddico

2025 - Atual

2025 - Atual

2023 - Atual

2023 - Atual

2022 - Atual

2022 - Atual

2022 - Atual

2022 - Atual

2023 - Atual

2021 - Atual

2020 - Atual

2020 - Atual

2020 - Atual

2020 - Atual

2020 - Atual

2020 - Atual

Revista Internacional de la Federacion Latinoamericana de Semidtica(FELS)
CIVITAS: REVISTA DE CIENCIAS SOCIAIS (IMPRESSO)

International Journal of Communication

TABULEIRO DE LETRAS

E-COMPOS

Revista Libero

Revista GALAXIA

Acédo Midiatica - Estudos em Comunicagao, Sociedade e Cultura

Acao Midiatica - Estudos em Comunicagao, Sociedade e Cultura

E-Compos

FEMINIST STUDIES

eco-pds

Logos (Rio de Janeiro. Online)

CADERNOS PAGU

RECIIS - Revista Eletrénica de Comunicagéo, Informagdo & Inovagdo em Saude

COMUNICACAO, MIDIA E CONSUMO (ONLINE)
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REVISTA FRONTEIRAS (ONLINE)

REVISTA CONTRACAMPO
Outras informagdes: Parecerista ad hoc

MATRIZES (ONLINE)

Revista Eletronica do Programa de Pés-Graduagdo em Midia e Cotidiano
Outras informagdes: Parecerista AdHoc da Revista Midia e Cotidiano

Revista Teknokultura

Questdes Transversais - Revista de Epistemologias da Comunicagao
Outras informagdes: Parecerista ad hoc: Revista Questdes Transversais

Animus (Santa Maria. Online)
Outras informagdes: Parecer ad hoc: Revista Animus

Animus (Santa Maria. Online)
Outras informagdes: Parecer ad hoc: Revista Animus

Animus (Santa Maria. Online)

Quaestio luris (Impresso)
Outras informagdes: Parecer ad hoc Revista QUAESTIO IURIS

Vozes e Dialogo
Outras informagdes: Parecer ad hoc: Revista Vozes e Dialogos

Universitas Humanistica
Outras informagdes: Parecer para revista cientifica Humanistica da Pontificia Universidad Javeriana

ESFERAS - Revista Interprogramas de Pés-graduagéo em Comunicagdo do Centro
Outras informagdes: Parecer ad hoc: Revista Esferas - UnB

Membro de corpo editorial

2023 - Atual

Dispositiva - Revista do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo Social da

Revisor de projeto de agéncia de fomento

2023 - Atual

Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico

Areas de atuacdo

1.
2.

3.

Producao

Grande area: Ciéncias Sociais Aplicadas / Area: Comunicagao
Grande area: Ciéncias Sociais Aplicadas / Area: Comunicagao

Grande area: Ciéncias Humanas / Area: Sociologia

Producao bibliografica

Citacoes

Google Scholar

Total de trabalhos: 76 Total de citagoes: 458

https://scholar.google.com/citations?
user=qzCSwkoAAAAJ&h|=pt-BR&oi=ao

Artigos completos publicados em periédicos

1.

CARRERA, F.; ABREU, E.; SOUSA, A. L. N.. Deslocamentos epistémicos e as propostas de
transgress&o e desvio no campo da Comunicagéo. REVISTA ECO-POS (ONLINE). v.27, p.1 - 7, 2024.
Referéncias adicionais: Portugués. . Home page:
[https://revistaecopos.eco.uftj.br/eco_pos/article/view/28420][doi:10.29146/eco-ps.v27i3.28420]

CARRERA, Fernanda. Minha v6 branca: amor, violéncia, amor. LOGOS (UERJ. IMPRESSO).
v.31, p.152 - 163, 2024.

Referéncias adicionais: Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page: [https.//www.e-
publicacoes.uerj.br/logos/article/view/82769]

CARRERA, Fernanda. Discalculia, desfoque, cromofobia e narcisismo: Padrdes da branquitude
em agéncias de publicidade brasileiras. E-COMPOS (BRASILIA). v.1, p.1 - 25, 2024.

Referéncias adicionais: Portugués. . Home page: [https://www.e-compos.org.br/e-
compos/article/view/3091/2175]

MARTINS, VIRNIA; CARRERA, Fernanda. Corpo gordo, género e moda: uma analise dos corpos
femininos e masculinos fora do padréo nas marcas de moda. REVISTA D'OBRAS (ONLINE). IR, v.1,
p.195 - 217, 2024.

Referéncias adicionais: Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
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tecnopoliticas contemporaneas, ed.1. Rio de Janeiro: Telha, 2025, v.1., p.152.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Varios. Home page:
https://editoratelha.com.br/product/genero-raca-e-identidade-feminismos-e-tecnopoliticas-
contemporaneas/

2. TORQUATO, C.; CARRERA, F. A. S.. Midia e Diversidade: Caminhos para Reflexdo e Resisténcia,
ed.1. Jodo Pessoa: Xeroca, 2018, v.1., p.534.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital. Home page:
https://mega.nz/#!lywoDxAb5alVBsFxhHVWPcCJsvhCS7THIrAEGS59pECfzTOmV 1ipLsal

Trabalhos publicados em anais de eventos (completo)

1. CARRERA, F.; CARVALHO, D.. BLACK TWITTER: renegociando sentidos de comunidade em
materialidades digitais In: 31° COMPOS, 2022, Imperatriz. Anais da 31° COMPOS. Imperatriz: Compos,
2022, v.1,p.1-23
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2. CARRERA, F.. PARAALEM DA DESCRICAO DA DIFERENCA: apontamentos sobre o método da roleta
interseccional para estudos em Comunicagao In: 30° Encontro Anual Da Compos, 2021, S&o Paulo.
Anais do 30° Encontro Anual Da Compés. Sao Paulo: PUC, 2021, v.30, p.1-23
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: [http://https://proceedings.science/compos-
2021/papers/para-alem-da-descricao-da-diferenca--apontamentos-sobre-o-metodo-da-roleta-
interseccional-para-estudos-em-comunicacao]

3. CARRERA, F.. ARACA E O GENERO DA ESTETICA E DOS AFETOS: algoritmizag&o do racismo e do
sexismo em bancos contemporaneos de imagens digitais In: XXIX Encontro Anual da Compés, 2020,
Campo Grande. Anais do XXIX Encontro Anual da Compés. Campo Grande: 2020, v.1, p.1 - 23
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

4. CARRERA, F. A. S.; CARVALHO, D.. ALGORITMOS RACISTAS: uma analise da hiperritualizagao da
soliddo da mulher negra em bancos de imagens digitais In: XXVIII Encontro Anual da Compés, 2019,
Porto Alegre. Anais do XXVIII Encontro Anual da Compés. Porto Alegre: Compds: PUC, 2019, v.1, p.1 -
23
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page:
[http://www.compos.org.br/biblioteca/trabalhos_arquivo_PV7RUSXQ0B8R1YVX2D6Z_28_7610_22_02_2019_06_23 22.pdf]

5. CARRERA, F. A. S.. Hiper-ritualizagao de género na ciberpublicidade: revisitando Goffman no contexto
digital In: XXVII Encontro Anual da COMPOS, 2018, Belo Horizonte. Anais do XXVII Encontro Anual da
Compés. Belo Horizonte: Compos, 2018, v.1, p.1 - 24
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

6. CARRERA, F. A. S.; Xavier, Aracely; Bernadazzi, Rafaela. Aprovagao social na ponta dos dedos:
representagéo do eu e gerenciamento de impressdes no Tinder In: IX Simpdsio Nacional ABCiber, 2017,
Sé&o Paulo. Anais do IX Simpdsio Nacional ABCiber. 2017, v.1, p.1 - 16
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
[http://abciber2016.com/anais-eletronicos/textos/]

7. CARRERA, F. A. S.. A ciberpublicidade: reconfiguracdes estéticas e discursivas para novos dispositivos
de comunicagéo In: VIII Simpdsio Nacional da ABCiber - ABCiber 2014, 2014, Sao Paulo. Anais do VIII
Simpdsio Nacional da Associagao Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura. 2014, v.8, p.1 - 16
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital

8. CARRERA, F. A. S.. A subjetividade da marca e suas interagdes sociais no ambiente digital: subsidios
conceituais para a analise da publicidade contemporanea In: COMUNICON - IV Congresso Internacional
em Comunicagéo e Praticas de Consumo, 2014, Sdo Paulo. Anais do IV Congresso Internacional em
Comunicagéo e Praticas de Consumo. 2014,

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

9. CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, T. M.. Afetos e espectatorialidade na publicidade pervasiva: uma
reflexao sobre imers&o no consumo experiencial. In: V Pré-Pesq PP - Encontro Nacional de
Pesquisadores em Publicidade e Propaganda, 2014, Sao Paulo. Anais do V Pré-Pesq PP - Encontro
Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda.. Sao Paulo: PPGCOM-ECA-USP, 2014,
v.5, p.1052 - 1089
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital

10. CARRERA, F. A. S.. As construgdes identitarias da marca e suas interagdes sociais sob a égide da
dramaturgia social e da andlise do discurso In: 42 Conferéncia ICA de Comunicagdo na América Latina,
2014, Brasilia. Anais da 4* Conferéncia ICA de Comunicagao na América Latina. 2014, v.1, p.1047 -
1056
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: [http.//ica2014.com.br/wp-
content/uploads/2014/03/Anais-ICA-Am%C3%A9rica-Latina-2014-out2014.pdf]

11. CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, T. M.. As maquinas da felicidade: a publicidade pervasiva da Coca-Cola
In: CONECO - VII Congresso de Estudantes de Pés-graduagdo em Comunicagéo, 2014, Rio de Janeiro.
ANAIS do VIl Congresso de Estudantes de Pés-gr do em Comunicagdo. 2014,

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

12. CARRERA, F. A. S.. As Construgdes Identitarias da Marca e suas Interagdes Sociais sob a Egide da
Dramaturgia Social e da Andlise do Discurso In: CONECO - VI Congresso de Estudantes de Pos-
graduagado em Comunicagéo, 2013, Rio de Janeiro. ANAIS do VI Congresso de Estudantes de P6s-
graduagéo em Comunicagéo. 2013,

Areas do conhecimento: Comunicagéo,Publicidade e Propaganda
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital. Home page:
[http://www.coneco.uff.br/ocs/index.php/1/viconeco/paper/viewFile/484/244]

13. CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, T. M.. Perdi minha credibilidade na balada: percepgdes acerca do
acordo ficcional da campanha da Nokia In: ABCIBER - VII Simpésio Nacional da Associagéo Brasileira de
Pesquisadores em Cibercultura, 2013, Curitiba. Anais do VIl Simpésio Nacional da Associagao
Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura. 2013,

Areas do conhecimento: Comunicagéo,Publicidade e Propaganda
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

14. CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, L. X.. “Cabelo de Bombril"? Ethos publicitario, consumo e estereétipo

em sites de redes sociais In: 5° Congresso de Estudantes de Pés-graduagdo em Comunicagéo, 2012,
Niterdi - RJ. Anais do 5° Congresso de Estudantes de Pés-graduagdo em Comunicagéo. 2012,
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Curriculo Lattes

Areas do conhecimento: Comunicagéo
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.; PAZ, M. S. D.. Capital Social, ethos e gerenciamento de impressdes em redes
sociais tematicas: o caso Skoob In Simpdsio em tecnologias digitais e sociabilidade, 2012, Salvador - BA.
Anais do Il Simpésio em t logias digitais e iabilidade. 2012,

Areas do conhecimento: Comunicagéo

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.. Gerenciamento de Impressdes, Musica e Site de Redes Sociais:o self a partir do
compartilhamento de letras e videos In: | DIGITALIA - Festival/Congresso Internacional de Musica e
Cultura Digital, 2012, Salvador. Anais do | DIGITALIA - Festival/Congresso Internacional de Musica e
Cultura Digital. 2012,

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.. Instagram no Facebook: uma reflexdo sobre ethos, consumo e construgéo de
subjetividade em sites de redes sociais In: VI Simpésio Nacional da Associagéo de Pesquisadores em
Cibercultura (ABCiber), 2012, Novo Hamburgo. Anais do VI Simpésio Nacional da Associacao de
Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber). 2012,

Areas do conhecimento: Publicidade e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.. Praticas de Sociabilidade em Sites de Redes Sociais: Consumo e Construgdo
Identitaria através de Lagos com Organizagdes In: | CONGRESSO INTERNACIONAL EM
COMUNICAGAO E CONSUMO, 2012, Sao Paulo. Anais do Il CONGRESSO INTERNACIONAL EM
COMUNICACAO E CONSUMO. 2012,

Areas do conhecimento: Publicidade e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.. A evolugdo do sentido da noticia: um estudo sobre o percurso discursivo das
matérias significantes no jornalismo impresso In: VI Congresso Nacional de Histéria da Midia, 2008,
Niterdi. Anais do VI Congresso Nacional de Histéria da Midia. 2008,

Palavras-chave: historia, jornal, noticia

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.. Géneros jornalistico e publicitario: uma andlise das possiveis semelhangas a partir
de suas estratégias discursivas In: 5° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor),
2007, Aracaju. Anais do 5° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornali (SBPJor). 2007,
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Varios

CARRERA, F. A. S.. Publicidade Politicamente Correta: A Construgdo do Sentido da Beleza Feminina
no Anuincio da Dove In: IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste: Mercado,
Regido e Comunicagéo na Sociedade Digital, 2007, Salvador. Anais do IX Congresso de Ciéncias da
Comunicagao na Regido Nordeste: Mercado, Regido e Comunicagao na Sociedade Digital. 2007,
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Trabalhos publicados em anais de eventos (resumo)

CARRERA, F. A. S.. A Representagdo do Eu Organizacional nas Midias Sociais: uma proposta de
analise a partir dos pressupostos de Erving Goffman In: 1° Congresso Mundial de Comunicagéo ibero-
Americana (CONFIBERCOM), 2011, S&o Paulo. Anais do 1° Congresso Mundial de Comunicagao
ibero-Americana (CONFIBERCOM) 2011,

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

Artigos em revistas (Magazine)

CARRERA, F.. Pandemia e representagdo: entre a crise da objetividade e a colonialidade tecnoldgica.
Data Justice and COVID-19: Global Perspectives, online, p.7 - 10, 2021.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital. Home page:
https://globaldatajustice.org/covid-19/representation-objectivity-coloniality

Apresentacao de trabalho e palestra

10.

CARRERA, F.. Experiéncia como método e interseccionalidade como episteme na Comunicagéo, 2025.
(Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UnoChapecoé; Cidade: Chapecé,; Evento: Conferéncia de
abertura do INTERCOM SUL; Inst.promotora/financiadora: UnoChapecé

CARRERA, F.. Langamento - Sarard: Memdrias de Colorismo - UFBA, 2025. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: FACOM - UFBA; Cidade: Salvador; Evento: Langamento -
Sararé: Memérias de Colorismo - UFBA; Inst.promotora/financiadora: UFBA

CARRERA, Fernanda. Mediagdes interacionais da branquitude em agéncias publicitarias brasileiras,
2025. (Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: ECA/USP; Cidade: Sdo Paulo; Evento: Jornada Midia e
Racismo. Entre midiatizacbes e mediagbes; Inst.promotora/financiadora: USP

CARRERA, F.. Memdrias de Colorismo: pesquisa, escrevivéncia e identidade, 2025. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFABC; Cidade: Sdo Bernardo do Campo; Evento:
Seminarios Especiais Identidade e Cultura; Inst.promotora/financiadora: UFABC

CARRERA, F.. Ales&o e os pontos de cicatrizagdo da mesticagem, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFRJ; Cidade: Rio de Janeiro; Evento: O mal-estar no
século XXI; Inst.promotora/financiadora: UFRJ

CARRERA, Fernanda. Aula Magna: CONHECIMENTO CIENTIFICO SEM MEDO DA EXPERIENCIA
DESLOCAMENTOS EPISTEMICOS E CAMINHOS POSSIVEIS NO CAMPO DA COMUNICAGAO, 2024.
(Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital; Local: UFPB; Cidade: Jodo
Pessoa; Evento: Aula Magna - Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo - UFPB;
Inst.promotora/financiadora: UFPB

CARRERA, F.. Colorismo, 2024. (Comunicac¢éo,Apresentacédo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.youtube.com/watch?v=ksBvOnBJuPA;

Local: LEN - LABORATORIO DE ESTUDOS NEGROS; Cidade: RIO DE JANEIRO; Evento: Gira de
Dialogos sobre o Apartaide Brasileiro; Inst.promotora/financiadora: UFRJ

CARRERA, F.. Langamento - Sarara: Memédrias de Colorismo - UFPE, 2024. (Outra,Apresentacgéo de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: CAC; Cidade: Recife; Evento: Langamento - Sarara:
Memoérias de Colorismo - UFPE; Inst.promotora/financiadora: UFPE

CARRERA, F.. Langamento Sarara: Memorias de Colorismo - PPGCOM/ UERJ, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UERJ; Cidade: Rio de Janeiro;, Evento: LANCAMENTO
"SARARA: MEMORIAS DE COLORISMO" - UERJ; Inst.promotora/financiadora: UERJ

CARRERA, F.. Langamento Sarara: Memorias de Colorismo - PUC-Minas, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacédo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: PUC-Minas Lourdes; Cidade: Belo Horizonte; Evento:
Langamento Sarara: Memérias de Colorismo - PUC-Minas; Inst.promotora/financiadora: PUC-Minas
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33.

Curriculo Lattes

CARRERA, F.. LANCAMENTO 'SARARA: MEMORIAS DE COLORISMO' - UFF, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: PPGCOM/UFF; Cidade: Niterdi; Evento: IV Novembro
Negro - Coletivo de Estudantes Negros Marcos Romé&o (PPGCOM/UFF); Inst.promotora/financiadora:
UFF

CARRERA, F.. Langamento Sarara: Memorias de Colorismo - UFRN, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: DECOM; Cidade: NATAL; Evento: LANCAMENTO;
Inst.promotora/financiadora: UFRN

CARRERA, F.. Mesa de abertura: Branquitude Algoritmica, 2024. (Conferéncia ou palestra,Apresentagdo
de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital; Local: UFRN; Cidade: Natal;
Evento: 24° Congresso de Ciéncias da Comunicagdo - INTERCOM NORDESTE;
Inst.promotora/financiadora: UFRN

CARRERA, F.. Sarara: Memoérias de Colorismo - GP Afrodiaspérico INTERCOM, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Impresso; Local: Online; Cidade: online;
Evento: | Ciclo de Minicursos em Relagbes Etnico-Raciais - GP AFRODIASPORICO INTERCOM;
Inst.promotora/financiadora: INTERCOM - GP AFRODIASPORICO

CARRERA, F.. Sarara: Memorias de Colorismo - Langamento, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Vérios; Local: DECOM - UFRN; Cidade:
Natal; Evento: Langamento do Livro Sarara: Memoérias de Colorismo na UFRN;
Inst.promotora/financiadora: UFRN

CARRERA, F.. Sarara: relatos de uma vivéncia pendular feminina, 2024. (Congresso,Apresentagédo de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Varios; Local: UFRN; Cidade: Natal;
Evento: V GRIOTS - Congresso Internacional de Literaturas e Culturas Africanas;
Inst.promotora/financiadora: UFRN

CARRERA, F.. Vivéncias pendulares no contexto da mesticagem, 2024. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: Conservatério da UFMG; Cidade: Belo Horizonte; Evento:
Novembro Negro UFMG; Inst.promotora/financiadora: UFMG

CARRERA, F.. Interseccionalidade: sensibilidade analitica para a pesquisa e a pratica em Jornalismo,
2023. (Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Teresina; Evento: Il CONGRESSO
INTERNACIONAL JORNALISMO, INOVACAO E IGUALDADE; Inst.promotora/financiadora: UFPI

CARRERA, F.. O pensamento interseccional na Comunicagao, 2023. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital; Local: UFSM; Cidade: Santa
Maria; Evento: | Seminério Internacional de Comunicagdo Antirracista, Feminista e Interseccional -
ISICAFI 2023; Inst.promotora/financiadora: UFSM

CARRERA, F.. Aula Inaugural: Comunicagao, Cultura e Interseccionalidades, 2022. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Cachoeira; Evento: Aula Inaugural do
PPGCOM/UFRB; Inst.promotora/financiadora: UFRB

CARRERA, F.; CARVALHO, D.. BLACK TWITTER: renegociando sentidos de comunidade em
materialidades digitais, 2022. (Congresso,Apresentagao de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Imperatriz; Evento: 31° COMPOS;
Inst.promotora/financiadora: UFMA

CARRERA, F. A. S.. Colorismo, interseccionalidade e o lugar fronteirico da pessoa negra de pele clara,
2022. (Conferéncia ou palestra,Apresentagéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Imperatriz; Evento: Academia Preta
Decolonial; Inst.promotora/financiadora: UFMA

CARRERA, F. A. S.. Afrofuturismo e colonialidade tecnoldgica, 2021. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Salvador; Evento: Festival Afrofuturismo
2021; Inst.promotora/financiadora: Vale do Dendé

CARRERA, F.. Branquitude e colonialidade algoritmica, 2021. (Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Frederico Westphalen; Evento: Jornada
da Comunicagéo; Inst.promotora/financiadora: UFSM

CARRERA, F.. Branquitude na légica algoritmica, 2021. (Conferéncia ou palestra,Apresentagéo de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Rio de Janeiro; Evento: ALCAR 2021;
Inst.promotora/financiadora: ALCAR

CARRERA, Fernanda. PARA ALEM DA DESCRIGAO DA DIFERENGA: apontamentos sobre o método
da roleta interseccional para estudos em Comunicagéo, 2021. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Sdo Paulo; Evento: 30° Encontro Anual
Da Comp6s; Inst.promotora/financiadora: PUC-SP

CARRERA, F.. Sobre a roleta interseccional, 2021. (Conferéncia ou palestra,Apresentacéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Rio de Janeiro; Evento: Comunicagéo,
informagdo e racismo - FIOCRUZ; Inst.promotora/financiadora: FIOCRUZ

CARRERA, Fernanda. Algoritmos de Inteligéncia Artificial e Vieses Inconscientes, 2020. (Conferéncia
ou palestra,Apresentacéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.youtube.com/watch?v=R70ab4gIB2A;
Local: online; Cidade: S&o Paulo; Evento: Live PrograMaria Algoritmos de Inteligéncia Artificial e Vieses;
Inst.promotora/financiadora: PrograMaria

CARRERA, F.. Algoritmos e vieses interseccionais, 2020. (Conferéncia ou palestra,Apresentagao de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Campinas; Evento: Semana da
Engenharia Elétrica UNICAMP; Inst.promotora/financiadora: UNICAMP

CARRERA, F. A. S.; CORREA, L. G.; MORENO, P.. Comunicagdo, Raga e Interseccionalidades -
Abertura, 2020. (Conferéncia ou palestra,Apresentagéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital; Local: online; Cidade: online;
Evento: Comunicagdo, Raga e Interseccionalidades; Inst.promotora/financiadora: UFRJ/UFMG

CARRERA, F. A. S.. Género e raga em bancos de imagem: vieses interseccionais e seus impactos na
publicidade, 2020. (Conferéncia ou palestra,Apresentagao de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Santa Maria da Vitéria; Evento: Live do
#TamoJuntoUFOB; Inst.promotora/financiadora: Universidade Federal do Oeste da Bahia (UFOB)

CARRERA, F. A. S.. Politicas de Comunicagéo, 2020. (Simpdsio,Apresentagéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: Niteréi; Evento: Roda de Conversa:
Politica de Comunicagdo para Niterdi; Inst.promotora/financiadora: PSOL

CARRERA, F.. Vieses interseccionais em algoritmos de mecanismos de busca, 2020. (Conferéncia ou
palestra,Apresentagdo de Trabalho)
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Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: online; Cidade: PUCRS; Evento: Descolonizagdo do
Pensamento; Inst.promotora/financiadora: PUCRS

34. CARRERA, F.. XXIX Comp6s, 2020. (Congresso,Apresentagéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page:
http://www.compos.org.br/biblioteca/trabalhos_arquivo_ UPUHAMMMTYQ2QYJ01PFO_30_8368_19 02 _2020_18_39_19.pdf;
Local: online; Cidade: Campo Grande; Evento: 29°. Encontro Anual da Associagdo Nacional dos
Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagdo (COMPOS); Inst.promotora/financiadora:
PPGCOM/UFMS

35. CARRERA, F. A. S.; CARVALHO, D.. ALGORITMOS RACISTAS: uma andlise da hiperritualizagao da
soliddo da mulher negra em bancos de imagens digitais, 2019. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: PUC - RS; Cidade: Porto Alegre; Evento: XXVIII
COMPOS - Encontro da Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagéo -;
Inst.promotora/financiadora: PUC - RS

36. CARRERA, F. A. S.. AS 7 MANIFESTACOES DA BRANQUITUDE NA PUBLICIDADE, 2019.
(Congresso,Apresentacéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFRN; Cidade: Natal;, Evento: Xl Encontro Nacional de
Histéria da Midia - ALCAR 2019; Inst.promotora/financiadora: UFRN

37. CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, L. X.; EVANGELISTA, S.; TORQUATO, C.. Comunicag&o e
Diversidade: Identidades, representagdes e resisténcias, 2019. (Conferéncia ou palestra,Apresentacéo de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFABC; Cidade: Santo André; Evento: Minicurso
Comunicagéo e Diversidade: Identidades, representagées e resisténcias; Inst.promotora/financiadora:
UFABC

38. CARRERA, F. A. S.; TORQUATO, C.. Diversitywashing: as marcas e suas (in)coeréncias expressivas,
2019. (Congresso,Apresentacao de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFF; Cidade: Niterdi; Evento: X Seminario ALAIC:
Diélogos desde el sur: comunicacién + comunidad + alternatividad, Inst.promotora/financiadora: UFF

39. CARRERA, F. A. S.. Hiper-ritualizagdes de género e raca em bancos de imagens digitais, 2019.
(Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho) i
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: IACS-UFF; Cidade: Niter6i; Evento: MIDIA, RACA E
APROPRIACAO CULTURAL: ESTRATEGIAS DE PODER E RESISTENCIA; Inst.promotora/financiadora:
UFF

40. CARRERA, F. A. S.. Hiper-ritualizagdes de género e raga em bancos de imagens digitais, 2019.
(Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: PUC - Rio; Cidade: Rio de Janeiro; Evento: 1° Coléquio
As Margens Falam: Desinvisibilizagdo e Desminorizagdo - Produgbes e Narrativas Negras em Interagéo;
Inst.promotora/financiadora: PUC - Rio

41. KRUGER, P; CARRERA, F. A. S.. Fabi Grossi: a representagéo do bot na vida cotidiana, 2018.
(Congresso,Apresentacao de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFMA; Cidade: Séo Luis; Evento: | ENCONTRO
REGIONAL NORTE E NORDESTE DA ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PESQUISADORES EM
CIBERCULTURA - ABCiber SL; Inst.promotora/financiadora: Universidade Federal do Maranh&o

42. CARRERA, F. A. S.. Hiper-ritualizagéo de género na ciberpublicidade: revisitando Goffman no contexto
digital, 2018. (Congresso,Apresentacdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital; Local: PUC; Cidade: Belo
Horizonte; Evento: XXVII Encontro Anual da Comp0s; Inst.promotora/financiadora: Pontificia Universidade
Catolica de Minas Gerais

43. CARRERA, F. A. S.. Marcas humanizadas e suas interagdes sociais com consumidores no ambiente
digital, 2018. (Conferéncia ou palestra,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: FAP; Cidade: Juazeiro do Norte; Evento: V Semana de
Gestao e Mercado, Inst.promotora/financiadora: Faculdade Paraiso do Ceara - FAP

44. CARRERA, F. A. S.. Raga e privilégio anunciados: a representagao da branquitude na ciberpublicidade,
2018. (Congresso,Apresentacao de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFMA; Cidade: S&o Luis; Evento: | ENCONTRO
REGIONAL NORTE E NORDESTE DA ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PESQUISADORES EM
CIBERCULTURA - ABCiber SL; Inst.promotora/financiadora: Universidade Federal do Maranh&o

45. KRUGER, P; CARRERA, F. A. S.. AHUMANIZAGAO DA MARCA E O USO DOS CHATBOTS:
FERRAMENTAS A SERVICO DA PUBLICIDADE ONLINE, 2017. (Simpdsio,Apresentagao de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: USP; Cidade: S&o Paulo; Evento: ABCiber 10 - X
SIMPOSIO NACIONAL DA ABCIBER; Inst.promotora/financiadora: USP

46. CARRERA, F. A. S.. Bauman e o Amor Liquido, 2017. (Seminario,Apresentag&o de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFRN; Cidade: Natal; Evento: SERIE DIALOGOS -
BAUMAN RELEITURAS; Inst.promotora/financiadora: Universidade Federal do Rio Grande do Norte

47. FERREIRA, |.; CARRERA, F. A. S.. Caga ao Tesouro: Consumo de Marcas e Capital Social no
Facebook, 2017. (Congresso,Apresentacdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page:
http://docs.wixstatic.com/ugd/bb9c7e_6b78798154c04234a0896c08f6dc44c6.pdf; Local: UFPE; Cidade:
Recife; Evento: VIII Pré6-Pesq PP — Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda;
Inst.promotora/financiadora: UFPE

48. CARRERA, F. A. S.. Género e Raca na Ciberpublicidade: Revisitando Goffman, 2017.
(Simpdsio,Apresentagéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: USP; Cidade: Sdo Paulo; Evento: ABCiber 10 - X
SIMPOSIO NACIONAL DA ABCIBER; Inst.promotora/financiadora: USP

49. CARRERA, F. A. S.. O self do consumidor e o papel da marca na construgéo da sua identidade:
verificagdo, expansao e congruéncia, 2017. (Congresso,Apresentacédo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UFPE; Cidade: Recife; Evento: VIII Pré-Pesq PP —
Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda; Inst.promotora/financiadora:
Universidade Federal de Pernambuco

50. CARRERA, F. A. S.. O SELF DO CONSUMIDOR E O PAPEL DA MARCA NA CONSTRUGAO DA SUA
IDENTIDADE: VERIFICAGAO, EXPANSAO E CONGRUENCIA, 2017. (Congresso,Apresentacio de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page:
http://docs.wixstatic.com/ugd/bb9c7e_8f3e40a1ee704371b3c8ad5f63928b88.pdf; Local: UFPE; Cidade:
Recife; Evento: VIII Pré6-Pesq PP — Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda;
Inst.promotora/financiadora: UFPE

51. CARRERA, F. A. S.. Questdes Raciais na Ciberpublicidade, 2017. (Comunicagdo,Apresentagéo de
Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: Universidade Federal do Rio Grande do Norte; Cidade:
Natal; Evento: | SEMINARIO INTERNACIONAL DIREITOS HUMANOS E LUTAS POR
RECONHECIMENTO; Inst.promotora/financiadora: Universidade Federal do Rio Grande do Norte

52. FERREIRA, |.; KRUGER, P; LAl A;; MEDEIROS, H.; MARTINS, V.; CARRERA, F. A. S.. SKOL,
REPOSICIONAMENTO E SITES DE REDES SOCIAIS: UMA ANALISE DA DRAMATIZAGAO DA MARCA
E DA CONSTRUCAO DO SEU CAPITAL SOCIAL EM REDE, 2017. (Simposio,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: USP; Cidade: S&do Paulo; Evento: ABCiber 10 - X
SIMPOSIO NACIONAL DA ABCIBER; Inst.promotora/financiadora: USP

53. CARRERA, F. A. S.; MEDEIROS, H.; Oliveira, Larissa; Bernadazzi, Rafaela; Xavier, Aracely. Aprovagéo

social na ponta dos dedos: representagdes do eu e gerenciamento de impressdes no Tinder, 2016.
(Simpdsio,Apresentagao de Trabalho)
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Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital; Local: PUC; Cidade: Sdo
Paulo; Evento: IX Simpdsio Nacional ABCiber; Inst.promotora/financiadora: PUC

CARRERA, F. A. S.. A ciberpublicidade: reconfiguragdes estéticas e discursivas para novos dispositivos
de comunicagdo, 2014. (Simpdsio,Apresentacdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital; Local: ESPM - SP; Cidade:
Sé&o Paulo; Evento: ABCIBER - VIl Simpésio Nacional da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em
Cibercultura; Inst.promotora/financiadora: ESPM

CARRERA, F. A. S.. Asubjetividade da marca e suas interagdes sociais no ambiente digital: subsidios
conceituais para a analise da publicidade contemporanea, 2014. (Congresso,Apresentacao de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: ESPM - SP; Cidade: S&o Paulo; Evento: COMUNICON -
1V Congresso Internacional em Comunicagéo e Préticas de Consumo; Inst.promotora/financiadora: ESPM

CARRERA, F. A. S.. As construgdes identitarias da marca e suas interagdes sociais sob a égide da
dramaturgia social e da analise do discurso, 2014. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: http.//ica2014.com.br/wp-
content/uploads/2014/03/Anais-ICA-Am%C3%A9rica-Latina-2014-out2014.pdf; Local: UNB; Cidade:
Brasilia; Evento: 42 Conferéncia ICA de Comunicagdo na América Latina; Inst.promotora/financiadora:
UNB

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, T. M.. As maquinas da felicidade: a publicidade pervasiva da Coca-
Cola, 2014. (Congresso,Apresentagéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UERJ; Cidade: Rio de Janeiro; Evento: CONECO - VI
Congresso de Estudantes de Pés-graduagdo em Comunicagdo; Inst.promotora/financiadora: UERJ

CARRERA, F. A. S.. A Construgao do Self Marcario em Sites de Redes Sociais a luz do Modelo de
Habilidade Social de Michael Argyle, 2013. (Seminario,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: PUC; Cidade: RIO DE JANEIRO; Evento: X POSCOM -
Seminario dos Alunos de Pés-Graduagdo em Comunicagdo Social da PUC-Rio;
Inst.promotora/financiadora: PUC - RJ

CARRERA, F. A. S.. As Construgdes Identitarias da Marca e suas Interagdes Sociais sob a Egide da
Dramaturgia Social e da Analise do Discurso, 2013. (Congresso,Apresentagéo de Trabalho)

Areas do conhecimento: Comunicagéo,Publicidade e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
http://www.coneco.uff.br/ocs/index.php/1/viconeco/paper/viewFile/484/244; Local: UERJ; Cidade: Rio de
Jjaneiro; Evento: CONECO - VI Congresso de Estudantes de Pés-graduagdo em Comunicagdo;
Inst.promotora/financiadora: UERJ

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, T. M.. Perdi minha credibilidade na balada: percepgdes acerca do
acordo ficcional da campanha da Nokia, 2013. (Simpdsio,Apresentagéo de Trabalho)

Areas do conhecimento: Comunicagéo,Publicidade e Propaganda )

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: UNIVERSIDADE TIUIUTI DO PARANA; Cidade:
CURITIBA; Evento: ABCIBER - VIl Simpésio Nacional da Associagé&o Brasileira de Pesquisadores em
Cibercultura; Inst.promotora/financiadora: UNIVERSIDADE TUIUTI DO PARANA

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, L. X.. 'Cabelo de Bombril': ethos publicitario, consumo e estereétipo em
sites de redes sociais, 2012. (Congresso,Apresentagéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital; Local: UNIVERSIDADE
FEDERAL FLUMINENSE; Cidade: NITEROI; Evento: CONECO - CONGRESSO DOS ESTUDANTES DE
POS-GRADUACAO EM COMUNICAGAO; Inst.promotora/financiadora: UNIVERSIDADE FEDERAL
FLUMINENSE

CARRERA, F. A. S.; PAZ, M. S. D.. Capital Social, ethos e gerenciamento de impressdes em redes
sociais tematicas: o caso Skoob, 2012. (Simpoésio,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagéo: Meio digital; Local: FACULDADE DE
COMUNICAGAO; Cidade: SALVADOR; Evento: SIMSOCIAL- SIMPOSIO EM TECNOLOGIAS DIGITAIS E
SOCIABILIDADE; Inst.promotora/financiadora: UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

CARRERA, F. A. S.. Gerenciamento de impressdes, musica e sites de redes sociais: o self a partir do
compartilhamento de letras e videos, 2012. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital; Local: IHAC; Cidade: Salvador;
Evento: Congresso Internacional de Musica e Cultura Digital - Digitalia; Inst.promotora/financiadora: UFBA

CARRERA, F. A. S.. Instagram no Facebook: uma reflexdo sobre ethos, consumo e construgéo
identitaria em sites de redes sociais, 2012. (Simpoésio,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgaggdo: Meio digital; Local: FEEVALE; Cidade:
NOVO HAMBURGO; Evento: ABCIBER - VI SIMPOSIO NACIONAL DA ASSOCIACAO BRASILEIRA DOS
PESQUISADORES EM CIBERCULTURA; Inst.promotora/financiadora: UNIBERSIDADE FEEVALE

CARRERA, F. A. S.. Praticas de Sociabilidade em Sites de Redes Sociais: Consumo e Construgdo
Identitaria em Sites de Redes Sociais, 2012. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital; Local: ESPM; Cidade: Sdo
Paulo; Evento: COMUNICON - Il CONGRESSO INTERNACIONAL DE COMUNICAGAOQ E PRATICAS DE
CONSUMO; Inst.promotora/financiadora: ESPM

ATEM, G. N.; CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, T. M.; AZEVEDO, S. T.. Sobre o conceito de
Ciberpublicidade, 2012. (Seminério,Apresentacéo de Trabalho)

Areas do conhecimento: Publicidade e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital; Local: UFF; Cidade: Niterdi -
RJ; Evento: IV Seminario de Pesquisas em Midia e Cotidiano; Inst.promotora/financiadora: Universidade
Federal Fluminense -UFF

CARRERA, F. A. S.. A Representagdo do Eu Organizacional nas Midias Sociais: uma proposta de
analise a partir dos pressupostos de Erving Goffman, 2011. (Congresso,Apresentagéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: ECA-USP; Cidade: SAO PAULO; Evento: 1° Congresso
Mundial de Comunicagdo Ibero-Americana (CONFIBERCOM); Inst.promotora/financiadora: USP

CARRERA, F. A. S.. Como ser convidado para a festa das Midias Sociais, 2011. (Conferéncia ou
palestra,Apresentacéo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Outro; Local: Centro de Convengées da
Bahia; Cidade: Salvador; Evento: CBCO - Congresso Brasileiro de Carreiras e Oportunidades;
Inst.promotora/financiadora: Unijorge

CARRERA, F. A. S.. Gestao de Midias Sociais, 2011. (Conferéncia ou palestra,Apresentagéo de
Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Outro; Local: Unijorge; Cidade: Salvador;
Evento: INTERCULTE - 6° Encontro Interdisciplinar de Cultura, Tecnologias e Educagéo;
Inst.promotora/financiadora: Unijorge

CARRERA, F. A. S.. A evolugdo do sentido da noticia: um estudo sobre o percurso discursivo das
matérias significantes no jornalismo impresso, 2008. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Abhkazian. Meio de divulgag&o: Impresso; Local: UNIVERSIDADE
FEDERAL FLUMINENSE; Cidade: NITEROI; Evento: VI CONGRESSO NACIONAL DE HISTORIA DA
MIDIA

CARRERA, F. A. S.. Géneros jornalistico e publicitario: uma analise das possiveis semelhangas a partir
de suas estratégias discursivas, 2007. (Congresso,Apresentagdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Vérios; Local: Universidade Federal de
Sergipe; Cidade: Aracaju; Evento: 5° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo;
Inst.promotora/financiadora: SBPJor

CARRERA, F. A. S.. Géneros jornalistico e publicitario: uma analise das possiveis semelhangas a partir
de suas estratégias discursivas, 2007. (Seminario,Apresentacdo de Trabalho)

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Impresso; Local: UCSAL; Cidade: Salvador;
Evento: IV Seminario de Anélise do Discurso; Inst.promotora/financiadora: UCSAL
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73. CARRERA, F. A. S.. Publicidade Politicamente Correta: A Construgéo do Sentido da Beleza Feminina
no Anuncio da Dove, 2007. (Congresso,Apresentacgéo de Trabalho)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués; Local: Universidade Federal da Bahia; Cidade: Salvador;
Evento: IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste: Mercado, Regido e
Comunicagdo na Sociedade Digital

Producéao técnica

Trabalhos técnicos

1. CARRERA, F. A. S.. Parecer ad hoc: Concurso Publico - CEFET, 2011

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.
Entrevistas, mesas redondas, programas e comentarios na midia

1. CARRERA, F.. Brazilian TikToker goes viral showing the ‘cheerfulness of the favela’, 2023.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.theguardian.com/global-
development/2023/mar/08/raphael-vicente-tiktok-brazil-favela?CMP=Share_iOSApp_Other

Demais producdes técnicas

1. CARRERA, F. A. S.; KRUGER, P;; FERREIRA, |.; LAI, A.; MARTINS, V.; MEDEIROS, H.. Manual da
Diversidade na Publicidade, 2017. (Desenvolvimento de material didatico ou instrucional)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
http://projetodivas.cchla.ufrn.br/index.html

Inovagao

Projetos

Projeto de
extensao

2020 - Atual Projeto DIV.A.S - Diversidade, agéo e sensibilidade na publicidade brasileira

Descrigdo: O projeto DIV.A.S (Diversidade, Agao e Sensibilidade na Publicidade Brasileira) tem o objetivo
de fomentar a discusséo e o debate a respeito das demandas de representatividade das minorias e dos
individuos marginalizados no campo da produgdo midiatica e da publicidade. Este projeto visa dar voz a
sujeitos e movimentos representantes dos negros, mulheres, LGBTs, gordos, idosos, indigenas. asiaticos
e pessoas com deficiéncia no didlogo com as praticas do mercado publicitario, a fim de colocar em voga
propostas, iniciativas e saberes fundamentais para auxiliar na construgéo de discursos publicitarios mais
ricos, inclusivos e responsaveis socialmente, uma vez que a publicidade se configura como préatica da
Comunicagao Social. Dessa forma, propde realizar discussoes e estudos profundados sobre estas
problematicas a fim de produzir, ao final, um Manual da Diversidade na Publicidade — material a ser
divulgado amplamente para a comunidade cientifica, profissional e publico em geral interessado no tema.
Nesse sentido, o projeto € um modo de incluir a pauta da diversidade e da representatividade, tdo caras
na conjuntura contemporanea, nos seios das discussdes da academia, assim como formar alunos
preparados ativamente para as demandas socioculturais do contexto atual e contribuir de forma sensivel
para o crescimento do debate na comunidade e no campo profissional da comunicagéo publicitaria.
Situagao: Em andamento Natureza: Projeto de extensao

Alunos envolvidos: Graduagéo (7);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Antonio Diniz; Beatriz Nascimento; Bruna
Reis; Helena Alde; Liz Almeida; Luiza Arruda; Nathalia Menezes

2017 - 2017 Projeto DIV.A'S - Diversidade, agédo e sensibilidade na publicidade brasileira

Descrigdo: O projeto DIV.A.S (Diversidade, Agao e Sensibilidade na Publicidade Brasileira) tem o objetivo
de fomentar a discusséo e o debate a respeito das demandas de representatividade das minorias e dos
individuos marginalizados no campo da produgédo midiatica e da publicidade. Este projeto visa dar voz a
sujeitos e movimentos representantes dos negros, mulheres, LGBTs, gordos, idosos, indigenas e pessoas
com deficiéncia no didlogo com as préaticas do mercado publicitario, a fim de colocar em voga propostas,
iniciativas e saberes fundamentais para auxiliar na construgéo de discursos publicitarios mais ricos,
inclusivos e responsaveis socialmente, uma vez que a publicidade se configura como pratica da
Comunicagéo Social. Dessa forma, propde realizar discussdes e estudos profundados sobre estas
problematicas a fim de produzir, ao final, um Manual da Diversidade na Publicidade — material a ser
divulgado amplamente para a comunidade cientifica, profissional e publico em geral interessado no tema.
Nesse sentido, o projeto € um modo de incluir a pauta da diversidade e da representatividade, téo caras
na conjuntura contemporanea, nos seios das discussdes da academia, assim como formar alunos
preparados ativamente para as demandas socioculturais do contexto atual e contribuir de forma sensivel
para o crescimento do debate na comunidade e no campo profissional da comunicagéo publicitaria.
Situagao: Concluido Natureza: Projeto de extensdo

Alunos envolvidos: Graduagéo (4); Mestrado académico (1);

Integrantes: Fernanda Ariane Silva Carrera (Responsavel); ; Heloize Medeiros; Priscila Kruger; Ibnny
Ferreira; Amanda Lai; Virnia Martins

Educacéo e Popularizagdo de C&T

Entrevistas, mesas redondas, programas e comentarios na midia

1. CARRERA, F.. Brazilian TikToker goes viral showing the ‘cheerfulness of the favela’, 2023. (Entrevista,
Programa de Radio ou TV)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.theguardian.com/global-
development/2023/mar/08/raphael-vicente-tiktok-brazil-favela? CMP=Share_iOSApp_Other

OrientacOes e Supervisdes

Orientagoes e supervisdes

Orientacdes e supervisdes concluidas

Dissertagoes de mestrado: orientador principal
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10.

Curriculo Lattes

Fernanda Quevedo Correa de Souza. TRABALHO E PLATAFORMAS DIGITAIS:Uma discusséo sobre
o racismo algoritmico no LinkedIn. 2025. Dissertagao (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
- Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

BRUNO BARROS DE SOUZA. Empretecendo o mercado tech: uma analise do ciberquilombo Pretux
enquanto comunidade virtual. 2024. Dissertagéo (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao) -
Universidade Federal Fluminense

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

&) CATHARINNA FERREIRA DA COSTA MARQUES. Entre contradigdes, disputas e conexdes:
Branquitude e ativismo digital. 2024. Dissertagao (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo) -
Universidade Federal Fluminense

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Marcelle Chagas do Monte Gontijo. INFODEMIA, DISPUTAS E FENOMENOS COMUNICACIONAIS NAS
PERIFERIAS DURANTE A PANDEMIA DE COVID-19. 2024. Dissertagao (Programa de P6s-graduagéo
em Comunicagéo) - Universidade Federal Fluminense

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Ivan Luiz Accioly de Oliveira. Os Negros nos Bancos de Imagens Acessados no Brasil: a fotografia
publicitaria e editorial na (des)construcao de narrativas. 2024. Dissertagédo (Programa de Pos-
graduagao em Comunicagao) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

€ FLAVIA DA SILVA FONTES. PASSADO, PRESENTE, AFROFUTURO: Novas narrativas imagéticas
através do canal Trace Brasil. 2023. Dissertagdo (Programa de Poés-graduagdo em Comunicagéo) -
Universidade Federal Fluminense

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Virnia Maria Peixoto Martins. BODY POSITIVE COMO FERRAMENTA ESTRATEGICA: UMA
ANALISE DA APROPRIAGAO DO MOVIMENTO PARA A CONSTRUGAO DO SELF DA MARCA. 2021.
Dissertagado (Estudos da Midia) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

> @ PRISCILA NOGUEIRA KRUGER. A teatralizacdo do eu das marcas: chatbots como ferramenta
de humanizagdo da marca sob o olhar de Erving Goffman. 2020. Dissertagdo (Estudos da Midia) -
Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< @ HELOISA MADALENA OLIANI CARAVINA. O eufemismo imagético na area da saude: uma
analise do discurso publicitario. 2020. Dissertacéo (Estudos da Midia) - Universidade Federal do Rio
Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> @) GESSICA DE CASTRO SILVA VIANA. Ciberfeminismo e a (in)visibilidade da mulher negra
youtuber. 2019. Dissertagdo (Estudos da Midia) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Inst.
financiadora: Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Dissertacdes de mestrado: co-orientador

<« NELZA JAQUELINE SIQUEIRA FRANCO. CIBERQUILOMBISMO - NEGRAS E NEGROS NO
ESPACO DIGITAL: ativismos de enfrentamento ao racismo na internet como suporte para
educacgao antirracista. 2022. Dissertagéo (Programa de Pés-Graduagdo em Educagéo (PPGEDU)) -
Universidade Federal do Rio Grande do Sul

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Ana Carolina Jurado-Centurion Gomes. ERIK KILLMONGER: A FUGA DO ESTEREOTIPO E A
CONSTRUGAO DE FILMES REPRESENTATIVOS EM HOLLYWOOD. 2022. Dissertagao (Programa de
Poés-graduagdo em Estudos da Midia) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Teses de doutorado: orientador principal

< 8 ROSANE AURORE ROMAO JULIANO. Vozeiragdo: Romao - Trajetéria, Memoria e Militancia
Negra na Comunicagéo. 2025. Tese (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo) - Universidade
Federal Fluminense

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< THAMYRA THAMARA DE ARAUJO. A EXPERIENCIA NEGRA NA TRAVESSIA DO
TRANSATLANTICO. 2023. Tese (Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagéo) - Universidade Federal
Fluminense

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Teses de doutorado: co-orientador

MICHELE GALDINO CAMARA. Business Affective Persona - BAP: Uma metodologia para criagao de
personas empresariais empaticas. 2018. Tese (DEGEIT) - Universidade de Aveiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Trabalhos de conclusao de curso de graduagao

<5 ANA CELIA APARECIDA DE ASSIS COSTA. A REPRESENTACAO DO AFETO ENTRE PAIS E
FILHOS NEGROS EM PRODUTOS MIDIATICOS E SUAS POSSIVEIS RELAGOES COM O
ABANDONO PATERNO NA CULTURA BRASILEIRA. 2025. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 Luiza da Silva de Arruda. IRANTI: O acervo fotografico analégico de familias negras como
ferramenta de reconstituicdo da meméria negada. 2025. Curso (Comunicagao Social - Radialismo) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@5 MILA RIBEIRO DE CARVALHO. BOCA ROSA: O MARKETING DE INFLUENCIA E A COCRIAGAO
APLICADOS NA ESTRATEGIA DE NEGOCIOS DA INFLUENCIADORA BIANCA ANDRADE. 2024.
Curso (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 REBECA ORNELAS FERREIRA. A HUMANIZAQAO DE MARCAS POR MEIO DE
INFLUENCIADORES DIGITAIS: ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO PARA MICROEMPRESAS E
EMPRESAS DE PEQUENO PORTE (EPP). 2023. Curso (Comunicag&o Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Fernanda Vaccariello de Menezes. Alimentagao Vegana e o Estereétipo de Inacessibilidade. 2023.
Curso (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 Emanuelle Oliveira. MARCAS E DIVERSIDADE: Racismo estético no Brasil e r(evo)lugdes
mercadoldgicas. 2023. Curso (Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal
do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Maria Luiza Lyra Parpinelli Lourenco. O FENOMENO JULIETTE: UMA TRAJETORIA DE CACTOS E
ESPINHOS. 2023. Curso (Comunicagéo Social - Jornalismo) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
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Curriculo Lattes
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@5 NATHALIA CRISTIANI B. DE MENEZES. TRANSFORMAGOES DIGITAIS NO SETOR DE BELEZA:
UM ESTUDO SOBRE AS PERSPECTIVAS E DESAFIOS DAS BEAUTY TECHS NO CENARIO
BRASILEIRO. 2023. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do
Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> MARIA CLARA DE PAULA FERNANDES. VEGETARIANISMO E O CONSUMO DE CARNES
VEGETAIS DAS GRANDE INDUSTRIAS ALIMENTICIAS. 2023. Curso (Comunicagédo Social -
Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2> Adriane Barbosa Rodrigues. A MUSICA COMO FERRAMENTA DE COMUNICAGAO: ANALISANDO
ARTISTAS INDEPENDENTES NEGROS DAS FAVELAS DO RIO DE JANEIRO. 2022. Curso
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ JULIA VENEGAS CLAASSEN. AMOR A MARCA: UM ESTUDO DAS ESTRATEGIAS DA NETFLIX E
SEU RELACIONAMENTO COM OS CLIENTES. 2022. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

25 Felipe Cunha Machado. BRANQUITUDE NO CINEMA: ESTEREOTIPOS E
INTERSECCIONALIDADES NOS PERSONAGENS NEGROS DO FILME CIDADE DE DEUS. 2022.
Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Nathdlia Braga Pereira da Silva.. Criangas influenciadoras e a exploragéo publicitaria: o
documentario. 2022. Curso (Comunicagao Social - Jornalismo) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ HENRIQUE VIDAL KRESS SAMPAIO. FA OU HATER? UMA ANALISE DA NEGATIVIDADE SOBRE
INFLUENCIADORES DIGITAIS EM SITES DE REDES SOCIAIS. 2022. Curso (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ NATHALIAALENCAR VILLAS BOAS DE OLIVEIRA. INVISIBILIZAGAO DE CANTORAS NEGRAS NA
HISTORIA DA MUSICA BRASILERA. 2022. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Leticia Lima Nery. Mascotes digitais e humanizacdo de marca: O caso CB. 2022. Curso
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ PAULA CORREA PEREIRA DA SILVA. NAO E SO SOBRE CABELO: REPRESENTATIVIDADE,
IDENTIDADE E TRANSIGAO CAPILAR. 2022. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda)
- Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 LUCAS SANTOS AGUIAR. O CATAR COMO SEDE DA COPA DO MUNDO FIFA 2022: UM CASO DE
SPORTSWASHING OU NATION BRANDING?. 2022. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< MARIA EDUARDA DO ROSARIO TELLES DA SILVA. O IMPACTO DAS TELENOVELAS NA
POPULARIZAGAO E NO CONSUMO DE TENDENCIAS DE MODA. 2022. Curso (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

> MARIA EDUARDA RAYDAN MORAES MOTA. O IMPACTO DOS MICROINFLUENCIADORES NOS
USUARIOS DO INSTAGRAM. 2022. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 MARIA ISABEL NEVES MARCELLA. SKIN POSITIVITY: um estudo de caso do movimento pele
livre. 2022. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de
Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Uli Aimeida. A REPRESENTATIVIDADE LGBT NA PLATAFORMA NETFLIX: UM ESTUDO A PARTIR
DE QUATRO PERSONAGENS. 2021. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@5 Kizzy Emanoelle Cesério da Silva. BELEZA TEM CARA E COR?: A REPRESENTAGAO DA MULHER
NEGRA NO REPOSICIONAMENTO DA MARCA SEDA. 2021. Curso (Comunicagao Social - Publicidade
e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Cintya Honodrio. Envelhecimento Feminino - a representacdo da mulher madura nas propagandas
da midia online de Natura Chronos. 2021. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 Karla Corréa Alves. FEELING LIKE GLOSSIER: UM ESTUDO DA ANTROPOMORFIZAGAO E
HUMANIZACAO DE MARCAS EM REDES SOCIAIS. 2021. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

«5 DEBORAH CUSTODIO LIMA. HEALTHY IS THE NEW BLACK: SAUDABILIDADE COMO
TENDENCIA E O REPOSICIONAMENTO DE MARCA DA COCA-COLA. 2021. Curso (Comunicagédo
Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 CINTHIA MARTINS XAVIER DE LIMA. Mae Dhu: os personagens interpretados pela atriz Dhu
Moraes e um retrato do estereétipo da mae preta na teledramaturgia brasileira. 2021. Curso
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 GABRIEL DO NASCIMENTO COSTA. O BOOM DO TIKTOK: CULTURA POP E ENTRETENIMENTO
MUSICAL EM 60 SEGUNDOS. 2021. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ JULIANA DE SOUZA PEREIRA MARINS. O IMPACTO DO BLACK TWITTER NA ATUAGAO DE
MARCAS BRASILEIRAS NO CONTEXTO DO BLACK LIVES MATTER. 2021. Curso (Comunicagao
Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Carlos Eduardo Azevedo. O RAJADAO DA PABLLO VITTAR: O PAPEL DO MARKETING 3.0 NA
CONSOLIDAGAO DA SUA CARREIRA. 2021. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Bruno Cohen. Os processos de identificagdo de jovens brasileiros com o grupo Now United.
2021. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 Rebeca Alves e Alves. PROPRIEDADE INTELECTUAL E PIRATARIA EM "GAME OF THRONES":
ENTRE CONSUMO E ATIVISMO. 2021. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.
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Curriculo Lattes

< Taila Lima. REDE DE MENTIRAS: UMA ANALISE SOBRE A DISSEMINAGAO DE
DESINFORMAGAO NO WHATSAPP DURANTE AS ELEIGOES DE 2018. 2021. Curso (Comunicagéo
Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

= Carolinne Ferreira da Silva de Moraes. TRAGOS — UM CURTA DE ANIMAGAO SOBRE A ESTETICA,
FORGCA E AANCESTRALIDADE DOS CABELOS AFRO. 2021. Curso (Comunicagao Social -
Radialismo) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<« EDUARDA ALVES RIBEIRO CAMPOS. TRANSICOES NA REPRESENTAGAO DE SI: A )
PERCEPGCAO DO CONSUMIDOR NO POSREPOSICIONAMENTO DO DISCURSO PUBLICITARIO DE
CERVEJAS. 2021. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do
Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<« Daiane Soares Américo. A IMPORTANCIA_SOCIAL DO CONSUMO E A RELEVANCIA DOS
CONSUMER INSIGHTS PARA A CONCEPGCAO DE LOVEMARKS: UM ESTUDO DE CASO DA MARCA
SALON LINE. 2020. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do
Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> LORRAINE ALVES FERREIRA. LDRV e a construgao do self: por tras da busca incessante por
biscoito. 2020. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio
de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 Matheus Venancio. O coragdo é quem sabe”: Sandy e Junior como um produto nostalgico e as
relagdes entre consumo e memoria afetiva. 2020. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Thayana Leite. Oficina de Perna de Pau nos Jardins do MAM e Oficininha Sabia: a influéncia
positiva da Arte Circense e da comunicagao sensivel no pr de aut hecimento. 2020
Curso (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 Rebeca Alves. Pirataria e Resisténcia. 2020. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<« Jessica Prisciane Monteiro de Souza. Black Atitude: A negritude sob a perspectiva da produgéo de
identidades performaticas.. 2019. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Mariana Polonini. DESCOMPLICANDO DIREITO: PLANO DE MARKETING DIGITAL PARA O
ESCRITORIO DE ADVOCACIA POLONINI DE SOUZA. 2019. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade
e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<« Eduarda Gomes. #FoodPorn: novos habitos e contextos de consumo do contetido
gastronémico. 2019. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do
Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> Matheus da Silva Ramos. Kanye West e Adidas: impactos das parcerias entre marcas de
sneakers e artistas da musica na comunidade sneakerhead brasileira. 2019. Curso (Comunicagédo
Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> Leticia da Silveira Villar. O uso dos Facebook chatbots como nova forma de engajamento e a
percepgao do usuario. 2019. Curso (Comunicagao Social - Jornalismo) - Universidade Federal do Rio de
Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Durval Monteiro Puterman. Planejamento de Comunicagéo para a Rool Skateboards. 2019. Curso
(Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ |gor Gonzaga. Plano de Comunicagéo para a Paralelo 82. 2019. Curso (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> Ana Leticia Loubak de Souza. YOUTUBERS CRISTAOS: A COMUNICAGAO PARTICIPATIVA EM
PROL DA DIFUSAO DO PROTESTANTISMO. 2019. Curso (Comunicagdo Social - Jornalismo) -
Universidade Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ EMERSON KAYZAN BEZERRA DE MEDEIROS. A PUBLICIDADE NAS REDES SOCIAIS DIGITAIS:
A FELICIDADE COMO DISCURSO ESTRATEGICO NA CIBERCULTURA.. 2018. Curso (Comunicagéo
Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@5 ISAQUE DO NASCIMENTO CABRERA. Campanha para APAFIS/RN - Associagao de Pais e
Amigos dos Fissurados do RN.. 2018. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< HELOIZE BEATRIZ SANTOS DE MEDEIROS. O Capital Social e o poder de influéncia através do
Instagram:Uma analise do perfil @indo.comer. 2018. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

25 VIRNIA MARIA PEIXOTO MARTINS. O Femvertising como ferramenta de construgao do capital
social dos sites deredes sociais: estudo de caso da marca Lola Cosmetics. 2018. Curso
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<5 David William Pinheiro Damasio. Campanha institucional: Fortalecimento da Marca Trafego
Models no Ambiente Digital. 2017. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) -
Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Maria Clara Oliveira Marinho de Carvalho. CAMPANHA INSTITUCIONAL PARA A COMPANHIA DE
DANGCA DO TEATRO ALBERTO MARANHAO. 2017. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

= Raquel do Nascimento Silva. CAMPANHA PUBLICITARIA PARA A EMPRESA ASTRAL. 2017. Curso
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Lucas Tanaka. Marcas e marketing social: estratégias de gerenciamento de imagem. 2017. Curso
(Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Victor Lucas de Melo. Marketing e Representatividade: a campanha de dia dos namorados da marca
Sonho de Valsa. 2017. Curso (Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do
Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Priscila Nogueira Kruger. Storytelling interativo e a persona da marca? analise do uso de chatbot
como ferramenta de humanizagado da marca no caso 3%. 2017. Curso (Publicidade e Propaganda) -
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Curriculo Lattes

Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Priscilla Xavier de Macedo. A relevancia do consumidor em projetos natalenses de aplicativos
moveis: uma analise sob a perspectiva do marketing e da convergéncia midiatica. 2016. Curso
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< |bnny Afonso Sena Ferreira. CONSUMO DE MARCAS E GERAGAO DE CAPITAL SOCIAL ATRAVES
DE SITES DE REDES SOCIAIS: ESTUDO DE CASO DA CAMPANHA "CAGA AO TESOURO -
PACOQUITA CREMOSA" NO FACEBOOK. 2016. Curso (Comunicagao Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> Isabella Reis Gil. A TRANSFORMAGAO DE ATLETAS EM MARCAS: O Caso Neymar Junior. 2013.
Curso (Comunicagao Social) - Universidade Federal Fluminense
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Flavia MagalhdesBarroso. O discurso publicitario no lar do 4G: o ethos e o seu papel na
construcao da imagem de marca. 2013. Curso (Comunicagéo Social - Jornalismo) - Universidade
Federal Fluminense

Areas do conhecimento: Comunicagao, Publicidade e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Julia Galvéo de Almeida. COMUNICA(}AQ INSTITUCIONAL FINANCEIRA: UMA ANALISE
COMPARATIVA ENTRE A COMUNICAGAO INSTITUCIONAL DO BANCO DO BRASIL E ADO BANCO
ITAU.. 2011. Curso (Publicidade e Propaganda) - Centro Universitario Estacio da Bahia

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Iniciagao cientifica

< Thaynara da Silva Lima. Algoritmos e impactos sociais: hiperrituzalizagées em IA e imagens
digitais. 2022. Iniciagdo cientifica (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade
Federal do Rio de Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Yago Barboza Ramos. PADROES DA BRANQUITUDE NA PUBLICIDADE BRASILEIRA. 2022.
Iniciagao cientifica (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de
Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

< Ana Luisa Costa de Farias. Laboratério de Identidades Digitais e Diversidade. 2021. Iniciagao
cientifica (Histéria) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Maiza Kister Soares. MECANISMOS DE BUSCA, ALGORITMOS E HIPER-RITUALIZAGOES. 2020.
Iniciagdo cientifica (Comunicagao Social) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

@ Maria Eduarda Telles. MECANISMOS DE BUSCA, ALGORITMOS E HIPER-RITUALIZAGOES. 2020.
Iniciagao cientifica (Comunicagao Social) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

<> Dharlan Rodrigues Silva do Nascimento. MECANISMOS DE BUSCA, ALGORITMOS E HIPER-
RITUALIZAGOES. 2020. Iniciagao cientifica (Comunicagéo Social) - Universidade Federal do Rio de
Janeiro

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Amanda Lai Lee Vasconcelos. Consumo e Ciberpublicidade. 2017. Iniciagdo cientifica (Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Este plano de trabalho busca estabelecer atividades de pesquisa com o objetivo refletir sobre as novas
formas de consumo da cibercultura e a publicizagdo de gostos e aquisi¢cbes no ambiente digital. Assim,
intenta: - Discutir, problematizar e atualizar as perspectivas teéricas em publicidade e consumo, isto é:
compreender de que forma pode-se entender, para o contexto contemporéneo o espetaculo da
publicidade em Debord; a hiperpublicidade de Lipovetsky; o consumo e a publicidade em Baudrillard;a
publicidade na antropologia do Consumo; a publicidade nos Estudos Culturais; e a relagdo Sociologia,
Comunicagao e Publicidade - Analisar a nogao de identidade sob a égide da publicidade e do consumo,
ou seja: entender o que configura a identidade do consumidor; qual o papel da marca para a identidade
do consumidor; além de perceber em que contribuem as nogbes de personificagdo, antropoformizagao e
personalidade para a identidade da marca - Esmiucar as contribuicbes da Anélise do Discurso para a
publicidade, isto é: discutir sobre suas relagbes com a pragmatica, sobretudo as contribui¢oes de Guy
Cook; sua interagdo com a semiética; bem como de que modo é possivel pensar em uma relagdo AD
francesa e ciberpublicidade; Ethos e Cena de Enunciagdo no ambiente digital; Formagéo Discursiva e
Déiticos para o estudo da interagdo marca-individuo, o Poder e as ideologias nestes ambientes etc. -
Compreender as perspectivas de Goffman para a analise dos rituais de comportamento na publicidade e
de que forma é possivel aplica-las para o estudo da ciberpublicidade e do self da marca em ambiente
digital - Entender quais s&o os atributos da ciberpublicidade e os direcionamentos da cibercultura, isto é: o
que caracteriza o ciberconsumidor; a publicidade na cibercultura; e a publicidade em sites de redes
sociais - Contribuir, ao final, com respostas a respeito da ciberpublicidade e do self da marca em ambiente
digital, construindo: perspectivas gerais da ciberpublicidade; modelo de analis

Virnia Maria Peixoto Martins. Mapeamento de interagdes da marca na ciberpublicidade. 2017.
Iniciagao cientifica (Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Discutir sobre os estimulos e as materialidades tecnolégicas disponiveis para as sociabilidades
contemporaneas, uma vez que sdo a matéria-prima para a comunicacgdo estratégica de marca 2.
Investigar os modos de apropriacdo destas novas significagées e praticas para a estratégia publicitaria na
cibercultura 3. Compreender em que consistem as préaticas e os sentidos da ciberpublicidade e suas
implicagbes para a conjuntura vigente 4. Refletir sobre as novas formas de consumo da cibercultura e a
publicizacdo de gostos e aquisicbes no ambiente digital. 5. Mapear as interagées da marca e a constru¢do
do self marcério no ambiente digital 6. Contribuir, ao final, com respostas a respeito da ciberpublicidade e
do self da marca em ambiente digital, construindo: perspectivas gerais da ciberpublicidade; modelo de
andlise para a ciberpublicidade e as interagcdes sociais da marca em ambiente digital; comparagéo entre
corporalidades de individuos e marcas em SRSs; e um arcabougo conceitual para a compreensao do self
da marca e suas interagbes no contexto da ciberpubublicidade.

Priscila Nogueira Kruger. Materialidades, discursos e interagcdées da marca na ciberpublicidade. 2017.
Iniciagao cientifica (Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Busca-se neste plano de trabalho do discente empreender uma analise minuciosa da ciberpublicidade,
suas préticas e seus sentidos, sobretudo no que tange a construgdo do self da marca disponivel &
interagdo no ambiente digital. Sendo assim, o discente contemplado devera, junto aos outros
participantes: 1. Discutir sobre os estimulos e as materialidades tecnolégicas disponiveis para as
sociabilidades contemporéneas, uma vez que sdo a matéria-prima para a comunicagédo estratégica de
marca 2. Investigar os modos de apropriagdo destas novas significagbes e préticas para a estratégia
publicitaria na cibercultura 3. Compreender em que consistem as praticas e os sentidos da
ciberpublicidade e suas implicagbes para a conjuntura vigente 4. Refletir sobre as novas formas de
consumo da cibercultura e a publicizagdo de gostos e aquisicbes no ambiente digital. 5. Discutir,
problematizar e atualizar as perspectivas teéricas em publicidade e consumo, isto é: compreender de que
forma pode-se entender, para o contexto contemporaneo o espetaculo da publicidade em Debord; a
hiperpublicidade de Lipovetsky; o consumo e a publicidade em Baudrillard;a publicidade na antropologia
do Consumo; a publicidade nos Estudos Culturais; e a relagdo Sociologia, Comunicagéo e Publicidade 6.
Analisar a nogdo de identidade sob a égide da publicidade e do consumo, ou seja: entender o que
configura a identidade do consumidor; qual o papel da marca para a identidade do consumidor; além de
perceber em que contribuem as nogées de personificagédo, antropoformizagédo e personalidade para a
identidade da marca 7. Esmiucar as contribuigbes da Anélise do Discurso para a publicidade, isto é:
discutir sobre suas relagbes com a pragmatica, sobretudo as contribuigbes de Guy Cook; sua interagdo
com a semiética; bem como de que modo é possivel pensar em uma relagdo AD francesa e
ciberpublicidade; Ethos e Cena de Enunciagdo no ambiente digital; Formag&o Discursiva e Déiticos para o
estudo da interagdo marca-indivi
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Orientacéo de outra natureza

1. @ MARIA ISABEL AZEVEDO GOMES. Estagio na ASSOCIACAO DE BRASILEIRA DE BENEFICIOS E
AMPARO MUTUO. 2017. Orientagéo de outra natureza (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2. @ ILANAKELLY FREIRE DE LIMA. Estagio na NATURAL FOODS. 2017. Orientagéo de outra natureza
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

3. @ LARISSA CONCEIGAO DE OLIVEIRA. Estagio na Prefeitura de Parnamirim. 2017. Orientagéo de
outra natureza (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande
do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

4. < JESSICABARRETO DUARTE DE OLIVEIRA. Estagio na Rayane de O. Cunha Ltda. 2017.
Orientagao de outra natureza (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal
do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

5. < LUANA RAFAELA DE LIMA SIMPLICIO. Estagio no SEAPAC. 2017. Orientagéo de outra natureza
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

6. @ JOAO CARLOS NICACIO DA SILVA. Estagio na TELEBRASIL. 2016. Orientagéo de outra natureza
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Orientacdes e supervisdes em andamento

Dissertacoes de mestrado: orientador principal

1. Emilly Fatima Ferreira de Lima. Sankofa e tecnologia: caminhos contra o epistemicidio. 2024.
Dissertagdo (Programa de Pos-graduagdo em Comunicagéo) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2. Emily Aimeida. Viés estéticos e o cinema negro. 2024. Dissertagdo (Programa de Pés-graduagéo em
Comunicagao) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

3. @ Elen Karoline Botelho Alves da Silva. DE PRETO PARA PRETO As taticas de conversa com o
publico negro na industria criativa. 2023. Dissertagdo (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao)
- Universidade Federal Fluminense
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

4. ® Giselle Barreto Mendes. Representagio de mulheres negras em telenovelas brasileiras. 2023.
Dissertagdo (Programa de Pés-graduag@o em Comunicagéo) - Universidade Federal Fluminense
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Teses de doutorado: orientador principal

1. @ @ Lucas Honorato Cordeiro Contreiras Teles. O Cinema Remix como dispositivo contra-
hegemoénico: Entre o desvio e a restituicao na estética e ética de filmes de arquivo de identidades
subalternas. 2024. Tese (UFRJ - Escola de Comunicagéo - Programa de Pos-Graduagéo em
Comunicagao) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2. @ ® Vimia Maria Peixoto Martins. O BODY POSITIVE E A REPRESENTAGAO DA DIVERSIDADE DE
CORPOS PELAS MARCAS: UMA ANALISE DA MERCANTILIZAGAO DO MOVIMENTO. 2023. Tese
(Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagéo) - Universidade Federal Fluminense
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

3. @ @ AMANDA DOS SANTOS MOURA. Reposicionamento social ou estratégia mercadoloégica?
Quando “militar” racialmente nas redes sociais se torna um negécio para as revistas femininas.
2022. Tese (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao) - Universidade Federal Fluminense
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Trabalhos de concluséao de curso de graduagao

1. < Laura dos Santos Suprani. A construgdo da imagem da mulher negra no discurso jornalistico no
Brasil. 2022. Curso (Comunicagao Social - Jornalismo) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2. @ Helena Ferraz de Abreu Aldé. NOVOS PALCOS, NOVAS PERFORMANCES: UM ESTUDO
COMPARATIVO SOBRE A ESPETACULARIZAGAO NA AUTOAPRESENTAGAO DOS USUARIOS DE
TIKTOK E INSTAGRAM. 2022. Curso (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade
Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

3. @ Camila Cardoso de Mesquita. O CORPO GORDO NA PUBLICIDADE: A representatividade da moda
a beleza. 2021. Curso (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio
de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

4. @ LUCAS RODRIGUES DE OLIVEIRA. O DEBOCHE COMO CARACTERISTICA NA CONSTRUGAO
DA PERSONALIDADE DA MARCA NO AMBIENTE DIGITAL. 2021. Curso (Comunicagao Social -
Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Iniciagao cientifica

1. @ Millena Belmont Vieira de Salles. RACISMO COMO PERFORMANCE DE FAS: ANALISE SOBRE 0S
OBSTACULOS DA MULHER NEGRA NA CULTURA DE FAS E NA INDUSTRIA MUSICAL. 2023.
Iniciagdo cientifica (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) - Universidade Federal do Rio de
Janeiro. Inst. financiadora: Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

2. < Hellen Freitas. “E eu ndo sou uma mulher?”: sobre as problematicas da construgao
identitaria de mulheres negras lésbicas. 2022. Iniciagdo cientifica (Psicologia) - Universidade Federal
do Rio de Janeiro. Inst. financiadora: Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Supervisao de pés-doutorado

1. Renata Nascimento da Silva. . 2025. Supervisao de pés-doutorado - Universidade Federal do Rio de
Janeiro. Inst. financiadora: Fundagéo Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do Estado do RJ
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

https://lwwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata 22/38


https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://lattes.cnpq.br/9040440219354685
https://lattes.cnpq.br/9040440219354685
https://lattes.cnpq.br/4971158626088258
https://lattes.cnpq.br/4971158626088258
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://lattes.cnpq.br/6550886944046777
https://lattes.cnpq.br/6550886944046777
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://lattes.cnpq.br/1857367004224069
https://lattes.cnpq.br/1857367004224069
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://lattes.cnpq.br/0281319763993508
https://lattes.cnpq.br/0281319763993508
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/pkg_impcv.trata

10/10/2025, 14:46

Eventos

Eventos

Curriculo Lattes

Participagdo em eventos

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.
26.
27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.
34.

35.

36.

37.

Conferencista no(a) Conferéncia de abertura do INTERCOM SUL, 2025. (Congresso) Experiéncia como
método e interseccionalidade como episteme na Comunicagéao.

Conferencista no(a) Jornada Midia e Raci Entre oes e mediagdes, 2025. (Encontro)
Mediagdes interacionais da branquitude em agéncias publlcnanas brasileiras.

Conferencista no(a) Langamento - Sarara: Memérias de Colorismo - UFBA, 2025. (Encontro)
Langamento - Sarara: Memarias de Colorismo - UFBA.

Conferencista no(a) Seminarios Especiais Identidade e Cultura, 2025. (Seminario) Memédrias de
Colorismo: pesquisa, escrevivéncia e identidade.

Conferencista no(a) 24° Congresso de Ciéncias da Comunicagéo - INTERCOM NORDESTE, 2024.
(Congresso) BRANQUITUDE ALGORITMICA.

33° Encontro Anual Da Compés, 2024. (Encontro) Coordenagdo do GT Comunicagédo, Raga e
Interseccionalidades.

Conferencista no(a) Aula Magna, 2024. (Seminario) CONHECIMENTO CI'ENTiFICO SEM MEDO DA
EXPERIENCIA DESLOCAMENTOS EPISTEMICOS E CAMINHOS POSSIVEIS NO CAMPO DA
COMUNICACAO.

Conferencista no(a) Gira de Didlogos sobre o Apartaide Brasileiro, 2024. (Encontro) Colorismo.

Conferencista no(a) I COLOQUIO MULHERES PENSANTES DO CARIRI, 2024. (Simpésio) O
pensamento interseccional na Comunicagao.

Conferencista no(a) IV Novembro Negro - Coletivo de Estudantes Negros Marcos Romao
(PPGCOM/UFF), 2024. (Encontro) Lancamento Sarara: Memorias de Colorismo - UFF.

Conferencista no(a) LANGCAMENTO, 2024. (Encontro) Langamento Sarara: Memorias de Colorismo -
PPGCOM/ UERJ.

Conferencista no(a) Langamento - Sarara: Memérias de Colorismo - UFPE, 2024. (Encontro) Sarara:
Memoérias de Colorismo.

Conferencista no(a) Langamento Sarara: Memérias de Colorismo - PUC-Minas, 2024. (Encontro)
Langamento Sarara: Memorias de Colorismo - PUC-Minas.

Conferencista no(a) Langamento do Livro Sarara: Memorias de Colorismo na UFRN, 2024. (Encontro)
Sarara: Memorias de Colorismo.

Conferencista no(a) Novembro Negro UFMG, 2024. (Encontro) Vivéncias pendulares no contexto da
mesticagem.

Conferencista no(a) O mal-estar no século XXI, 2024. (Seminario) A lesdo e os pontos de cicatrizagdo da
mesticagem.

V GRIOTS - Congresso Internacional de Literaturas e Culturas Africanas, 2024. (Congresso) Sarara:
relatos de uma vivéncia pendular feminina.

32° Encontro Anual Da Compés, 2023. (Encontro) Coordenagao - GT Comunicagéo, Raga e
Interseccionalidades.

Conferencista no(a) | Seminario Internacional de Comunicagao Antirracista, Feminista e
Interseccional - ISICAFI 2023, 2023. (Seminario) O pensamento interseccional na Comunicagéo.

Conferencista no(a) Il CONGRESSO INTERNACIONAL JORNALISMO, INOVAGAO E IGUALDADE",
2023. (Congresso) Interseccionalidade: sensibilidade analitica para a pesquisa e a pratica em Jornalismo.

31° Encontro Anual Da Compés, 2022. (Encontro) BLACK TWITTER: renegociando sentidos de
comunidade em materialidades digitais.

Conferencista no(a) Academia Preta Decolonial, 2022. (Oficina) Colorismo, interseccionalidade e o lugar
fronteirico da pessoa negra de pele clara.

Conferencista no(a) Projeto Sesc IDENTIDADE BRASILIS, 2022. (Encontro) Produgdes de Artistas
Negras Contemporaneas.

30° Encontro Anual Da Compés, 2021. (Encontro) PARA ALEM DA DESCRIGAO DA DIFERENCA:
apontamentos sobre o método da roleta interseccional para estudos em Comunicagéo.

Conferencista no(a) ALCAR 2021, 2021. (Encontro) Branquitude e (bio)politicas do branqueamento.
Conferencista no(a) Festival Afrofuturismo, 2021. (Encontro) Algoritmos e colonialidade tecnolégica.

Conferencista no(a) Semana de Abertura do Programa de Pés-Graduagao em Informagéo e
Comunicagao em Sautde (PPGICS/Icict/Fiocruz), 2021. (Encontro) Roleta interseccional para pesquisas
em Comunicagéo.

29°. Encontro Anual da Associagéo Nacional dos Programas de Pés-Graduag&o em Comt a
(COMPOS), 2020. (Congresso) ARACA E O GENERO DA ESTETICA E DOS AFETOS: algorltmlzagao do
racismo e do sexismo em bancos contemporaneos de imagens digitais.

Conferencista no(a) AOIR Flashpoint Symposium, 2020. (Simpdsio) Algoritmos e Vieses Interseccionais.

Conferencista no(a) Ciclo de Debates Conexdes Multimeios, 2020. (Encontro) Algoritmos, género e
raca: hiper-ritualizagdes de vieses em bancos de imagens.

Conferencista no(a) D ¢ao do Per > Comunicacional, 2020. (Encontro) Colonialidade
algoritmica em bancos de imagem.

Conferencista no(a) Live PrograMaria Algoritmos de Inteligéncia Artificial e Vieses, 2020. (Encontro)
Algoritmos de Inteligéncia Artificial e Vieses Inconscientes.

Conferencista no(a) Semana de Engenharia Unicamp, 2020. (Encontro) Algoritmos racistas.

Conferencista no(a) Webinar Lavits 2020, 2020. (Encontro) Emergéncias tecnopoliticas na pandemia -
América Latina.

Conferencista no(a) ALCAR - XIl Encontro Nacional de Histéria da Midia, 2019. (Congresso) Raga e
privilégios anunciados: 7 manifestagdes da branquitude na histéria da publicidade.

Conferencista no(a) Minicurso Comunicagéao e Diversid
resisténcias, 2019. (Oficina) Branquitude e Publicidade.

de: Identidades, representagées e

XXVIIl COMPOS - Encontro da Associagio Nacional dos Programas de P6s-Graduagdo em
Comunicagao -, 2019. (Congresso) ALGORITMOS RACISTAS: uma andlise da hiperritualizagéo da
soliddo da mulher negra em bancos de imagens digitais.
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38.

39.

40.

4.

42.

43.

44.

45.
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47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.
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55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

62.

63.
64.

65.

66.

67.
68.

69.

70.

71.

72.

73.

Curriculo Lattes

| ENCONTRO REGIONAL NORTE E NORDESTE DA ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
PESQUISADORES EM CIBERCULTURA - ABCiber SL, 2018. (Simpésio) Raga e privilégio anunciados:
a representacéo da branquitude na ciberpublicidade.

Avaliador no(a) Seminario de Teses - PPGCOM/UFF, 2018. (Seminario) Seminario de Teses - Eixo
Culturas Digitais - PPGCOM/UFF.

Conferencista no(a) V Semana de Gestao e Mercado, 2018. (Encontro) Marcas humanizadas e suas
interagbes sociais com consumidores no ambiente digital.

Apresentagéo Oral no(a) XXVII Encontro Anual da COMPOS, 2018. (Congresso) Hiper-ritualizagéo de
género na ciberpublicidade: revisitando Goffman no contexto digital.

Conferencista no(a) | SEMINARIO INTERNACIONAL DIREITOS HUMANOS E LUTAS POR
RECONHECIMENTO, 2017. (Seminario) GENERO E RACA NA CIBERPUBLICIDADE: REVISITANDO
GOFFMAN NO CONTEXTO DIGITAL.

Moderador no(a) | SEMINARIO INTERNACIONAL DIREITOS HUMANOS E LUTAS POR
RECONHECIMENTO, 2017. (Seminario) Questoes Raciais em Direitos Humanos.

Conferencista no(a) Série Didlogos - Releituras de Bauman, 2017. (Encontro) O Amor Liquido de
Bauman.

VIl Pré-Pesq PP — Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda, 2017.
(Encontro) O SELF DO CONSUMIDOR E O PAPEL DA MARCA NA CONSTRUCAO DA SUA
IDENTIDADE: VERIFICACAO, EXPANSAO E CONGRUENCIA.

IX SIMPOSIO NACIONAL DA ABCiber, 2016. (Simp6sio) APROVAGAO SOCIAL NA PONTA DOS
DEDOS: REPRESENTACAO DO EU E GERENCIAMENTO DE IMPRESSOES NO TINDER.

4? Conferéncia ICA de Comunicagédo na América Latina, 2014. (Congresso) As Construgdes
Identitarias da Marca e suas Interagdes Sociais sob a Egide da Dramaturgia Social e da Andlise do
Discurso.

COMUNICON - IV Congresso Internacional em Comunicagéo e Praticas de Consumo, 2014.
(Congresso) A subjetividade da marca e suas interagdes sociais no ambiente digital: subsidios conceituais
para a andlise da publicidade contemporanea.

CONECO - VIl Congresso de Estudantes de Pés-graduagdao em Comunicagao, 2014. (Congresso) As
maquinas da felicidade: a publicidade pervasiva da Coca-Cola.

VIII SIMPOSIO NACIONAL DA ABCIBER, 2014. (Simp6sio) A Ciberpublicidade: reconfiguragées
estéticas e discursivas para novos dispositivos de comunicagao.

ABCIBER - VI SIMPOSIO NACIONAL DA ASSOCIAGAO BRASILEIRA DOS PESQUISADORES EM
CIBERCULTURA, 2013. (Simpésio) Perdi minha credibilidade na balada: percepgdes acerca do acordo
ficcional da campanha da Nokia.

CONECO - CONGRESSO DOS ESTUDANTES DE POS-GRADUAGAO EM COMU'NICAGAO, 2013.
(Congresso) As Construgdes Identitarias da Marca e suas Interagdes Sociais sob a Egide da Dramaturgia
Social e da Analise do Discurso.

Avaliador no(a) SIMSOCIAL- SIMPOSIO EM TECNOLOGIAS DIGITAIS E SOCIABILIDADE, 2013.
(Simpdsio) Parecerista de artigos cientificos no SIMSOCIAL2013 - Simpdsio em Tecnologias Digitais e
Sociabilidade, realizado nos dias 10 e 11de outubro de 2013 na Universidade Federal da Bahia.

ABCIBER- VI Simpésio Nacional da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura, 2012.

(Simpésio) Instagram no Facebook: uma reflexdo sobre ethos, consumo e construgao identitaria em sites
de redes sociais.

COMUNICON - Congresso Internacional em Comunicacao e Praticas de Consumo, 2012.
(Congresso) Praticas de Sociabilidade em Sites de Redes Sociais: Consumo e Construgao Identitaria
através de Lagos com Organizagdes.

CONECO - Congresso de Estudantes de Pé6s-graduagao em Comunicagéo, 2012. (Congresso)
"Cabelo de Bombril"? Ethos publicitario, consumo e esteredtipo em sites de redes sociais.

ESCOLA DOUTORAL FABRICA DE IDEIAS - Seminario Internacional Avangado em Relagées
Etnicas e Africanassss, 2012. (Seminario) .

I DIGITALIA - Festival/Congresso Internacional de Musica e Cultura Digital, 2012. (Congresso)
“GERENCIAMENTO DE IMPRESSOES, MUSICA E SITES DE REDES SOCIAIS: O SELF A PARTIR DO
COMPARTILHAMENTO DE LETRAS E VIDEOS".

IV Seminario de Pesquisas em Midia e Cotidiano, 2012. (Seminario) Sobre o conceito de
Ciberpublicidade.

SIMSOCIAL - SIMPOSIO EM TECNOLOGIAS DIGITAIS E SOCIABILIDADE, 2012. (Simpésio) Capital
Social, Ethos e Gerenciamento de Impressdes em Redes Sociais Tematicas: o caso Skoob.

Apresentagéo Oral no(a) 1° Congresso Mundial de Comunicagao ibero-Americana (CONFIBERCOM),
2011. (Congresso) A Representagao do Eu Organizacional nas Midias Sociais: uma proposta de analise a
partir dos pressupostos de Erving Goffman.

Conferencista no(a) Congresso Brasileiro de Carreiras e Oportunidades (CBCO), 2011. (Congresso)
Como ser convidado para a festa das midias sociais.

Conferencista no(a) INTERCULTE, 2011. (Oficina) Gestdo organizacional de midias sociais.

Avaliador no(a) SIMSOCIAL - Simpésio em Tecnologias Digitais e Sociabilidade, 2011. (Simpésio)
Parecerista de artigos cientificos no SIMSOCIAL2011 - Simpédsio em Tecnologias Digitais e Sociabilidade.

Moderador no(a) SIMSOCIAL- SIMPOSIO EM TECNOLOGIAS DIGITAIS E SOCIABILIDADE, 2011.
(Simpdsio) GT Educagéo e Midias Sociais.

Avaliador no(a) XVI CONGRESSO DE COMUNICAGAO - INTERCOM, 2011. (Congresso) Avaliador na
Expocom - Categorias Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e Propaganda.

1l SIMPOSIO INTERNACIONAL SOBRE ANALISE DO DISCURSO, 2008. (Simpdsio) .

Avaliador no(a) Mini-festival do Festival Anual da Cangao Estudantil, 2008. (Outra) Mesa Julgadora do
Mini-festival do Festival Anual da Cangéo Estudantil.

Apresentagéo Oral no(a) VI CONGRESSO NACIONAL DE HISTORIA DA MIDIA, 2008. (Congresso) A
evolugdo do sentido da noticia: um estudo sobre o percurso discursivo das matérias significantes no
jornalismo impresso..

Apresentagéo Oral no(a) 5° ENCONTRO NACIONAL DE PESQUISADORES EM JORNALISMO -
SBPJor, 2007. (Encontro) Géneros jornalistico e publicitario: uma andlise das possiveis semelhangas a
partir de suas estratégias discursivas..

Apresentagéo Oral no(a) IV SEMINARIO DA ANALISE DO DISCURSO, 2007. (Seminario) Géneros

jornalistico e publicitario: uma analise das possiveis semelhangas a partir de suas estratégias discursivas..

Apresentagéo Oral no(a) IX CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICAGAO NA REGIAO NORDESTE
- INTERCOM, 2007. (Congresso) Publicidade Politicamente Correta: A Construgao do Sentido da Beleza
Feminina no Anuncio da Dove.

Il FEIRA BAIANA DE PROPAGANDA, 2001. (Encontro) .

Organizagao de evento
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10.

1.

12.

13.

Bancas

Bancas

Curriculo Lattes

CARRERA, F.; SANTOS, A. C. F;; ROMAO, R.; SALLES, M.; FREITAS, H.; MOURA, A.. LIDD Convida:
Helena Theodoro, 2025. (Outro, Organizagao de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital

CARRERA, Fernanda; CORREA, L. G.. Coordenagéo do GT Comunicag&o, Raga e
Interseccionalidades da COMPOS, 2024. (Congresso, Organizagdo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagcdo: Meio digital

CARRERA, F.; FONTES, F.. Langamento do livro SARARA: MEMORIAS DE COLORISMO, 2024.
(Outro, Organizacgéo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; FONTES, F.; Meirinho, Daniel; ABREU, E.; ROMAQ, R.; SANTOS, A. C. F.; CARVALHO,
D.. LIDD Convida: Katitscia Ribeiro, 2024. (Outro, Organizagdo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F.; CORREA, L. G.. Coordenagéo do GT Comunicagéo, Raga e Interseccionalidades da
COMPOS, 2023. (Congresso, Organizagéo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.; ANDRADE, A.; NASCIMENTO, R.; SANTOS, A. C. F.. Il Minicurso Racismo,
Branquitude e Afrofabulagdes - 2023, 2023. (Outro, Organizagédo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ROMAO, R.; FONTES, F.; MARQUES, C.. | Minicurso Racismo, Branquitude e
Afrofabulagdes - 2022, 2022. (Outro, Organizagdo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; FONTES, F.; ROMAO, R.; CARVALHO, D.; SANTOS, A. C. F.; Meirinho, Daniel; ABREU,
E.. LIDD Convida: Sidnei Nogueira, 2021. (Outro, Organizagdo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagcdo: Meio digital

CARRERA, F. A. S.; CORREA, L. G.; MORENO, P.; SOARES, M.; NASCIMENTO, D.; TELLES, M. E..
Comunicagéo, Raga e Interseccionalidades, 2020. (Outro, Organizagéo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagcdo: Meio digital

FORTES, L.; FILHO, A.; CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.. | Seminario Internacional Direitos Humanos
e Lutas por Reconhecimento, 2017. (Congresso, Organizagéo de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Varios

Ribeiro, J.C.; CARRERA, F. A. S.. SIMSOCIAL - Simpésio em Tecnologias Digitais e Sociabilidade, 2011.
(Congresso, Organizagao de evento)

Palavras-chave: comunicagdo, midias sociais, sociabilidade

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Varios

CARRERA, F. A. S.. | COLOQUIO INTERNACIONAL DISCURSO E MIDIA, 2009. (Congresso,
Organizagao de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Analise de Produtos Midiaticos, Fronteiras e Zonas de
Pregnancias com o professor Dr. Anténio Fausto Neto, 2007. (Outro, Organizacao de evento)
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Varios

Participagdo em banca de trabalhos de conclusao

Mestrado

10.

POLIVANOQV, B. B.; CARRERA, F.; ALMEIDA, G.. Participagdo em banca de IURY SANTOS DA COSTA.
BROTHERS, EU ESTOU DISPONIVEL. SISTERS, TAMBEM: A espectatorialidade bi 1al no Big
Brother Brasil, 2025. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicacgéo) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; MELO, P. V.; GROHMANN, R.. Participagdo em banca de Fernanda Quevédo Correa de
Souza. TRABALHO E PLATAFORMAS DIGITAIS:Uma discussao sobre o racismo algoritmico no
LinkedIn, 2025. (Programa de Pds-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; PUGLIESI, N.; PEREIRA, A.. Participagdo em banca de Karyne Passos. A FAVELA TA
PASSANDO A MENSAGEM: O SLAM COMO UM MOVIMENTO NEGRO EDUCADOR, 2024. (Programa
de Pés-graduacgé@o em Educagao) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; CARVALHO, D.; CAMPANELLA, B.. Participagdo em banca de Bruno Barros de Souza.
Empretecendo o mercado tech: uma analise do ciberquilombo Pretux enquanto comunidade
virtual, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; CAMPOS, D.; POLIVANOV, B. B.. Participagdo em banca de Catharinna Ferreira da
Costa Marques. Entre contradigées, disputas e conexdes: Branquitude e ativismo digital, 2024.
(Programa de Po6s-graduagéo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; POLIVANOV, B. B.; NASCIMENTO, R.. Participacdo em banca de Marcelle Chagas do
Monte Gontijo. INFODEMIA, DISPUTAS E FENOMENOS COMUNICACIONAIS NAS PERIFERIAS
DURANTE A PANDEMIA DE COVID-19, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; SA, S.; EVANGELISTA, S.. Participag&o em banca de MARCOS VINICIUS DE ARAUJO
DA SILVA. LISTA PRETA: ATIVISMO, CULTURA DE FAS E PERFORMANCE, 2024. (Programa de Pés-
graduacd@o em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; MENDONCA, K.; SACRAMENTO, .. Participagdo em banca de CINTHIA MARTINS
XAVIER DE LIMA. MANUELAS, ZEFAS E MARLENES: desenhos discursivos da méae preta
contemporanea em novelas da Globo, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; SOUSA, A. L. N.; Meirinho, Daniel. Participagdo em banca de Ivan Luiz Accioly de
Oliveira. Os Negros nos Bancos de Imagens Acessados no Brasil: a fotografia publicitaria e
editorial na (des)construcao de narrativas, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

VIERO, F.; CARRERA, F. A. S.; GUIMARAES, P.. Participagao em banca de GIULIAN PEREIRA DE
SALES. Afetos possiveis: circuitos afetivos em torno de personagens travestis negras em
“Segunda Chamada” e “Manhés de Setembro, 2023. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao)
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Universidade Federal de Ouro Preto.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; CORREA, L. G.; DAMACENO, J.. Participagdo em banca de ERLY GUEDES BARBOSA.
Cachos perfeitos? Disputas narrativas sobre cabelos crespos e cacheados no Youtube, 2023.
(Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ALMEIDA, F. S.; ARRUDA, D. O.. Participagdo em banca de Viviane Lopes dos
Santos. “E SE EU ENVIAR MEU CURRICULO EM PAPEL CARBONO?” — ANALISE DISCURSIVA DOS
COMENTARIOS NO LINKEDIN SOBRE O PROGRAMA TRAINEE MAGALU 2021, EXCLUSIVO PARA
PESSOAS NEGRAS, 2023. (Programa de Poés-graduagdo em Relagdes Etnico-raciais) Centro Federal de
Educagao Tecnoldgica Celso Suckow da Fonseca.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MENDONCA, K.; CARRERA, F. A. S.; NERCOLINI, M.; FORTUNA, V.. Participagdo em banca de INES
DA SILVAALVES DIAS. E SOM DE PRETO: Uma analise discursiva acerca das narrativas em torno
da prisédo do DJ Rennan da Penha, 2023. (Programa de Pos-graduagdo em Comunicagéo) Universidade
Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; TEIXEIRA, J. F; LIMA, M. E. O.. Participagdo em banca de SUEWELLYN CASSIMIRO
SALES. MULHERES NEGRAS EM JORNAIS: UMA ANALISE INTERSECCIONAL DOS PERIODICOS O
POVO E DIARIO DO NORDESTE (2003 A 2020 EM FORTALEZA-CE), 2023. (Programa de Pds-
graduagado em Comunicagao) Universidade Federal do Ceara.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; POLIVANOV, B. B.; DAMACENGO, J.; CARVALHO, D.. Participagdo em banca de FLAVIA
DA SILVAFONTES. PASSADO, PRESENTE, AFROFUTURO: Novas narrativas imagéticas através do
canal Trace Brasil, 2023. (Programa de Pds-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal
Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; HOLZBACH, A.; DORETTO, J.. Participagdo em banca de JACKELINE DA COSTA. A
REPRESENTATIVIDADE NEGRA PARA CRIANCAS: o caso do desenho animado Clube da Anittinha,
2022. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ENNE, A.; DAMACENO, J.; OLIVEIRA, D.. Participagdo em banca de ANA CARLA
FERREIRA DOS SANTOS. AQUILOMBAMENTO VIRTUAL: NARRATIVAS PRETAS COSTURADAS
NUM CAMPO MINADO POR RACISMO ALGORITMICO, 2022. (Cultura e Territorialidades) Universidade
Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BARBOSA, K.; MARIANO, A.. Participagdo em banca de Sandra Rita de Cassia
Roza. BEYONCE SOB UMA LENTE INTERSECCIONAL: Uma analise das representagoes de
mulheres negras em Lemonade, Homecoming e Black is King, 2022. (Programa de Pés-graduagdo
em Comunicagéo) Universidade Federal de Ouro Preto.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; EICHLER, M.; CARVALHO, D.; PINHEIRO, B.; MEINERZ, C.. Participagdo em banca
de NELZA JAQUELINE SIQUEIRA FRANCO. CIBERQUILOMBISMO - NEGRAS E NEGROS NO
ESPACO DIGITAL: perfis digitais pretos performando saberes, memérias, acolhimento e letramento
racial, 2022. (Programa de Pés-Graduagdo em Educacéo) Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

PAVAN, M. A;; CARRERA, F. A. S.; CARVALHO, D.; GUIMARAES, P.; MAIA, K.. Participagdo em banca de
Ana Carolina Jurado-Centurion Gomes. ERIK KILLMONGER: A FUGA DO ESTEREOTIPO E A
CONSTRUGAO DE FILMES REPRESENTATIVOS EM HOLLYWOOD, 2022. (Programa de Pds-
graduagao em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AMARAL, A.; ROCHA, R. M.. Participagdo em banca de Jonara Cordova. “QUEM
SOUL EU”: a transitoriedade na performance de Linn da Quebrada por um viés interseccional,
2022. (Programa de Pés- Graduagdo em Comunicagédo e Informagao) Universidade Federal do Rio
Grande do Sul.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

SOVIK, L.; SANTOS, S.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de LIDIA MICHELLE DAMACENO
AZEVEDO. BELEZA COMO NEGOCIO: A CONSTRUGCAO ECONOMICA E TECNOLOGICA DAS
INFLUENCIADORAS DIGITAIS NEGRAS, 2021. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; BEZERRA, J. S.; AIRES, A.. Participagdo em banca de ViRNIA MARIA PEIXOTO
MARTINS. BODY POSITIVE COMO FERRAMENTA ESTRATEGICA: UMA ANALISE DA
APROPRIAGAO DO MOVIMENTO PARA A CONSTRUGAO DO SELF DA MARCA, 2021. (Programa de
Pés-graduagdo em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; CASTRO, G.; POLIVANOV, B.. Participagdo em banca de ALINE SANTOS
GUIMARAES. “Elas precisam entrar no circuito também”: feminismo, idadismo e cultura digital,
2021. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; TRASEL, M.; SATLER, L.; RECUERO, R.. Participagdo em banca de GABRIELA
CAMPAGNA DE AZEVEDO. MOVIMENTO BODY POSITIVE NO YOUTUBE: o discurso de aceitagao
corporal mediado pelo computador, 2021. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; DAMACENO, J.; SAUNDERS, T.; CASTELLANO, M.. Participagdo em banca de Ana
Luiza Monteiro Alves. Relagoes Raciais em Cuba: um estudo a partir do consumo de telenovelas
brasileiras., 2021. (Programa de Pds-graduacdo em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; SANTOS, S. B.; SILVA, L. M.; ALMEIDA, F. S.. Participagdo em banca de AMANDA
MOURA. REPRESENTAGAO DA MULHER NEGRA NAS CAPAS DA VERSAO BRASILEIRA DA
REVISTA GLAMOUR (2012-2020): DISCURSOS, IMAGENS E CONSTRUGAO DE SENTIDOS, 2021.
(Programa de Po6s-graduacé@o em Relagdes Etnico-raciais) Centro Federal de Educagdo Tecnologica
Celso Suckow da Fonseca.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; HOLZBACH, A.; DAMACENO, J.. Participagcdo em banca de Cristiane Cardoso
Campos. Anastacia sem mascaras: beleza negra e antirracismo no Youtube Brasil, 2020. (Programa
de Pos-graduagado em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; BEZERRA, J. S.; JESUS, P. R. C.. Participagédo em banca de HELOISA MADALENA
OLIANI CARAVINA. O eufemismo imagético na area da satide: uma analise do discurso publicitario,
2020. (Programa de Pés-graduagdo em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MAIA, K.; TARRAGO, N.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Ana Kamila Silva Azevedo. A
comunicacao da proé-reitoria de extensdo da UFRN com seu publico: um estudo cibermétrico via
midias e redes sociais digitais, 2019. (Gestao da Informag&o e do Conhecimento) Universidade Federal
do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, L. X.; CARVALHO, D.. Participacdo em banca de Géssica de Castro Silva
Viana. Ciberfeminismo e a (in)visibilidade da mulher negra youtuber, 2019. (Estudos da Midia)
Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.
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OLIVEIRA, T. M.; CARRERA, F. A. S.; BORGES, R.. Participagdo em banca de DAYANA S. DE SOUZA.
MULHERES NEGRAS NA UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE: ASPECTOS SOBRE
IDENTIDADE, ANCESTRALIDADE E VIDA ACADEMICA., 2019. (Programa de Pés-graduagdo em
Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MAIA, K.; ALMEIDA FILHO, E. P.. Participagdo em banca de WILSON GALVAO DE
FREITAS TEIXEIRA. Cultura do Clique na Tribuna do Norte: Clicks que Pulsam, Cultura que Edita,
2018. (Programa de Pés-graduagdo em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MAIA, K.. Participagao em banca de JAMILLE MICHELE XAVIER NOGUEIRA.
Estudo de usuarios da informagéo nas redes sociais: uma etnografia virtual na fanpage do TVU
Noticias, 2018. (Gestéo da Informagéo e do Conhecimento) Universidade Federal do Rio Grande do
Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CAMPOS, L. A.. Participagdo em banca de Marcelle Barreto Felix da Silva.
Representatividade negociada: imagens de mulheres pretas e pardas na publicidade, 2018.
(Ciéncias Sociais) Universidade do Estado do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; POLIVANOV, B. B.; NASCIMENTO, M.; RIBEIRO, V.; REBELLO, P.. Participagdo em
banca de Paulo Alan Deslandes Fragoso. O CONCEITO DE IGUALDADE EM CAMPANHAS
PUBLICITARIAS: UMA CRITICA AO ESSENCIALISMO ANATOMICO E SEUS APONTAMENTOS
SOBRE GENEROS E SEXUALIDADES, 2025. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao)
Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; CARVALHO, D.; MARQUES, R.; DAMACENO, J.; POLIVANQV, B. B.. Participagdo em
banca de ROSANE AURORE ROMAO JULIANO. Vozeiragdo: Romao - Trajetéria, Memoéria e Militancia
Negra na Comunicagéo, 2025. (Programa de Pés-Graduagéo em Comunicagéo) Universidade Federal
Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, Fernanda; NATANSOHN, G.; REGATTIERI, L.; NEVES, I.; CARVALHO, M.. Participagéo
em banca de THIANE DE NAZARE MONTEIRO NEVES BARROS. NEGUINHAS QUE ARMAM A
QUIZUMBA: debates sobre agdes politicas e apropriagdes das tecnologias pelas herdeiras de
Ananse da Amazonia Paraense, 2024. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo e Cultura
Contemporaneas) Universidade Federal da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; FURTADO, L.; CORREA, L. G.; CRUZ, M.. Participagdo em banca de RAFAEL P.
FRANCISCO. O acontecimento George Floyd transformado em palavras, narrativa e discurso pelo
jornal Em Pauta da Globo News, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo) Universidade
Federal de Minas Gerais.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; OLIVEIRA, E. V,; OLIVEIRA, L. X.; Meirinho, Daniel; DAMACENO, J.. Participagéo
em banca de THAMYRA THAMARA DE ARAUJO. A EXPERIENCIA NEGRA NA TRAVESSIA DO
TRANSATLANTICO, 2023. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal
Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; VELOSO, S.; Meirinho, Daniel; VELOSO, A.; CARVALHO, D.. Participagdo em banca
de ALICE OLIVEIRA DE ANDRADE AQUILOMBAMENTO VIRTUAL MIDIATICO: UMA PROPOSTA
TEORICO-METODOLOGICA PARA O ESTUDO DAS MIDIAS NEGRAS, 2023. (Programa de Pés-
graduagao em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; SILVA, M. L. M.; FERNANDES, A. R.; DIAS, L. O.; BOATENG, A. B.. Participagédo em
banca de LUCAS LUSTOSA DE BRITO. CIBERQUILOMBO: AUTOPRESERVAGAO,
RETERRITORIALIZAGAO E SOCIABILIDADE NEGRA NO TWITTER, 2023. (Programa de Pos-
graduagao em Comunicagdo) Universidade Federal de Goias.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BIZERRA, A. F.; PINHEIRO, B. C. S.; SILVAI, D. F.; BARATA, G. F.. Participagdo em
banca de Tatiana Martins Venancio. Interfaces entre divulgagao cientifica e inclusao social: uma
perspectiva histoérico-cultural e interseccional, 2023. (Programa de Pés-Graduagdo em Educacéo)
Universidade de S&o Paulo.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

LINS, B. A.; NATANSOHN, G.; BELELI, I.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Aline Amaral
Paz Titulo. VIOLENCIAS DIGITAIS DE GENERO REFORGADAS E REATUALIZADAS: UMA
ETNOGRAFIA EM TORNO DA CIRCULAGAO NAO CONSENSUAL DE CONTEUDOS iNTIMOS DE
MULHERES NA INTERNET, 2023. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal
de Santa Maria.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; HOLZBACH, A.; DAMACENO, J.; BOY, O.; SANTOS, M.. Participagdo em banca de
CRISTIANE CARDOSO CAMPOS. A GENTE SE VE MESMO POR AQUI? REPRESENTAGAO DE
MULHERES NEGRAS E ESTRATEGIAS DE DESVALORIZAGAO DE ATOS RACISTAS NA TV GLOBO,
2022. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CARDOSO FILHO, J.; PITOMBO, R.; GUTMANN, J.; CAMPOS, H.. Participagdo em
banca de MARCIO RICARDO DA SILVA BARBOSA. AS MARCAS DA RUA: EXPERIENCIAS
DECOLONIAIS DE CONSUMO NO HIP-HOP, 2022. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo e
Cultura Contemporaneas) Universidade Federal da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; NIEDERLE, P. A.; RUKOWSKI, B.; PORTILHO, F.; SCHUBERT, M.. Participagdo em
banca de ARTHUR SALDANHA DOS SANTOS. ATIVISMOS DIGITAIS DO MOVIMENTO
AFROVEGANO: UMA ANALISE DAS NARRATIVAS PERFORMATICAS NAS MIDIAS SOCIAIS, 2022.
(Programa de P6s-Graduagé@o em Sociologia) Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARDOSO, L.; CARRERA, F.A. S,; VELOSO, S; CIRNE, L.; CARVALHO, D.; PAVAN, M. A.. Participag&o
em banca de TAIANNE DE LIMA GOMES. BRANQUITUDE: AS MARCAS DA OPRESSAO NO
TELEJORNALISMO DA BAHIA, DE MATO GROSSO DO SUL E DE SANTA CATARINA, 2022.
(Programa de Pés-graduacéo em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; REGIS, F.;; FRANCO, J. M. S.; PAIVA, R.; GONCALVES, F.. Participagdo em banca
de Naiara Silva Evangelo. EXPERIENCIA NEGRA DE RANQUEAMENTO SOCIAL NA UBER: UMA
REFLEXAO RACIALIZADA DA VIGILANCIA CONTEMPORANEA, 2022. (Programa de Pés-graduagao
em Comunicac¢éo) Universidade do Estado do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NATANSOHN, G.; GROHMANN, R.; MILANEZ, N.; FERREIRA, S. R.. Participagéo
em banca de EDUARDO PEREIRA FRANCISCO. Por uma ecologia de saberes localizados: uma
investigagao sobre a relagcdo poder-saber em relatos de si de pessoas LGBTQIA+ no YouTube,
2022. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao e Cultura Contemporéaneas) Universidade Federal
da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S;; AIRES, A.; SCHMIDT, S.; FURTADO, T.. Participag&o em banca de Caroline Roveda
Pilger. AS GORDAS SAEM DO ARMARIO... EENTRAM NO CLOSET: interseccionalidade, lugar de
fala e empoderamento na configuragao das mulheres gordas pela revista Donna, 2021. (Programa
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17.
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de Pos- Graduagao em Comunicagao e Informagao) Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MARQUES, A.; CARVALHO, G.; BORGES, R.; OLIVEIRA, L.. Participagéo em banca
de PAMELA GUIMARAES DA SILVA. De Lélia Gonzalez a Marielle Franco: mulheres negras e seus
processos comunicacionais inter: ionais de resisténcia, 2021. (Programa de Pos-graduagéo em
Comunicacéo) Universidade Federal de Minas Gerais.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; KRAUS, L.; ARAUJO, F.; COSTA, A.; AMADELU, S.. Participagéo em banca de
ANDRE CAVEDON RIPOLL. MAQUINAS EPISTEMICAS: SOBRE A PRODUGAO ALGORITMICA DO
MUNDO", 2021. (Pés-graduagdo em Planejamento Urbano e Regional) Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Exame de qualificagdo de doutorado

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

CARRERA, F.; CORREA, L. G.; MORENO, P.. Participagdo em banca de Mayra Bernardes Medeiros de
Carvalho. Marcas do Brasil: discursos e representagdes da diversidade racial na publicidade
brasileira (2019-2022), 2025. (Programa de P6s-graduagdo em Comunicagdo) Universidade Federal de
Minas Gerais.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; VIMIEIRO, A. C.; GOELLNER, S.; HILGEMBERG, T.. Participagdo em banca de Olivia
Luiza Pilar de Souza. Imagens de controle e atos de resisténcia de atletas negras pioneiras no
Brasil, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagédo) Universidade Federal de Minas Gerais.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; CORREA, L. G.; ANDRADE, A.. Participagdo em banca de Amanda dos Santos Moura.
Mulheres negras e (des)confianga no consumo de revistas femininas brasileiras, 2024. (Programa
de Poés-Graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

NATANSOHN, G.; ZILLER, J.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de VILBEGINA MONTEIRO
DOS SANTOS. “A SERVIGO DO SEU BEM-ESTAR” AUTOCUIDADO INSTAGRAMAVEL E MODOS DE
SUBJETIVACAO DE MULHERES CISGENERAS, 2023. (Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagédo
e Cultura Contemporaneas) Universidade Federal da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; POLIVANOV, B. B.; RIBEIRO, V. K.. Participagdo em banca de Paulo Alan Deslandes
Fragoso. O CONCEITO DE IGUALDADE EM CAMPANHAS PUBLICITARIAS: UM OLHAR
BIOLOGICISTA E SEUS APONTAMENTOS SOBRE GENEROS E SEXUALIDADES, 2023. (Programa
de Pés-Graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MARQUES, R.; DAMACENO, J.; POLIVANOV, B. B.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de
ROSANE AURORE ROMAO JULIANO. ROMAO: TRAJETORIA, MEMORIA E MILITANCIA NEGRA NA
COMUNICAGAO, 2023. (Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal
Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; RESENDE, F.; DAMACENO, J.. Participagdo em banca de THAMYRA THAMARA DE
ARAUJO. A EXPERIENCIA NEGRA NA TRAVESSIA DO TRANSATLANTICO, 2022. (Programa de Pés-
Graduagdo em Comunicagdo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; ESCOSTEGUY, A. C.; JACKS, N.. Participagdo em banca de JOSELAINE
CAROLINE DA SILVA SANTOS. AFROCONSUMO: PRATICAS SOCIOCULTURAIS DA NEGRITUDE,
2022. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao e Informagao) Universidade Federal do Rio Grande
do Sul.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NEVES, I.; NATANSOHN, G.. Participagdo em banca de Thiane de Nazaré Monteiro
Neves Barros. Da margem ao centro: debates sobre apropriagoes tecnolégicas com herdeiras de
Ananse na Amazdnia paraense, 2022. (Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagao e Cultura
Contemporaneas) Universidade Federal da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; HOLZBACH, A.; SANTOS, M.. Participagcdo em banca de Cristiane Cardoso Campos.
Diversidade racial e estratégias de desvalorizagado de atos racistas: A representagdo de mulheres
negras na TV Globo no século XXI (2012 - 2021), 2022. (Programa de Pdés-Graduagao em
Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; SILVA, M. L. M.; DIAS, L. O.; DIAS, E. V.. Participagdo em banca de LUCAS
LUSTOSA DE BRITO. O QUILOMBO COMUNICACIONAL EM REDE: CAPACIDADES DISCURSIVAS
DE AUTOPRESERVAGCAO E RESISTENCIA EM COMUNIDADES NEGRAS, 2022. (Programa de Pds-
graduagao em Comunicagao) Universidade Federal de Goias.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; VELOSO, S.; CARVALHO, D.; VELOSO, A.. Participagao em banca de ALICE
OLIVEIRA DE ANDRADE. AQUILOMBAMENTO VIRTUAL MIDIATICO: UMA PROPOSTA TEORICO-
METODOLOGICA PARA O ESTUDO DAS MIDIAS NEGRAS, 2021. (Programa de Pés-graduagéo em
Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; SILVA, S. R.; NATANSOHN, G.; ZANELLO, V.; ACCIOLY, B.. Participagéo em banca
de Aline Amaral Paz. CEDER NAO E CONSENTIR: UMA ETNOGRAFIA SOBRE PRATICAS DE
COMUNICAGAO VIOLENTA EM TORNO DE MENINAS E MULHERES NA INTERNET, 2021. (Programa
de Pés-graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal de Santa Maria.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CONDORELLI, A.; BRITO, R.; CAL, D.; STEINBRENNER, R.. Participagdo em banca
de LORENA CRUZ ESTEVES. COMUNICACAO, DECOLONIALIDADE E RESISTENCIAS: A ATUACAO
DE MULHERES INDIGENAS EM AMBIENTES DIGITAIS, 2021. (Programa de Pds-graduagdo em
Comunicagéo, Cultura e Amazénia) Universidade Federal do Para.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

KNEIPP, V.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Taianne de Lima Gomes. Pré-qualificagao:
BRANQUITUDE NA TV:UM ESTUDO SOBRE A COR DO TELEJORNALISMO BRASILEIRO, 2021.
(Programa de Pos-graduacgé@o em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; LOPES, R.; PINTO, M.. Participagdo em banca de AGNES SOFIA GUIMARAES
CRUZ. Violéncia de género e justiga reprodutiva em rede: analise critica e multidimensional de
ativismos, misoginias e racismos dadificados, 2021. (Programa de Pés-graduagdo em Linguistica
Aplicada) Universidade Estadual de Campinas.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

KRAUS, L.; CARRERA, F. A. S.; ARAUJO, F.. Participagao em banca de ANDRE CAVEDON RIPOLL.
“CORPOS ALGORITMICOS: IDENTIDADE E POLITICA NA ERA DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL,
2020. (Planejamento Urbano e Regional) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

HANKE, M.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Dahiana dos Santos Araujo. Pré-
qualificacdo: NARRATIVAS POLITICO-POETICAS: reflexos sociais e subjetivos da arte urbana na
dinamica da vida cotidiana, 2018. (Programa de Pés-graduagédo em Estudos da Midia) Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

HANKE, M.; CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel. Participagéo em banca de Ben-Hur Bernard Pereira
Costa. Pré-qualificagdo: O ESPALHAMENTO DO LAR POR MEIO DAS MIDIAS: COMUNICACAO
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COMO PRINCIPIO DAS NOVAS FORMAS DE HABITAR O MUNDO CONTEMPORANEO, 2018.
(Programa de Po6s-graduacgé@o em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BITTENCOURT, G.; COSTA, J.; BOLSHAW, M.. Participacéo em banca de
GUSTAVO HENRIQUE FERREIRA BITTENCOURT PRE-QUALIFICAGAO: AUTORIA NO CINEMA: DA
TEORIA IMPROVAVEL A COMMODITY CULTURAL, 2017. (Programa de Pés-graduagéo em Estudos da
Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BOLSHAW, M.; MAIA, K.; SILVA, C. F.. Participagdo em banca de CLEBER FEMINA
DA SILVA. PRE- QUALIFICA(;AO 05 INVISIVEIS NO JORNALISMO: RELAGOES SOCIO-
SIMBOLICAS DOS TRABALHADORES NAO JORNALISTAS NAS REDAGOES DOS VEICULOS DE
IMPRENSA DE NATAL (RN), 2017. (Programa de Pds-graduagdo em Estudos da Midia) Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; COTTA, D.; Meirinho, Daniel. Participagdo em banca de ANA CELIA APARECIDA DE
ASSIS COSTA. A REPRESENTAQAO DO AFETO ENTRE PAIS E FILHOS NEGROS EM PRODUTOS
MIDIATICOS E SUAS POSSIVEIS RELAGOES COM O ABANDONO PATERNO NA CULTURA
BRASILEIRA, 2025. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; NOGUEIRA, M. A.; JORGE, M. F.. Participagdo em banca de ARTHUR AMERICANO DA
SILVA. EMOLDURAMENTO DO SELF: O PAPEL DO CONSUMO DE CORTES DE CABELO NA
CONSTRUGAO DA IDENTIDADE FEMININA, 2025. (Comunicag&o Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; BALBI, D.; SOUSA, A. L. N.. Participagdo em banca de Luiza da Silva de Arruda. IRANTI:
O acervo fotografico analégico de familias negras como ferramenta de reconstituicdo da memoéria
negada, 2025. (Comunicagéo Social - Radialismo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; OLIVEIRA, R.; OLIVEIRA, E. V.. Participagdo em banca de Mariana Azevedo Oliveira.
Uma Cartografia safica das relagdes afetivas no festival Garotas ao Mar, 2025. (Comunicagao Social
- Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; OLIVEIRA, R.; PEIXOTO, R.. Participagdo em banca de DANIEL ARTHUR FERREIRA
DOS REIS SILVA. ANTES E DEPOIS DE “MINHA MAE E UMA PEGA”: PARENTESCO,
HOMOSSEXUALIDADE E CINEMA NA OBRA DE PAULO GUSTAVO, 2024. (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; MARTINS, V.; ANDRADE, A.. Participagdo em banca de MILA RIBEIRO DE CARVALHO.
BOCA ROSA: O MARKETING DE INFLUENCIA E A COCRIAGAO APLICADOS NA ESTRATEGIA DE
NEGOCIOS DA INFLUENCIADORA BIANCA ANDRADE, 2024. (Comunicag&o Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

NOGUEIRA, M. A; LEITE, F.; CARRERA, F.. Participagcdo em banca de Julya Monteiro Barbosa. DO
SOL AO MERCADO: DIVERSIDADE E INCLUSAO NOS PROTETORES SOLARES
DERMOCOSMETICOS, 2024. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal
do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S; RETT, L.; GUIMARAES, P.. Participagdo em banca de REBECA ORNELAS
FERREIRA. A HUMANIZA(;AO DE MARCAS POR MEIO DE INFLUENCIADORES DIGITAIS:
ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO PARA MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE
(EPP), 2023. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; TAVARES, F.. Participacdo em banca de Fernanda Vaccariello de
Menezes. Alimentagdo Vegana e o Estereétipo de Inacessibilidade, 2023. (Comunicagdo Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

NOGUEIRA, M. A;; CARRERA, F.; PEREIRA, C.. Participagdo em banca de RHAYANY MARA
MONTEIRO SILVA. COMO A MODA INFLUENCIA NO COMPORTAMENTO DOS JOVENS: SUA BUSCA
POR IDENTIDADE E PERTENCIMENTO, 2023. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, E. V.; SANTOS, A. C. F.. Participagdo em banca de Emanuelle Oliveira.
MARCAS E DIVERSIDADE: Racismo estético no Brasil e r(evo)lu¢cdes mercadolégicas, 2023.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel; OLIVEIRA, E. V.. Participagdo em banca de Maria Luiza Lyra
Parpinelli Lourengo. O FENOMENO JULIETTE: UMA TRAJETORIA DE CACTOS E ESPINHOS, 2023.
(Comunicagéo Social - Jornalismo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; PEREIRA, C.; NOGUEIRA, M. A.. Participagao em banca de NATHALIA CRISTIANI
B. DE MENEZES. TRANSFORMAGGES DIGITAIS NO SETOR DE BELEZA: UM ESTUDO SOBRE AS
PERSPECTIVAS E DESAFIOS DAS BEAUTY TECHS NO CENARIO BRASILEIRO, 2023.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

NOGUEIRA, M. A,; PEREIRA, C.; CARRERA, F.. Participagao em banca de NATHALIA CRISTIANI B.
DE MENEZES. TRANSFORMAGOES DIGITAIS NO SETOR DE BELEZA: UM ESTUDO SOBRE AS
PERSPECTIVAS E DESAFIOS DAS BEAUTY TECHS NO CENARIO BRASILEIRO, 2023.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; GUIMARAES, P.; PEREIRA, C.. Participagdo em banca de MARIA CLARA DE PAULA
FERNANDES. VEGETARIANISMO E O CONSUMO DE CARNES VEGETAIS DAS GRANDE
INDUSTRIAS ALIMENTICIAS, 2023. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel; CARVALHO, B.. Participag&o em banca de GUARABIRA GRACA
DIAS. A "MASCULINIDADE" CANTADA POR TIAGO IORC: CONSIDERAGOES SOBRE GENERO NO
CONTEXTO DA PRODUGAO FONOGRAFICA BRASILEIRA CONTEMPORANEA, 2022. (Comunicagéo
Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AMARAL, M.; NOGUEIRA, M. A.. Participagéo em banca de Adriane Barbosa
Rodrigues. A MUSICA COMO FERRAMENTA DE COMUNICAGCAO: ANALISANDO ARTISTAS
INDEPENDENTES NEGROS DAS FAVELAS DO RIO DE JANEIRO, 2022. (Comunicagao Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NOGUEIRA, M. A;; BURROWES, P.. Participagéo em banca de NATHALIA DUARTE
DE ANCHIETA PESSOA. A TIKTOKRIZA(}AO DAS PROFISSOES: UM ESTUDO SOBRE O
EMPREENDEDORISMO DE S| NO SEGMENTO DA DERMATOLOGIA, 2022. (Comunicagéo Social -
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Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; BURROWES, P.. Participagéo em banca de JULIA VENEGAS
CLAASSEN. AMOR A MARCA: UM ESTUDO DAS ESTRATEGIAS DA NETFLIX E SEU
RELACIONAMENTO COM OS CLIENTES, 2022. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ALVIM, L.; GUIMARAES, P.. Participacdo em banca de Felipe Cunha Machado.
BRANQUITUDE NO CINEMA: ESTEREOTIPOS E INTERSECCIONALIDADES NOS PERSONAGENS
NEGROS DO FILME CIDADE DE DEUS, 2022. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; CRUZ, E.; SANTOS, S.. Participagdo em banca de Nathalia Braga Pereira da Silva..
Criancgas influenciadoras e a exploragao publicitaria: o documentario, 2022. (Comunicagao Social -
Jornalismo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; MACHADO, M.; AZEVEDO, S. T.. Participagdo em banca de HENRIQUE VIDAL
KRESS SAMPAIO. FA OU HATER? UMA ANALISE DA NEGATIVIDADE SOBRE INFLUENCIADORES
DIGITAIS EM SITES DE REDES SOCIAIS, 2022. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; HERSCHMANN, M.; MARCHI, L.. Participagdo em banca de yITORIA BARBOSA
VERISSIMO. FUNK CARIOCA: ENTRE A DEMONIZAGAO E A GLAMOURIZAGAO, 2022.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; GUIMARAES, P.; KISCHINHEVKI, M.. Participag&o em banca de NATHALIA .
ALENCAR VILLAS BOAS DE OLIVEIRA. INVISIBILIZAGAO DE CANTORAS NEGRAS NA HISTORIA
DA MUSICA BRASILERA, 2022. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal
do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AZEVEDO, S. T.; MACHADO, M.. Participagdo em banca de Leticia Lima Nery.
Mascotes digitais e humanizagao de marca: O caso CB, 2022. (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; GUIMARAES, P.; ANDRADE, A.. Participagdo em banca de PAULA CORREA
PEREIRA DA SILVA. NAO E SO SOBRE CABELO: REPRESENTATIVIDADE, IDENTIDADE E
TRANSIGAO CAPILAR, 2022. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal
do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AMARO, F.; MACHADO, M.. Participagdo em banca de LUCAS SANTOS AGUIAR. O
CATAR COMO SEDE DA COPA DO MUNDO FIFA 2022: UM CASO DE SPORTSWASHING OU NATION
BRANDING?, 2022. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; MACHADO, M.; BARROS, C.. Participagéo em banca de MARIA EDUARDA DO
ROSARIO TELLES DA SILVA. O IMPACTO DAS TELENOVELAS NA POPULARIZAGCAO E NO
CONSUMO DE TENDENCIAS DE MODA, 2022. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ALMEIDA, A; AYRES, M.. Participagdo em banca de MARIA EDUARDA RAYDAN
MORAES MOTA. O IMPACTO DOS MICROINFLUENCIADORES NOS USUARIOS DO INSTAGRAM,
2022. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; REFKALEFSKY, E.; RETT, L.. Participagéo em banca de IGOR MONTEIRO
PEREIRA. QUAL A RELEVANCIA PUBLICITARIA DO FACEBOOK ADS PARA MICROEMPRESAS DO
RIO DE JANEIRO?, 2022. (Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do
Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; AYRES, M.. Participagdo em banca de MARIA ISABEL NEVES
MARCELLA Rio de Janeiro 2022.1. SKIN POSITIVITY: UM ESTUDO DE CASO DO MOVIMENTO PELE
LIVRE, 2022. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; RETT, L.. Participagdo em banca de Uli Almeida. A
REPRESENTATIVIDADE LGBT NA PLATAFORMA NETFLIX: UM ESTUDO A PARTIR DE QUATRO
PERSONAGENS, 2021. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio
de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; GUIMARAES, P.; CAMPOS, H.. Participagdo em banca de Kizzy Emanoelle Cesario
da Silva. "Beleza tem cara e cor?: a representagdo da mulher negra no reposicionamento da marca
Seda, 2021. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

SOVIK, L.; CARRERA, F. A. S.; AZEVEDO, S. T.. Participagdo em banca de ANA CAROLINA WEBER DA
SILVAROCHA. BTS: OS BASTIDORES DO FENOMENO MUNDIAL Uma trajetéria do anonimato ao
sucesso internacional e seu impacto na expansao da cultura sul-coreana, 2021. (Comunicagao
Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; SCHRAMM, L.; TORQUATO, C.. Participag&o em banca de ERICKA LOURENCO DA
SILVARIBEIRO. DILEMAS DE REPRESENTATIVIDADE — ESTEREOTIPOS DE GENERO NO
UNIVERSO CINEMATOGRAFICO MARVEL, 2021. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NOGUEIRA, M. A.; ALMEIDA, A.. Participagdo em banca de Cintya Hondrio.
Envelhecimento Feminino - a representagdo da mulher madura nas propagandas da midia online
de Natura Chronos, 2021. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do
Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; RIBEIRO, T.; RUBENS, M.; SERPA, M.. Participagdo em banca de JESSICAALVES
VEIGA. Estratégias de Social Media Marketing no Instagram do G.R.E.S. Académicos do Salgueiro,
2021. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NOGUEIRA, M. A.; FREIRE, L.. Participagdo em banca de Karla Corréa Alves.
FEELING LIKE GLOSSIER: UM ESTUDO DA ANTROPOMORFIZAGAO E HUMANIZAGAO DE
MARCAS EM REDES SOCIAIS, 2021. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; GUIMARAES, P.; NASCIMENTO, R.. Participagdo em banca de CINTHIA MARTINS
XAVIER DE LIMA. Mae Dhu: os personagens interpretados pela atriz Dhu Moraes e um retrato do
estereétipo da mae preta na teledramaturgia brasileira, 2021. (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; RETT, L.; QUEIROZ, T.. Participag&o em banca de Jonathas Alessandro Raymundo.
NEGRO E LINDO: A musica como ruptura do estigma das masculinidades negras, 2021.
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(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; BARBOSA, M.; LINS, C.. Participagdo em banca de ROBERTA OLIVEIRA DOS
PRAZERES. NO: UM DOCUMENTARIO DO CABELO ENQUANTO ESTETICA, IDENTIDADE E
EXPRESSAO ARTISTICA DOS JOVENS PERIFERICOS, 2021. (Comunicagéo Social - Jornalismo)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; SANTOS, C.. Participagdo em banca de GABRIEL DO
NASCIMENTO COSTA. O BOOM DO TIKTOK: CULTURA POP E ENTRETENIMENTO MUSICAL EM 60
SEGUNDOS, 2021. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CARVALHO, D.; GUIMARAES, P.. Participagdo em banca de JULIANA DE SOUZA
PEREIRA MARINS. O IMPACTO DO BLACK TWITTER NA ATUACAO DE MARCAS BRASILEIRAS NO
CONTEXTO DO BLACK LIVES MATTER, 2021. (Comunicag&o Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; PALEOLOGO, D.; GUIMARAES, P.. Participagdo em banca de CARLOS EDUARDO
AZEVEDO DE ANDRADE. O RAJADAO DA PABLLO VITTAR: O PAPEL DO MARKETING 3.0 NA
CONSOLIDAGAO DA SUA CARREIRA, 2021. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; RETT, L.. Participagdo em banca de Bruno Cohen. Os processos
de identificagdo de jovens brasileiros com o grupo Now United, 2021. (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; COUTINHO, E.; FREIRE, L.. Participagdo em banca de Rebeca Alves e Alves.
Propriedade intelectual e pirataria em "Game of Thrones": entre consumo e ativismo, 2021.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AZEVEDO, S. T.; MACHADO, M.. Participacdo em banca de BARBARA DOS REIS
FRAGOSO. RELATIVIDADE DO TEMPO NA ERA DIGITAL: UMA ANALISE DA CAMPANHA EASTER
EGG HUNT DA HOCUS POCUS, 2021. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; BENTES, |.; TORQUATO, C.. Participagdo em banca de MATHEUS ANTONIO
FONTES DANTAS. SUDESTINOS NOS JORNAIS DO GRUPO FOLHA: UMA ANALISE DAS
OCORRENCIAS, 2021. (Comunicagdo Social - Jornalismo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; GUIMARAES, P.; MOURA, A.. Participagdo em banca de Carolinne Ferreira da Silva
de Moraes. TRAGOS — UM CURTA DE ANIMACAO SOBRE A ESTETICA, FORGAE A
ANCESTRALIDADE DOS CABELOS AFRO, 2021. (Comunicagéo Social - Radialismo) Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AZEVEDO, S. T.; MACHADO, M.. Participagédo em banca de EDUARDA ALVES
RIBEIRO CAMPOS TRANSIQOES NA REPRESENTAGAO DESI: A PERCEPGAO DO CONSUMIDOR
NO POSREPOSICIONAMENTO DO DISCURSO PUBLICITARIO DE CERVEJAS, 2021.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; FELIX, M.; OLIVEIRA, E. V.. Participagdo em banca de Jessica Prisciane Monteiro de
Souza. Black Atitude: A negritude sob a perspectiva da produgéo de identidades performaticas.,
2019. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; POLIVANOV, B.; EVANGELISTA, S.; DICKSTEIN, A. G.. Participagdo em banca de
Caroline Corréa Bitencourt. Caracteristicas humanas, @? Analise dos perfis @nubank e @viamia no
Instagram, 2019. (Estudos de Midia) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; PEREIRA, C.; CASTRO, D.. Participagéo em banca de Mariana Polonini.
DESCOMPLICANDO DIREITO: PLANO DE MARKETING DIGITAL PARA O ESCRITORIO DE
ADVOCACIA POLONINI DE SOUZA, 2019. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S; WALTENBERG L.; BROTAS D.. Participacdo em banca de Leticia da Silveira Villar.
Facebook chatbots estratégi; blicitarias diadas por robds nos inbox das marcas, 2019.
(Comunicacéo Social - Publlmdade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; WALTENBERG, L.; NOGUEIRA, M. A.. Participagdo em banca de Eduarda Gomes.
#FoodPorn: novos habitos e contextos de consumo do contetido gastronémico, 2019.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Meirinho, Daniel; BROTAS, D.; CARRERA, F. A. S.. Participacdo em banca de Matheus da Silva Ramos.
Kanye West e Adidas: impactos das parcerias entre marcas de sneakers e artistas da musica na
comunidade sneakerhead brasileira, 2019. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel; RIBEIRO, T.. Participagdo em banca de Durval Monteiro Puterman.
Planejamento de Comunicagdo para a Rool Skateboards, 2019. (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; PEREIRA, C.; CASTRO, D.. Participagdo em banca de Igor Gonzaga. Plano de
Comunicacgao para a Paralelo 82, 2019. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; TORQUATO, C.; TEIXEIRA, A.; BALBI, D.. Participagdo em banca de THAYNARA DA
SILVA LIMA. SILENCIADAS: A VOZ DA MULHER NEGRA EM FORMATO DE PODCAST, 2019.
(Comunicagéo Social - Jornalismo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; REFKALEFSKY, E.; DANTAS, M.. Participagéo em banca de Ana Leticia Loubak de
Souza. YOUTUBERS CRISTAOS: A COMUNICAGAO PARTICIPATIVA EM PROL DA DIFUSAO DO
PROTESTANTISMO, 2019. (Comunicagao Social - Jornalismo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BOLSHAW, M.; MUNEIRO, L.. Participagdo em banca de Barbara Souza Aragéo. A
BATGIRL RESSURGE, 2018. (Comunicagéo Social - Jornalismo) Universidade Federal do Rio Grande do
Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; RIBEIRO, T.; SERPA, M.. Participagdo em banca de Natalia Lopes Vilaga Moraes. A
cultura participativa digital entre consumidor e marca na experiéncia FARM, 2018. (Comunicagao
Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; MUNEIRO, L.. Participagdo em banca de Geoérgia Dantas Barbalho.
A Produtizagao dos vinculos amorosos e as transmutagdes do amor sob a ética do Tinder, 2018.
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(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, M.. Participagdo em banca de Débora Raiane de Santana
Ferreira. Acabou o suspense: uma analise de discurso da influenciadora digital Raiza Nicacio,
2018. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BOLSHAW, M.; MUNEIRO, L.. Participagdo em banca de Danielle Lisboa Fontes.
DEUSES AMERICANOS E OS TRES FATORES DO ECOSSISTEMA MIDIATICO, 2018. (Comunicagéo
Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S; PIAN, L. F. D.; BEZERRA, J. S.. Participagao em banca de Allyson A.;Daniela A ;
Débora Raiane; Isaque C.; Luana S.. Elaboragao de campanha informativa para a APAFIS-RN voltada
as areas de educagao e saude., 2018. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; TORQUATO, C.; SCHRAMM, L.. Participagdo em banca de Renata Oliveira Devesa.
Estratégias da avon na campanha publicitaria Beleza que faz sentido e o didlogo sobre feminismo
com mulheres da classe C, 2018. (Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, M.. Participacéo em banca de Isaque do Nascimento
Cabreira. Livres para consumir: a masculinidade téxica e o mercado publicitario, 2018.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; FEIJO, M.; RESENDE, A.. Participagdo em banca de Julia Cristina Gongalves
Ribeiro. Mulher negra em movimento: a representacdo das mulheres negras nas histérias em
quadrinhos norte-americanas, 2018. (Comunicagao Social - Produgéo Editorial) Universidade Federal
do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; MUNEIRO, L.. Participagéo em banca de HELOIZE BEATRIZ
SANTOS DE MEDEIROS. O CAPITAL SOCIAL E O PODER DE INFLUENCIA ATRAVES DO
INSTAGRAM: UMA ANALISE DO PERFIL @indo.comer, 2018. (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; Meirinho, Daniel; COSTA, M.. Participagéo em banca de LUANA GURGEL AMARAL
FIGUEIREDO. O CENARIO DA CULTURA POP JAPONESA E UMANOVA LUZ AS
REPRESENTAGOES FEMININAS NAS PERSONAGENS DOS FILMES DE ANIMAGAO DO STUDIO
GHIBLI, 2018. (Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do
Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; COSTA, M.; BEZERRA, J. S.. Participagdo em banca de EMERSON KAYZAN
BEZERRA DE MEDEIROS. O IMPERATIVO DA FELICIDADE: O DISCURSO DAS EMOGOES
POSITIVAS COMO ESTRATEGIA PUBLICITARIA NA CIBERCULTURA, 2018. (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; COSTA, M.; OTHON, R.. Participagdo em banca de FLAVIA CRISTINA BARBOSA
SILVA. O USO DOS MEMES PARA O ATIVISMO FEMINISTA, 2018. (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; COSTA, M.; OTHON, R.. Participacédo em banca de Virnia Maria Peixoto Martins. O
FEMVERTISING COMO FERRAMENTA DE CONSTRUGAO DO CAPITAL SOCIAL DOS SITES DE
REDES SOCIAIS: ESTUDO DE CASO DA LOLA COSMETICS NO INSTAGRAM, 2018. (Comunicagao
Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; COSTA, M.. Participagéo em banca de ANDRESSA KARLA MILANEZ TINOCO.
PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO PARA A NUI, 2018. (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

PIAN, L. F. D.; CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel. Participagdo em banca de FELIPE ARAUJO DA PAZ.
PLANO DE COMUNICACAO PARA A PROPOSTA, 2018. (Comunicag&o Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; GUEDES, G.; BEZERRA, J. S.. Participagado em banca de Viviane Pimentel Nobre.
Representatividade Drag e LGBTI+ na publicidade da linha E ai ta pronta da marca Avon, 2018.
(Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MACHADO, M.; COSTA, C.. Participagcdo em banca de Louise Ferreira. Transi¢ao
capilar: uma narrativa de resisténcia de mulheres negras na internet, 2018. (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BARROS, Chalini; OLIVEIRA, E. V.. Participagéo em banca de Raissa Silva dos
Santos. AREPRESENTAGCAO DAS MULHERES NEGRAS NA VOGUE BRASIL: um estudo de caso,
2017. (Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; PARRON, R.. Participagdo em banca de David William Pinheiro
Damasio. Campanha Institucional: fortalecimento da marca Trafego Models no ambiente digital,
2017. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel; COSTA, M.. Participagdo em banca de Maria Clara Oliveira Marinho
de Carvalho. Campanha Institucional para CDTAM, 2017. (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, M.. Participagdo em banca de Raquel do Nascimento
Silva. Campanha publicitaria para a empresa Astral Sucos, 2017. (Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, M.. Participagdo em banca de Danielle Lisboa Fontes;
Ladislau Lucas de Medeiros. CAMPANHA PUBLICITARIA PARA O BOTICARIO, 2017. (Comunicagédo
Social - Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; COSTA, M.. Participagéo em banca de Ibnny Afonso; IALE ARAUJO; JANDERSON.
CAMPANHA PUBLICITARIA PARA O KALAZ RESTAURANTE, 2017. (Comunicagéo Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, M.. Participagdo em banca de GIORDANO BRUNO
ANDRIOLA LIBERATO. EROTISMO E PORNOGRAFIA: UMA ANALISE CONCEITUAL DOS
CATECISMOS DE CARLOS ZEFIRO, 2017. (Comunicagédo Social - Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel; COSTA, M.. Participagéo em banca de MARCIA ALVES DE MELLO
E SILVA. PLANO DE COMUNICAGAO PARA MALUZ, 2017. (Publicidade e Propaganda) Universidade
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Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, M.. Participagéo em banca de Victor Lucas de Melo.
Representatividade LGBT na Publicidade Digital: estudo de caso da campanha "pense menos, ame
mais" da Sonho de Valsa, 2017. (Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, L. D.; PIAN, L. F. D.. Participagdo em banca de Lucas Tanaka Moreira.
Responsabilidade Social, escravidao moderna e marketing social: uma analise da Nike e suas
estratégias para melhorar a imagem da marca, 2017. (Comunicagéo Social - Publicidade e
Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; PIAN, L. F. D.; COSTA, M.. Participagdo em banca de Priscila Nogueira Kruger.
Storytelling Interativo e a persona de marca: analise do uso de chatbot como ferramenta de
humanizagao: o caso 3%, 2017. (Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda) Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; PIAN, L. F. D.; CARRATORE, L. R. R.. Participagdo em banca de Priscilla Xavier de
Macedo. A relevancia do consumidor em projetos natalenses de aplicativos méveis: uma analise
sob a perspectiva do marketing e da convergéncia midiatica, 2016. (Comunicagao Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

BEZERRA, J. S.; CARRERA, F. A. S.; PIAN, L. F. D.. Participagdo em banca de JAZMIN ALVAREZ SANZ.
A REPRESENTACAO DA MULHER NA PUBLICIDADE: UM ESTUDO DE CASO SOBRE A CAMPANHA
#TIPOMENINA DA MARCA ALWAYS, 2016. (Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio
Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CARRATORE, L. R. R.; PIAN, L. F. D.. Participagdo em banca de Ibnny Afonso Sena
Ferreira. Consumo de marcas e geragao de capital social através de sites de redes sociais: um
estudo de caso da campanha "caga ao tesouro” - pagoquita cremosa, 2016. (Comunicagao Social -
Publicidade e Propaganda) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

COSTA, M.; CARRERA, F. A. S.; PIAN, L. F. D.. Participagdo em banca de ANDRE LUIZ BEZERRA DA
COSTA SOARES. REFLEXOES SOBRE ADVERTAINMENT, NARRATIVAS TRANSMIDIAS E
STORYTELLING A PARTIR DOS SOCIAL FILMS PUBLICITARIOS, 2016. (Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

BEZERRA, J. S.; CARRERA, F.A. S.; PIAN, L. F. D.. Participagdo em banca de LUCIANO ROSAS DE
SOUSA. VENDAS DE IMOVEIS ATRAVES DA INTERNET, 2016. (Publicidade e Propaganda)
Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

LIMA, Lorena O.; CARRERA, F. A. S.; ATEM, G. N.; RIBEIRO, Lilian. Participagéo em banca de Lorena
Orilio de Almeida Lima. A tecnologia no fortalecimento da identidade local na experiéncia de
consumo do servigo hoteleiro: estratégias para atracao e fidelizagdo dos novos clientes, 2014.
(Comunicagéo Social) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

ATEM, G. N.; CARRERA, F.A. S.; SILVA, G. R. L.. Participagdo em banca de Natélia Vera Duarte. As
questoes de género e as representagdes da mulher na musica funk, 2014. (Comunicagdo Social)
Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

GRANERO, A. E.; CARRERA, F. A. S.; CABRAL FILHO, A. V.. Participagdo em banca de Flavia Palacio.
Marketing e Moda: construindo diferenciais para a marca através do PDV, 2014. (Comunicagéo
Social) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

GRANERO, A. E.; CABRAL FILHO, A. V.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Samantha
Lopes de Freitas Teixeira. Music Branding: uma estratégia empresarial para o consumidor moderno,
2014. (Comunicagao Social) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

ATEM, G. N.; CARRERA, F. A. S.; SOUZA, F. C.. Participagdo em banca de Karine Pereira do Amaral. O
blog corporativo como estratégia de posicionamento: um estudo de caso dos blogs Estilo Renner
e Estagao Riachuelo, 2014. (Comunicagao Social) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

BARROSO, Flavia Magalhdes; CARRERA, F. A. S.; LEITE, Geisa; RIBEIRO, Lilian. Participagdo em
banca de Flavia Magalhdes Barroso. O discurso publicitario no langamento do 4G: o ethos e o seu
papel na construgao da imagem de marca, 2014. (Comunicagéo Social) Universidade Federal
Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

GIL, Isabella Reis; CARRERA, F. A. S.; PICORELI, Fausto Amaro Ribeiro; SILVA, G. R. L.. Participagao
em banca de Isabella Reis Gil. A transformacao de atletas em marcas: O Caso Neymar Junior, 2013.
(Comunicagéo Social) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CABRAL, Adilson; CARRERA, F. A. S.; SCHNEIDER, M.. Participagdo em banca de Camilla Lins Paix&o.
Mais que Paixdo: o Patrocinio esportivo da Unimed-Rio ao Fluminense Futebol Clube, 2013.
(Comunicagéo Social) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

COUTINHO, Carla; SANTOS, Cristiane; NERI, Elisane; CRISTINA, Isabel; NASCIMENTO, Joyce;
BOMFIM, Tatiane; CARRERA, F. A. S.; BRITO, Henrique; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagédo em
banca de Carla Coutinho et al.. Acarajé da Dinha, 2011. (Publicidade e Propaganda) Faculdade Social da
Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Viterbo Junior, Reniere Matos; CARRERA, F. A. S.; BARROS, Chalini. Participagdo em banca de Reniere
Matos Viterbo Junior. Adverténcia sanitaria e as estratégias publicitarias na industria do fumo: um
estudo sobre narrativas visuais, 2011. (Publicidade e Propaganda) Centro Universitario Estacio da
Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BARROS, Chalini; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participag&o em banca de Julia Galvao
de Almeida. COMUNICACAO INSTITUCIONAL FINANCEIRA: UMA ANALISE COMPARATIVA ENTRE A
COMUNICAGAO INSTITUCIONAL DO BB E DO BANCO ITAU, 2011. (Publicidade e Propaganda)
Centro Universitario Estéacio da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

DOS SANTOS, Bruno; DA SILVA, Cintia; COSTA, Davi; VIANA, Danilo; FERNANDES, Felipe; BATISTA,
Tiago; CARRERA, F. A. S.; BRITO, Henrique; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagdo em banca de Bruno
dos Santos et al.. Papelaria Opgao, 2011. (Publicidade e Propaganda) Faculdade Social da Bahia.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

SILVA, Albert; PEREIRA, Bruna; ALMEIDA, Igor; DANTAS, Jodo; MORENO, Murilo; TORRES, Vitor;
CARRERA, F. A. S.; BRITO, Henrique; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagdo em banca de Albert Silva et
al.. Sushi Deli, 2011. (Publicidade e Propaganda) Faculdade Social da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CAMARGO, Giovanna; CARRERA, F. A. S.; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagdo em banca de
Giovanna Camargo et. al.. Camarote Festas e Farras., 2010. (Publicidade e Propaganda) Faculdade
Social da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.
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SANTANA, Ricardo; CARRERA, F. A. S.; MORENO, Cintia. Participagdo em banca de Ricardo Santana.
Comunicagao interna na Cooperativa de Catadores Agentes Ecolégicos de Canabrava., 2010.
(Relagdes Publicas) Faculdades Integradas Ipitanga.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; OLIVEIRA, Débora; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagdo em banca de Débora
Oliveira et. al.. Desenvolvimento de Campanhas para o Servigco de Contabilidade e Pericias., 2010.
(Publicidade e Propaganda) Faculdade Social da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CAETANO, Daniele; CARRERA, F. A. S.; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagdo em banca de Daniele
Caetano et. al.. Madeireira Brotas., 2010. (Publicidade e Propaganda) Faculdade Social da Bahia.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

LARANJEIRA, Camila; CARRERA, F. A. S.; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participagdo em banca de Camila
Laranjeira et. al.. Temakeria TMK Club., 2010. (Publicidade e Propaganda) Faculdade Social da Bahia.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NOBRE, Filipe; PEREIRA JUNIOR, N. S.. Participacéo em banca de Filipe Nobre.
Headbangers: batedores de cabega na terra do Axé (fotorreportagem)., 2009. (Jornalismo) Faculdade
Social da Bahia.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Exame de qualificagdao de mestrado

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

KIND, L.; CARRERA, F.; GONZAGA, P.. Participagdo em banca de Isadora Sant'Ana de Oliveira.
AQUILOMBAMENTOS DIGITAIS: processos de subjetivagao e negritude em interagdes no
Instagram, 2025. (Psicologia) Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MACHADO, N.; CARRERA, F.; CRAVEIRO, P.. Participagéo em banca de KENNID RICHELY DA SILVA
TEIXEIRA. AS VOZES DA VILA: VIVENCIAS E PERCEPGOES DE CRIANGAS NEGRAS EM
TERRITORIO PERIFERICO E DIGITAL, 2025. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao)
Universidade Federal de Mato Grosso.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; MACHADO, N.; OLIVEIRA, L. X.. Participagdo em banca de Giselle Barreto Mendes.
Negro tema e negro vida: a mulher negra nas telenovelas brasileiras, 2025. (Programa de Pos-
graduagd@o em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; POLIVANOV, B. B.; ALMEIDA, G.. Participagao em banca de IURY SANTOS DA COSTA.
BROTHERS, EU ESTOU DISPONIVEL. SISTERS, TAMBEM: A esp bi 1al no Big
Brother Brasil, 2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicacgéo) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.; MELO, P. V.; GROHMANN, R.. Participagdo em banca de Fernanda Quevedo Correa de
Souza. Trabalho e Plataformas Digitais: uma discussao sobre o racismo algoritmico no Linkedin,
2024. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; BOY, O.; CAMPOS, D.; POLIVANOV, B.. Participagdo em banca de Catharinna
Ferreira da Costa Marques. A relagio entre o movimento "Blackout Tuesday" e os cinco estagios de
conscientizagao da branquitude, 2023. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo) Universidade
Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; POLIVANOV, B. B.; DAMACENO, J.. Participagdo em banca de ERLY GUEDES
BARBOSA. Cachos perfeitos? Disputas narrativas sobre cabelos crespos e cacheados no Youtube,
2023. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CARVALHO, D.; CAMPANELLA, B.. Participagdo em banca de BRUNO BARROS DE
SOUZA. Empretecendo o mercado tech: uma andlise do ciberquilombo Pretux enquanto
comunidade virtual, 2023. (Programa de Pds-graduagdo em Comunicagao) Universidade Federal
Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; SA, S.; POLIVANOV, B. B.. Participagéo em banca de Marcos Vinicius de Aratjo da
Silva. LISTA PRETA UMA REFLEXAO SOBRE E ATIVISMO NEGRO E PERFORMANCE EM PAGINAS
DE CULTURA POP NAS REDES SOCIAIS, 2023. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo)
Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MENDONCA, K.; SACRAMENTO, |.; CARRERA, F. A. S.. Participag&o em banca de CINTHIA MARTINS
XAVIER DE LIMA. MANUELAS, ZEFAS E MARLENES: NOSSAS MAES SAO PRETAS - Uma andlise
da representacao do estereétipo da mae preta contemporanea em novelas da Rede Globo, 2023.
(Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F.A. S.; LIMA, M. E. O; TEIXEIRA, J. F.. Participagdo em banca de SUEWELLYN
CASSIMIRO SALES MULHERES NEGRAS EM JORNAIS: UMA ANALISE INTERSECCIONAL DOS
PERIODICOS O POVO E DIARIO DO NORDESTE, 2023. (Programa de Pés-graduagéo em
Comunicagéo) Universidade Federal do Ceara.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; POLIVANOV, B. B.; DAMACENO, J.. Participagdo em banca de FLAVIA DA SILVA
FONTES. PASSADO, PRESENTE, AFROFUTURO: Novas narrativas imagéticas através do canal
Trace Brasil, 2023. (Programa de Péds-graduacdo em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Meirinho, Daniel; QUEIROZ, T.; AIRES, J.. Participagdo em banca de LUANE
FERNANDES COSTA. PERFORMATIVIDADES RITUALISTICAS DAS IALODES NOS VIDEOCLIPES
DA MUSICA NEGRA BRASILEIRA CONTEMPORANEA, 2023. (Programa de Pés-graduagéo em
Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; VIERO, F.; GUTMANN, J.. Participagdo em banca de Karla Beatriz Cézar de Paulo
Rezende. “WELCOME TO MONTERO”: As performances do corpo negro e gay nos videoclipes de
Lil Nas X Mariana, 2023. (Programa de Pés-graduacdo em Comunicagao) Universidade Federal de Ouro
Preto.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; SOARES, T.; JANOTTI, J.. Participacdo em banca de Rafael Filipe Souza da Silva. A
PERFORMANCE DE CANTORAS VIRTUAIS NA MUSICA POP: avatarizagao, roteiros performaticos
e coeréncia expressiva em Hatsune Miku e Lil Miquela, 2022. (Programa de Pds-graduagdo em
Comunicagéo) Universidade Federal de Pernambuco.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; VIERO, F.; GUIMARAES, P.. Participagdo em banca de GIULIAN PEREIRA DE
SALES. Afetos possiveis: circuitos afetivos em torno de personagens travestis em “Segunda
Chamada” e “Manhas de Setembro”, 2022. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagéo)
Universidade Federal de Ouro Preto.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ALMEIDA, F. S.; OLIVEIRA, D.. Participagdo em banca de Viviane Lopes dos Santos.
“E SE EU ENVIAR MEU CURRICULO EM PAPEL CARBONO?” — ANALISE DISCURSIVA DOS
COMENTARIOS NO LINKEDIN SOBRE O PROGRAMA TRAINEE MAGALU 2021, EXCLUSIVO PARA
PESSOAS NEGRAS, 2022. (Programa de Pés-graduagao em Relagdes Etnico-raciais) Centro Federal de
Educacgao Tecnoldgica Celso Suckow da Fonseca.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.
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CARRERA, F. A. S.; LISSOVSKY, M.; BENTES, I.. Participagdo em banca de Ivan Accioly. Negros
brasileiros nos bancos de imagens A fotografia publicitaria e editorial na (des)construgao de
narrativas, 2022. (Programa de Pds-graduacdo em Comunicagao) Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BARBOSA, K.; MARIANO, A.. Participagéo em banca de SANDRA RITA DE CASSIA
ROZA. BEYONCE E AS RELACOES ETNICO-RACIAIS & DE GENERO: Uma analise interseccional
das representagdes de mulheres negras em L de (2016), H ning (2018) e Black is King
(2020), 2021. (Programa de Pés-graduacdo em Comunicagdo) Universidade Federal de Ouro Preto.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MACHADO, S.; PINHEIRO, B.; EICHLER, M.; CARRERA, F. A. S.. Participacdo em banca de NELZA
JAQUELINE SIQUEIRA FRANCO. CIBERQUILOMBISMO - NEGRAS E NEGROS NO ESPACO
DIGITAL: ativismos de enfrentamento ao racismo na internet como suporte para educagao
antirracista, 2021. (Programa de Pés-Graduagédo em Educagao (PPGEDU)) Universidade Federal do Rio
Grande do Sul.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MENDONCA, K.; NERCOLINI, M.. Participagdo em banca de INES DA SILVAALVES.
"E SOM DE PRETO“ As formagodes dlscurslvas na prisdo do DJ Rennan da Penha, 2021. (Programa
de Pés-graduagao em Comunicagao) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

POLIVANOV, B.; CASTRO, G.; CARRERA, F. A. S.. Participacdo em banca de Aline Santos Guimaraes.
"Elas precisam entrar no circuito também”: Feminismo, idadismo e cultura digital., 2021. (Programa
de Pés-graduagado em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; PAVAN, M. A.; CARVALHO, D.; GUIMARAES, P.. Participagdo em banca de Ana
Carolina Jurado-Centurion Gomes. ERIK KILLMONGER: A FUGA DO ESTEREOTIPO E A
CONSTRUGAO DE FILMES REPRESENTATIVOS EM HOLLYWOOD, 2021. (Programa de Pés-
graduagao em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

HOLZBACH, A.; CANESSO, N.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Jackeline da Costa.
MEIGA E ABUSADA: Caso Clube da Anittinha para pensar questdes de raga, género e classe, 2021.
(Programa de Po6s-graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; ZANETTI, D,; VIEIRA, E.. Participagdo em banca de LUIZ GUSTAVO J. DANTAS.
NEGROS DE PELE CLARA: CONSTRUGAO DE IDENTIDADES NEGRAS NO YOUTUBE, 2021.
(Comunicagéo e Territorialidades) Universidade Federal do Espirito Santo.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

TRASEL, M.; RECUERO, R.; CARRERA, F. A. S.. Participagéo em banca de GABRIELA CAMPAGNA DE
AZEVEDO. O YOUTUBE NA DESCONSTRUGAO DA BELEZA FEMININA IDEALIZADA, 2021.
(Programa de P6s-graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; AMARAL, A.; ROCHA, R. M.. Participagdo em banca de Jonara Cordova. “QUEM
SOUL EU?” A plataformizagao das performances artivistas de Linn da Quebrada, 2021. (Programa
de Pés-graduacéo em Ciéncias da Comunicagao) Universidade do Vale do Rio dos Sinos.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; BEZERRA, J. S.; COSTA, L.; BURGOS, T.. Participagdo em banca de JOSE LUIZ DE
FRANCA NETO. RIR PARA PERSUADIR: A utilizagdo dos memes na construgdo do discurso
publicitario da Netflix Brasil, 2021. (Programa de Pds-graduagdo em Estudos da Midia) Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; SOVIK, L.; SANTOS, S.. Participacéo em banca de Lidia Michelle Damaceno
Azevedo. Beleza como negdcio: A construgao econémica e tecnoldgica das influenciadoras digitais
negras, 2020. (Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo) Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; CIRNE, L.; CAMARA, M.. Participagdo em banca de PRISCILA VIEIRA KRUGER. A
teatralizacdo do eu no fluxo comunicacional humano-maquina Chatbots como ferramenta de
humanizagao da marca sob o olhar de Erving Goffman, 2019. (Programa de Pés-graduagédo em
Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; HOLZBACH, A.; DAMACENO, J.. Participagdo em banca de Christiane Campos.
Anastacias sem mascaras: (re)conceituagoes da beleza negra no YouTube Brasil, 2019. (Programa
de Pds-graduagdo em Comunicagéo) Universidade Federal Fluminense.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; NOVAES, J.; BARBOSA, A.. Participagdo em banca de Virnia Maria Peixoto Martins.
Body Positive como instrumento de construgao do self da marca, 2019. (Programa de Pds-
graduagao em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; JESUS, P. R. C.; BEZERRA, J. S.. Participagdo em banca de Heloisa Madalena
Oliani Caravina. 0 EUFEMISMO IMAGETICO NA LINGUAGEM PUBLICITARIA DA AREA DA SAUDE:
UMA ANALISE DE DISCURSO SOBRE ANIMAGAO, 2019. (Programa de Pés-graduagao em Estudos da
Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; MAIA, K.. Participagdo em banca de ANA KAMILA SILVAAZEVEDO. A
COMUNICAGAO DA PRO-REITORIA DE EXTENSAO COM SEUS PUBLICOS: Um estudo
cibermétrico via midias e redes sociais digitais, 2018. (Gestao da Informagéo e do Conhecimento)
Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

OLIVEIRA, L. X.; CARVALHO, D.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Géssica de Castro Silva
Viana. Ciberfeminismo e a (in)visibilidade da mulher negra youtuber, 2018. (Estudos da Midia)
Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

MAIA, K.; MOREIRA, L.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de JAMILLE MICHELE XAVIER
NOGUEIRA. Estudo de usuarios da informagéo nas redes sociais: uma etnografia virtual na
fanpage do TVU Noticias, 2018. (Gestdo da Informagéo e do Conhecimento) Universidade Federal do
Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

OLIVEIRA, T. M.; ALBUQUERQUE, A.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de Dayana Silva de
Souza. Mulheres negras no processo de descolonizacdo do conhecimento: aspectos sobre
identidade, ancestralidade e vida académica., 2018. (Comunicagdo) Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

VELOSO, S.; CARRERA, F. A. S.. Participacdo em banca de André Araujo da Silva. Pré-qualificagao:
Dama de paus: As Bahias e a Cozinha Mineira, identidade trans e contra-hegemonia na musica
brasileira, 2018. (Programa de Pds-graduagéo em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio
Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; Barreto, Soraya. Participagdo em banca de Géssica de Castro Silva Viana. Pré-
qualificagdo: Mulheres negras no Youtube: uma analise sobre alcance midiatico, 2018. (Estudos da
Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

CARRERA, F. A. S.; COSTA, J.. Participagéo em banca de DIEGO LEONARDO BARRETO PEREIRA.
UMA ANALISE NETNOGRAFICA DOS DISCURSOS NA PAGINA E PERFIS DIGITAIS “CANTINHO
DOS CADEIRANTES”, 2018. (Programa de Pos-graduagéo em Ciéncias Sociais) Universidade Federal
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do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

VIANA, G.; LACERDA, J.; VELOSO, S.; CARRERA, F. A. S.. Participagdo em banca de GESSICA DE
CASTRO SILVA VIANA. SOD I: MULHERES NEGRAS E YOUTUBE: Uma analise sobre
representatividade, visibilidade midiatica e difusdo do feminismo negro, 2017. (Programa de Pds-
graduacdo em Estudos da Midia) Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Participagdo em banca de comissoes julgadoras

Concurso publico

Outra

Banca de Concurso - Magistério Superior em Publicidade e Propaganda - UFMG, 2025. Universidade
Federal de Minas Gerais.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de Doutorado - ECO/POS, 2024. Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de concurso para professor substituto ECO/UFRJ, 2021, EDITAL N°417/2021 - Processo
Simplificado Para A Contratagéo De Professor Substituto - Setor De Sistemas E Tecnologias Da
Comunicagao — Com Enf: Em Comunicacgéao E Realidade Brasileira E Relages Etnico-Raciais -
Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2021. Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de Professor Substituto de Sistemas e Tecnologias de Comunicagéo no Departamento de
Métodos e Areas Conexas (DMAC), da Escola de Comunicagdo da UFRJ (ECO / UFRJ). Edital n°
205/2019, 2019. Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de Concurso Publico para Magistério Superior em Jornalismo, 2018. Universidade Federal do
Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de concurso publico para professor substituto de Jornalismo Digital, 2018. Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de Concurso para Professor Substituto de Publicidade e Propaganda, 2017. Universidade
Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Banca de Concurso Publico para Magistério Superior para area de Publicidade e Propaganda,
Administragdo e Marketing, 2017. Universidade Federal do Oeste da Bahia.

Areas do conhecimento: Publicidade e Propaganda,Administragdo,marketing

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Selecao PPGCOM/UFF, 2021. Universidade Federal Fluminense.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Coordenador do GT Raga e Direitos Humanos do | Seminario Internacional Direitos Humanos e
Lutas por Reconhecimento, 2017. Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Avaliador no Exp - categoria Projeto de A: ia de Comunicagdo para o Terceiro Setor -
XVI Congresso de Comunicagédo na Regido Sudeste, 2011. Centro Universitario FECAP.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

categoria Projeto de Assessoria de Comunicagdo para o Terceiro Setor (avulso) - modalidade relagées

publicas

Avaliador no Expocom - categoria Publicidade e Propaganda - XVI Congresso de Comunicagao na
Regido Sudeste, 2011. Centro Universitario FECAP.

Areas do conhecimento: Publicidade e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Categoria Cartaz (avulso) - modalidade Publicidade e Propaganda

Avaliador no Expocom - categoria Relagdes Publicas - XVl Congresso de Comunicagdo na Regido
Sudeste, 2011. Centro Universitario FECAP.

Areas do conhecimento: Relagbes Publicas e Propaganda

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Modalidade Pesquisa de Opinido (avulso)

Coordenador do GT Educagao e Midias Sociais do SIMSOCIAL - Simpésio em Tecnologias Digitais
e Sociabilidade, 2011. Universidade Federal da Bahia.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Parecerista do SIMSOCIAL - Simpésio em Tecnologias Digitais e Sociabilidade, 2011. Universidade
Federal da Bahia.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Mini-festival do Festival Anual da Cang¢ao Estudantil - FACE, 2008. Centro Educacional Carneiro
Ribeiro.
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

Totais de produgao

Producao bibliografica

Artigos completos publicados em periddico

Livros publicados

Capitulos de livros publicados

Livros organizados ou edi¢des

Livros organizados ou edigdes

Revistas (Magazines)

Trabalhos publicados em anais de eventos

Apresentagdes de trabalhos (Comunicagao)

Apresentagdes de trabalhos (Conferéncia ou palestra)

Apresentagdes de trabalhos (Congresso)

Apresentacdes de trabalhos (Seminario)

Apresentagdes de trabalhos (Simpdsio)
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Apresentacdes de trabalhos (Outra) 1

Producao técnica

Trabalhos técnicos (parecer) 1
Desenvolvimento de material didatico ou instrucional 1
Programa de Réadio ou TV (entrevista) 1
Orientagoes

Orientagdo concluida (dissertagado de mestrado - co-orientador) 2
Orientagao concluida (dissertagdo de mestrado - orientador principal) 10
Orientagao concluida (tese de doutorado - co-orientador) 1
Orientagéo concluida (tese de doutorado - orientador principal) 2
Orientagao concluida (trabalho de conclus&o de curso de graduagéo) 63
Orientagao concluida (iniciagdo cientifica) 9
Orientagao concluida (orientagao de outra natureza) 6
Orientagdo em andamento (dissertagéo de mestrado - orientador principal) 4
Orientagdo em andamento (tese de doutorado - orientador principal) 3
Orientagdo em andamento (trabalho de conclusao de curso de graduagao) 4
Orientagdo em andamento (iniciagdo cientifica) 2
Orientagdo em andamento (supervisdo de pés-doutorado) 1
Eventos

Participagdes em eventos (congresso) 20
Participagdes em eventos (seminario) 10
Participagdes em eventos (simposio) 12
Participagdes em eventos (oficina) 3
Participagcdes em eventos (encontro) 27
Participagdes em eventos (outra) 1
Organizacgéo de evento (congresso) 5
Organizagéo de evento (outro) 8
Participac@o em banca de trabalhos de conclus&@o (mestrado) 35
Participagdo em banca de trabalhos de conclusdo (doutorado) 18
Participagdo em banca de trabalhos de conclusdo (exame de qualificagéo de doutorado) 21
Participagdo em banca de trabalhos de conclus&o (graduagao) 13
Participacdo em banca de comissdes julgadoras (concurso publico) 8
Participagdo em banca de comissdes julgadoras (outra) 8

Outras informacdes relevantes

1 - Participante do Grupo de Pesquisa em Retérica do Consumo (REC) - Programa de Pés-graduagéo em
Comunicacéo da Universidade Federal Fluminense (2012-2016)

- Participante do Grupo de Pesquisa em Interagdes, Tecnologias Digitais e Sociedade (GITS) - Faculdade
de Comunicagao - Universidade Federal da Bahia (UFBA) (2011-2012)

- Aluna especial na disciplina Tépicos Especiais em Psicologia V: Interagdes sociais e tecnologias digitais
(doutorado) - Faculdade de Psicologia -UFBA (2011.2)

- Aluna Especial na disciplina Temas em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas (2005.2)- Programa de
Pdés-Graduagao em Comunicagao e Cultura Contemporaneas (Mestrado) - Faculdade de Comunicagéo -
UFBA

- Aluna especial na disciplina Midia, Globalizagao, Politicas Culturais, Identidades (2006.1) - Programa de

Pés-Graduagdo em Comunicagao e Cultura Contemporaneas (Mestrado) - Faculdade de Comunicag&o -
UFBA
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